
 

 

 

 

T.C. 

BATMAN ¦NĶVERSĶTESĶ 

SOSYAL BĶLĶMLER ENSTĶT¦S¦ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

TURĶSTLERĶN FOTOĴRAF ¢EKME 

DAVRANIķLARININ ĶNCELENMESĶ : 

ĶSTANBUL ¥RNEĴĶ 

 

Erĸad TAN 

 

Y¦KSEK LĶSANS 

 

Turizm Ķĸletmeciliĵi Anabilim Dalē 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

AĴUSTOS-2018 

BATMAN  

Her Hakkē Saklēdēr 



 

 

 

 

 



TEZ BĶLDĶRĶMĶ 

 

 

Bu tezdeki bütün bilgilerin etik davranēĸ ve akademik kurallar erevesinde elde 

edildiĵini ve tez yazēm kurallarēna uygun olarak hazērlanan bu alēĸmada bana ait 

olmayan her t¿rl¿ ifade ve bilginin kaynaĵēna eksiksiz atēf yapēldēĵēnē bildiririm. 

 

 

 

 

DECLARATION PAGE  

 

I hereby declare that all information in this document has been obtained and 

presented in accordance with academic rules and ethical conduct. I also declare that, as 

required by these rules and conduct, I have fully cited and referenced all materials and 

results that are not original to this work. 

 

 

 

 

      Ķmza 

Erĸad TAN 

        Tarih:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

iv 
 

ÖZET 

 

Y¦KSEK LĶSANS TEZĶ 

 

TURĶSTLERĶN FOTOĴRAF ¢EKME DAVRANIķLARININ ĶNCELENMESĶ : 

ĶSTANBUL ¥RNEĴĶ 

 

 

 

Erĸad TAN 

 

Batman Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü  

Turizm Ķĸletmeciliĵi Anabilim Dalē 

 

Danēĸman: Do. Dr. Serhat HARMAN 

 

2018, 107 Sayfa  

 

Jüri  

Danēĸmanēn Do. Dr. Serhat HARMAN 

 

Doç. Dr. Umut BALCI  

 

Dr. ¥ĵr. ¦yesi Kadir ÇAKAR  
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Ķstanbul'da kalēĸ s¿releri 5 g¿n iken, yabancē turistlerin kalēĸ s¿releri 5 g¿n civarēndadēr. Tez 

alēĸmasēnda, Ķstanbul'a gelen yerli ve yabancē turistlerin fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn; deneyim 

pekiĸtirme, yeteneklerini sergileme, turistik mek©nlarē tanēma, baĸkalarēna yardēm etme baĸlēklarē altēnda 

incelenebileceĵi tespit edilmiĸtir. ¥te yandan, turistlerin fotoĵraf ekme motivasyonlarē; turistik 

destinasyonlar, turizm iĸletmeleri, broĸ¿rler ve turistik imgeler ¿zerinde pozitif etkiye sahip olduĵu 

belirlenmiĸtir. 
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The photographing behavior of tourists has become an important market in terms of tourism 
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scope of the thesis study, an area study was conducted on the type of screening that was collected by the 

questionnaire form of data on domestic and foreign tourists coming to Istanbul. On data obtained from 

250 domestic and 182 foreign tourists; More than half of domestic and foreign tourists are coming to 

Istanbul are male, most undergraduate graduates and We see that more than half of the local and foreign 
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tourists stay for about 5 days. In the thesis study, the motivation of local and foreign tourists coming to 
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ÖNSÖZ 

 

 

Turistlerin ekmiĸ olduklarē fotoĵraflar hem turizm iĸletmeleri aēsēnda hem de 

turistik destinasyonlarēn tanētēlmasēnda ºnemli bir role sahiptir. Dolayēsēyla turistlerin, 

seyahat etmeden ºnce turizm iĸletmesine veya turistik destinasyona ait ºnceden gºrm¿ĸ 

olduklarē fotoĵraflar,  seyahate ait broĸ¿rler veya sosyal medyada paylaĸēlan fotoĵraflar, 

zihinlerinde olumlu imajēn ĸekillenmesi aēsēndan ºnemli rol oynamaktadēr. Tez 

alēĸmamēzda, turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarē, motivasyonlarē ve alēĸkanlēklarē 

incelenmiĸtir. 
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GĶRĶķ 

 

Fotoĵrafēlēk, bir iletiĸim aracē olarak kabul edilip, turizm ile baĵlantēlē olduĵu 

d¿ĸ¿n¿lmektedir. Fotoĵraf; turistik destinasyonun tanētēmēnda broĸ¿rlerde, televizyon 

reklamlarēnda ve diĵer basēlē ve gºrsel tanētēm aralarēnda ºnemli rol oynamaktadēr. 

Buna ek olarak, insanlar, seyahat esnasēnda yaĸadēĵē deneyimleri kalēcēlaĸtērmak adēna 

fotoĵraf ekmektedirler. ¢ektikleri fotoĵraflar, yaĸadēklarē deneyimlerle baĵlantēlē olup, 

bazen doĵanēn bazen bir canlēnēn, bazen de bir durumun veya o destinasyona ºzg¿ eĸsiz 

bir mimari yapēnēn gºr¿nt¿s¿n¿ ierebilmektedir (Günay, 2016). Turistin eĸitli 

kaynaklarda gºrm¿ĸ olduĵu fotoĵraflar, turistin beklentilerini ĸekillendirmekte olup, 

turistin gidemediĵi destinasyonlarla ilgili hayal kurmasēna da katkē saĵlamaktadēr. 

Ayrēca turist s¿rekli yaĸadēĵē yere geri dºnd¿ĵ¿nde tatili s¿resince ekmiĸ olduĵu 

fotoĵraflarē baĸkalarēyla paylaĸmaktadēr (Garrod, 2009).  

Turistlerin ekmiĸ olduklarē fotoĵraflarēn t¿r¿, sayēsē ve fotoĵrafa konu olan 

imgelere gºre fotoĵrafa y¿kledikleri anlamlar deĵiĸiklik gºsterebilmektedir. 

Fotoĵraflar, seyahat esnasēnda nerelerde bulunulduĵuna, nerelerin gezildiĵine ve 

seyahat esnasēnda yapēlan aktivitelere dair kanētlarēn toplanmasēna yardēmcē olur.  

Turistler tarafēndan ekilmiĸ fotoĵraflarēn simgesel anlamlarē, turistlerin içinde 

bulunduklarē k¿lt¿re gºre farklē anlamlara da b¿r¿nmektedir. Ancak turistler tarafēndan 

ekilmiĸ olan bu fotoĵraflara y¿klenen anlamlar ortak k¿lt¿re sahip insanlarēn cinsiyet 

ve yaĸ gibi deĵiĸkenlerine gºre de farklē anlamlara b¿r¿nebilmektedir (Bodur, 2006).  

Evrensel canlēlēk, ulaĸēm aĵēnēn geliĸimi ve insanlarēn refah d¿zeyinin artmasē, 

insanlarē birer turist adayē haline getirmektedir. Bununla birlikte turist fotoĵrafēlēĵēnēn 

temelinde, geziyle ilgili yaĸanēlan deneyimleri fotoĵraflayēp hatēra olarak saklamaktēr. 

Turistler seyahat esnasēnda yaĸadēklarē deneyimlerle ve hatta gittikleri mekânlarla 

kendilerini b¿t¿nleĸtirmektedir (Ek vd., 2008). Dolayēsēyla, turistler seyahatleri 

esnasēnda yaĸadēklarē deneyimlere iliĸkin anēlarēn kalēcē olmasē için yaĸadēklarē 

deneyimin bir parasē olan anēlarē, ölüms¿zleĸtirmek amacēyla fotoĵraflamasē 

muhtemeldir. Turistlerin turistik amalarla ēktēklarē seyahatlerinde, yaĸadēklarē 

deneyimleri tekrar yaĸama isteĵinden dolayē, fotoĵraflar ve turistik seyahatler arasēnda 

ayrēlmaz bir baĵ olduĵu sºylenebilir. (Markwell, 1997). Teymur'a göre (1993),  fotoĵraf 

ve fotoĵrafēlēk gemiĸine bakēldēĵēnda hemen hemen aynē gemiĸe sahip olan turizm, 

ile benimsenmektedir. Dolayēsēyla turistlerin ekmiĸ olduklarē fotoĵraflar bir fotoĵrafē 

edasēnē yansētmaktadēr (Markwell, 1997).  
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Turistler fotoĵraf ekerken, kendiliĵinden pop¿ler bir hareket haline girmektedir 

(Osborne, 2000). Bir taraftan da turist fotoĵrafēlēĵē anlēk bir eylem olarak da 

d¿ĸ¿n¿lebilir. Turizm ve fotoĵrafēlēk modern ikizlerdir. Ķlk buluĸundan bu yana, 

fotoĵraf, seyahat ile iliĸkilendirildi (Larsen, 2006). Sontag'a göre (1997); turistler 

tarafēndan ekilen fotoĵraflar, yaĸadēĵē yerden ayrēlēp seyahatin yapēldēĵēna ve seyahat 

programēnda iinde bulunan aktiviteleri gºsterir. Ayrēca seyahat esnasēnda turistlerin 

yaĸadēklarē deneyimlere iliĸkin kanētlar da sunmaktadēr (Markwell, 1997). 

 Turistler yaĸadēĵē yerden ēkēp uzak yerlere seyahat etmeyi ve seyahat esnasēnda 

fotoĵraf ekmeyi, bir turistik ritüel haline getirdiler (Larsen, 2006). Fotoĵrafēlēk ve 

seyahat esas olarak (birbirleri ile) baĵlantēlēdēr. Fotoĵraflar seyahate iliĸkin deneyimleri 

belgelemekte ve turistlerin seyahati esnasēnda yaĸadēklarē, deneyimleri baĸkalarēyla 

paylaĸmalarēna olanak saĵlamaktadēr (Lo vd., 2011). Buna ek olarak, turistlerin ekmiĸ 

olduklarē fotoĵraflar gittikleri destinasyona iliĸkin algēladēklarē gºr¿nt¿n¿n ve imajēn 

ºnemli bir ºĵesini oluĸturmakta ve bir nevi turistlerin seyahat edecekleri destinasyona 

iliĸkin simgesel s¿releri anlama yolu olarak kabul edilmektedir. Turistler, gittikleri 

destinasyonda ektikleri her fotoĵraf, fotoĵraflanan ºĵeye verdikleri deĵeri de ifade 

edebilmektedir. (Donaire vd., 2014). 

Bu tez alēĸmasēnda Ķstanbulôa gelen yerli ve yabancē turistlerin fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēnēn neler olduĵu, bu motivasyonlarēn katēlēmcēlarēn milliyetlerine, 

demografik ºzelliklerine ve fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarēna gºre farklēlēk gºsterip 

gºstermediĵi incelenmiĸtir. Turistlerin seyahat esnasēnda ekmiĸ olduklarē fotoĵraflarla 

hem turizm iĸletmeleri hem de turistik destinasyona iliĸkin turistlerin zihninde, olumlu 

bir imaj oluĸturmada ºnemli bir iĸleve sahip olduĵu sºylenebilir. Buradan hareketle 

gerek Ķstanbulôdaki turizm iĸletmeleri gerekse de bir turistik destinasyon olarak Ķstanbul 

turizminin yönetiminden sorumlu kamu otoritelerine katkē saĵlanmasē amalanmēĸtēr. 

Tezin birinci bölümünde tezin nedenselliĵi ve ºnemi sunulmuĸtur. Bunun 

ardēndan tezin amacē, kapsamē ve yºntemi aēklanmēĸtēr. Ķkinci bölüm ise, teze iliĸkin 

alan yazēn taramasē niteliĵinde olup bu bºl¿mde turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarē 

ve turizm iĸletmeleri aēsēndan ºnemi irdelenmektedir. Ayrēca turistlerin fotoĵraf ekme 

alēĸkanlēklarēna, motivasyonlarēna ve turizm iĸletmeleri aēsēndan ºnemine yer 

verilmiĸtir. Tezin son bölümü olan üçüncü bölümde ise, Ķstanbulôa gelen yerli ve 

yabancē turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarēnē incelemek ¿zere yapēlan alan 

araĸtērmasēnēn sonularē sunulmuĸtur. Tez, sonu ve ºneriler baĸlēĵē ile son bulmaktadēr. 
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1. TEZĶN NEDENSELLĶĴĶ VE ¥NEMĶ 

 

Bu bºl¿mde ilk olarak, tezin nedenselliĵi ve ºnemine deĵinilmiĸtir. Bunu tezin 

amacēnēn, kapsamēnēn ve araĸtērma sorularēnēn aēklanmasē izlemektedir. 

 

1.1 Tezin Nedenselliĵi 

 

Deneyim kavramē, bireylerin doĵrudan algēladēklarē ve yaĸadēklarē aktivitelerle 

kazandēklarē bilgi, beceri ve tutumlar olarak tanēmlanabilir. Turistik deneyim kavramē 

ise; bireylerin tatil/seyahatlerine iliĸkin yaĸadēklarēyla ilgili duygu ve d¿ĸ¿ncelerinin 

tekrar edilmek ¿zere geri aĵērēlmasē ve gittike zenginleĸtirmesi olarak tanēmlanabilir 

(Holbrook ve Hirschman, 1982).  

Turistik deneyim kavramē, bir baĸka aēdan bireylerin seyahati boyunca sabit bir 

zamanda veya bir destinasyonda yaĸadēĵē olumlu ya da olumsuz yaĸanmēĸlēklarēn 

toplamēdēr. Dolayēsēyla, turistik deneyim, insanlarēn seyahati boyunca edindiĵi 

hizmetlerin, kazandēĵē tecr¿belerin, farklē kiĸilerle kurduĵu iletiĸim baĵē kendi 

belleklerinde saklanarak deĵerlendirilmesi olarak tanēmlanabilir (Albrecht ve Zemke, 

2002).  

Halbrook ve Hirschman (1982), turistik deneyimin, aslēnda fantezileri, duygularē 

ve eĵlenceyi takip etmeye yºnelik bir olgu olduĵunu ifade etmektedir. Bireyde turistik 

deneyim yaĸamaya iliĸkin bir istek oluĸturmak iin dikkatlerini ekmek ¿zere y¿r¿t¿len 

satēĸ abalarēnēn yanēnda, görsel ºĵelere diĵer bir ifadeyle fotoĵraflara yer vermenin 

yarar saĵlayacaĵē sºylenebilir. Yazēlē reklam unsurlarē t¿ketici ilgisini çekmek için 

yeterli olduĵu, ancak deneyimsel bir bakēĸ aēsē ile birlikte t¿ketim benzeri 

deneyimlerdeki konularē gerek ya da en azēndan gerçekçi ürün görselleri ile 

desteklenmesinin yararlē olacaĵē belirtilmektedir (Holbrook ve Hirschman, 1982). 

Bireyler, gemiĸte yaĸadēklarē deneyimleri, ileride yaĸayacaklarē yeni deneyimler 

için bir referans olarak kabul etmekte ve böylece kendilerini olasē olumsuz deneyimlere 

karĸē korumaktadērlar (Rēzaoĵlu, 2012). Dolayēsēyla, bireyler gemiĸte yaĸadēklarē 

deneyimleri ēĸēĵēnda ileride yaĸayacaklarē yeni deneyimleri karĸēlamaya ve 

yorumlamaya baĸlamaktadērlar. Ayrēca, bireyin gemiĸ deneyimleri, onun için bir 

baĸvuru ve karĸēlaĸtērma kaynaĵē olarak kabul edilebilir. Diĵer bir deyiĸle, insanēn 

gemiĸ deneyimleri, gerek alēĸēlagelen gerek yinelenen ve gerekse yeni durumlarda 
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davranēĸlarēnēn nasēl olmasē gerektiĵi sorusuna bir model oluĸturur ve cevap verici bir 

kaynak görevi görmektedir. Bu noktada, turistlerce ekilen fotoĵraflarēn, turistik 

deneyim ile iliĸkisi ortaya ēkmaktadēr. 

Fotoĵraf, bireylerin g¿nl¿k hayatēnēn bir parasē haline gelmiĸtir. Turistler 

tarafēndan ekilen fotoĵraflar,  turizm faaliyeti esnasēnda yapēlan etkinliklerin ve 

seyahatin ayrēlmaz bir parasē olmuĸtur (Urry, 2009). Turist fotoĵraflarē da turistlerin 

sürekli ikamet ettikleri yerden ayrēlēp farklē yerlere seyahat yaptēĵēna ve yaĸadēklarē 

farklē deneyimlere iliĸkin tartēĸēlmaz kanētlar sunmaktadēr. Turistler seyahat esnasēnda 

yaĸadēklarē deneyimleri fotoĵraflayarak anē/hatēra olarak kalēcēlaĸtērmakta ve ileri ki 

zamanlarda aynē deneyimleri tekrar yaĸama veya yakēn evrelerinin bu deneyimleri 

yaĸama isteklerini pekiĸtirebilmektedirler. Aynē zamanda turistlerin ekmiĸ olduklarē 

fotoĵraflar turistik deneyimin bellekte saklanmasē ve gerektiĵinde geri aĵrēlmasēnē 

kolaylaĸtērmaktadēr.  

Turistlerin seyahat esnasēnda yaĸadēklarē veya yaĸayacaklarē deneyimlere iliĸkin 

fotoĵraf ekme davranēĸlarē ve alēĸkanlēklarē, turistik destinasyon ve turizm iĸletmeleri 

aēsēndan oldukça önemlidir (Markwell, 1997). Turistlerin seyahat esnasēnda ekmiĸ 

olduklarē bu fotoĵraflar gittikleri destinasyonda farklē deneyimler yaĸadēklarēna ve belli 

bir program dâhilin de yer alan aktivitelerin yapēldēĵēna dair tartēĸēlmaz kanētlar 

sunmakta ve ayrēca turizm iĸletmeleri tarafēndan da yoĵun olarak kullanēlmaktadēr. 

¥rneĵin; Diyarbakēr kaynaklē Mitra Turôun sosyal medya hesabēnda bu acentenin 

yapmēĸ olduĵu turlar ve bu turlarda turistlerin ekmiĸ olduklarē fotoĵraflar yoĵun olarak 

paylaĸēlmaktadēr.  

Ulusal alan yazēnda turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarē, alēĸkanlēklarē ve 

motivasyonlarēyla ilgili ok az sayēda alēĸmanēn bulunmasēna karĸēn uluslararasē alan 

yazēnda, turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarēna iliĸkin birok alēĸma bulunmaktadēr. 

Bu alēĸmalara ºrnek olarak, Agrawal (2017), Belk ve Yeh (2011: 345-353), Donaire, 

Camprubi ve Gali (2014: 26-33), Garrod (2009: 346-358),  Gillet, Schmitz ve Mitas, 

(2016: 37-57.), Lambert (2012), Larsen (2006), Lo, McKercher, Lo, Cheung, Law 

(2011: 725-731), Markwell (1997: 131-155), gösterilmektedir. T¿rkiyeôde turistlerin 

fotoĵraf ekme davranēĸlarēna iliĸkin ok az sayēda alēĸma bulunmaktadēr. Bu durum, 

tezin nedenselliĵini oluĸturan etkenlerden biridir. 
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Tezin nedenselliĵini teĸkil eden bir diĵer husus ise turist fotoĵraflarēnēn 

pazarlama aēsēndan ºnemidir. ķºyle ki; turistik destinasyonlarēn veya iĸletmelerin 

görsel imgeleri, turistlerin farklē deneyimleri yaĸamalarē iin hazērlanmēĸ olan seyahat 

programlarēna katēlmalarē iin ekici bir g¿ olmakla beraber, pazarlamacēlar tarafēndan 

iyi ĸekilde kullanēlmaktadēr. Aynē zamanda turistler tarafēndan ekilen fotoĵraflar 

turistlerin seyahat esnasēnda yaĸadēklarē deneyimleri ve davranēĸlarē anlamlandērmalarē 

aēsēndan da olduka ºnemlidir. Turistlerin fotoĵraflarēnda bulunan tek bir kare bile, 

pazarlamacēlar tarafēndan etkili olarak kullanēlabilecek bir araç olabilmektedir. 

Dolayēsēyla, gºrsel imgeler ve pazarlama arasēnda g¿l¿ bir baĵ bulunmaktadēr. Bu 

gºrsel imgeler; bazen bir doĵa manzarasē, bazen turistik destinasyonla b¿t¿nleĸmiĸ imge 

veya semboller, bazen de reklam olarak birok unsuru kapsamaktadēr (Jenkins, 2003). 

Seyahat broĸ¿rleri, turizm endüstrisinde turizm iĸletmeleri ile turistler arasēnda 

etkili bir iletiĸim kurulmasēnda kullanēlabilen önemli araçlardan biridir (Getz ve Sailor 

1993; aktaran Jenkins, 2003). Seyahat broĸ¿rlerinin asēl rol¿ne bakēlacak olursa, 

broĸ¿rlerin rol¿ potansiyel turistlerde turistik destinasyona iliĸkin farkēndalēĵē 

arttērmaktēr. Urry (1990), turist fotoĵraflarēnēn, destinasyon imajēnēn ikonik 

gºr¿nt¿lerini oĵalttēĵēnē belirtmektedir. Turist fotoĵraflarē, turistlerin gittikleri 

destinasyonda, orijinal veya otantik gºrd¿kleri deneyim bileĸenlerini, s¿rekli yaĸadēklarē 

yere geri dºnd¿klerinde aĵērēm yapmak iin kullanēlmaktadēr.  

Markwellôe (1997) göre de, seyahat ve fotoĵrafēlēk arasēnda g¿l¿ bir baĵ 

bulunmaktadēr (Garrod, 2009). Turistik destinasyonlarēn imajēnēn oluĸturulmasēnda 

görsel imgelerin önemi sēklēkla belirtilmektedir (Markwell 1997). Yazarlar, turistik 

alanlarēn ticarileĸtirilmesinde ve ekici hale gelmesinde turist fotoĵraflarēnēn ºnemini 

vurgulamaktadērlar. Ancak uzun vadede fotoĵraflar aracēlēĵēyla hedef kitlelerinin 

zihninde oluĸan imaj ile destinasyonun gerek ºzellikleri arasēnda makul bir uyumun 

olmasē gerektiĵi unutulmamalēdēr. Aksi takdirde turistlerin tatmini söz konusu 

olmayacak destinasyonu baĸkalarēna tavsiye etmeyecek ve kendileri daha sonra ki bir 

tarihte o destinasyonu tekrar ziyaret etmeyeceklerdir (Markwell 1997).  

Turist fotoĵraflarēnda objektifin arkasēndaki turist bakēĸlarē, turizm endüstrisi 

tarafēndan turizm destinasyonlarēnda yaratēlan imajlarla ĸartlandērēlan, d¿nyayē belirli 

bir "gºrme ĸekli" olarak ºzetlenmektedir. Bu nedenle, bir turistik destinasyona seyahat 

eden turistlerin temel motivasyonunun, turizm reklamlarēnda, televizyonda yapēlan 

gºrsel sunumlara maruz kaldēklarē, panoramalarla, manzaralarla, binalarla, insanlarla ve 
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diĵer yerlerle karĸēlaĸmayē beklemek olduĵu söylenebilir. Balomenou vd., (2017), turist 

fotoĵraflarēnēn, turistlerin destinasyona yºnelik algēlarē ve tutumlarēnēn incelenmesinde 

ºnemli bir veri kaynaĵē olduĵunu belirtmektedirler. 

1.2 Tezin Amacē 

Seyahat esnasēnda ekilen fotoĵraflarēn turizmde birok iĸlevi bulunmaktadēr. 

¥rneĵin, bir kiĸinin fiziksel olarak bir yeri ziyaret ettiĵini ve bireyin yaĸadēĵē otantik, 

egzotik, ºteki hayata iliĸkin deneyimi kanētlamaktadēr. Ayrēca, fotoĵraflar, seyahat 

anēlarē belgelemek ve bu anēlarē ºyk¿lere ya da hik©yelere dºn¿ĸt¿rmek iin derin bir 

sembolik rol oynamaktadērlar. Turizmde,  mekânlar ve hikâyeler arasēnda karĸēlēklē 

etkileĸimin olduĵu sºylenebilir. Dolayēsēyla, ñturist olmanēnò bir anlamda mekâna ve o 

mekâna iliĸkin hik©yelere dayalē deneyimlerle ĸekillendiĵi kabul edildiĵinde, 

fotoĵraflarēn somut olmayan deneyimleri elle tutulur bir hale getirdiĵi sºylenebilir. 

Fotoĵraflar, turistlerin eĸsiz deneyimlerin sahiplenilmesi ve bu deneyimleri 

yönlendirmelerini, yapēlandērdēĵē ifade edilebilir (Lo vd., 2011).  

ķ¿phesiz g¿n¿m¿z aĵdaĸ toplumunda turizm olayēnē anlamak için öncelikle, 

ñturist bakēĸēònē anlamak oldukça önemlidir.  Urry (1990), bir üretim sistemi olarak 

turizm ile turist pratiĵi olarak fotoĵrafēlēk arasēndaki yoĵun bir iliĸkinin olduĵunu 

belirtmektedir (Garrod, 2009). Turistik destinasyonlara seyahat eden turistlerin temel 

motivasyonu, daha ºnce turizm reklamlarēnda yapēlan gºrsel sunumlara maruz 

kaldēklarē, panoramalarē, manzaralarē, binalarē, insanlarē ve diĵer yerlerin tezahürlerini 

görmek olabilir (Garrod, 2009).  

Turist fotoĵrafēlēĵē, seyahat faaliyetinde bulunanlarēn rit¿elleĸtirilmiĸ olduklarē 

bir etkinlik olarak da kabul edilebilir (Cederholm, 2004). Rit¿elleĸmiĸ olaylarēn turist 

tarafēndan amatºr olarak fotoĵraflanmasē oĵunlukla, sanatsal ya da belgesel yºnlere 

odaklanmaktan ziyade, turistik deneyimin belgelenmesini saĵlayan bir enstantane 

niteliĵindedir (Walker ve Moulton, 1989; aktaran Cederholm, 2004).  

Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿n¿n verilerine gºre 2017 yēlēnda 

D¿nyadaki uluslararasē ziyareti sayēsē geen yēla gºre %7 oranēnda artarak 1,3 milyar 

kiĸiye ulaĸmēĸtēr. D¿nyada en ok ziyaret edilen birinci sēradaki ¿lke olan Fransa'ya 

gelen ziyareti sayēsē 82,6 milyon kiĸidir. Fransa'yē, 75,6 milyon kiĸi ile ABD ve 75,5 

milyon kiĸi ile Ķspanya takip etmektedir. 2017 yēlēnda gelen turist sayēsē ile T¿rkiye 

Dünyada 10. sērada yer almēĸtēr (UNWTO, 2018). 



7 
 

 

2017 yēlē Ocak ve Nisan aylarēna gºre Ķstanbulôa gelen yabancē turist sayēsē 

2.727.640 iken, bu rakam 2018 yēlēnda % 56 oranēnda bir artēĸla 4.248.168 kiĸiye 

ulaĸtēĵē gºr¿lmektedir ( Ķstanbul K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ [K¿lt¿r, Ķ. Ķ., & 

M¿d¿rl¿ĵ¿,], 2017 ). Bu durum, Ķstanbulôun ülkemizin en önemli turistik 

destinasyonlarēndan biri olduĵunu iĸaret etmektedir. 

Turist fotoĵraflarē konusunda uluslararasē alan yazēnda ok sayēda alēĸma 

bulunsa da ulusal alan yazēnda turist fotoĵraflarēna yºnelik herhangi bir alēĸma 

bulunmadēĵē sºylenebilir. Bu noktadan hareketle bu alēĸmada, Ķstanbulôa gelen 

turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarē ve motivasyonlarēnēn neler olduĵu incelenmiĸtir. 

Bºylelikle, turizm pazarlamasē aēsēndan oluka ºnemli olan, fotoĵraf ekme 

davranēĸēnēn, Ķstanbul ºzelinde, T¿rkiye baĵlamēnda incelenmesi hedeflenmektedir. 

1.3 Tezin Önemi 

 Turizm ile ayrēlmaz bir baĵa sahip olan fotoĵrafēlēk turizm iĸletmelerinin yanē 

sēra ve fotoĵraf imgelerini gören turistler için de oldukça önemlidir. Bu nedenle, turizm 

iĸletmeleri ve destinasyon yöneticileri, ziyaretiler iin fotoĵraf ekebilecekleri ortamlar 

ve turistik destinasyonlarda fotoĵraf çekim noktalarē oluĸturmalēdērlar (Gogoi, 2014). 

Turist fotoĵraflarē ziyaretilerin seyahati sonlandēktan sonra s¿rekli yaĸadēklarē yere 

tekrar dºnd¿klerinde yaptēklarē tatil/ seyahat ile ilgili anēlarēnē veya hatēralarēnē 

saklamak gibi temel iĸlevlere sahiptir (Belk ve Yeh, 2011).  

Turizm ve fotoĵrafēlēk g¿n¿m¿z de ayrēlmaz ikili olarak tanēmlanmakta ve 

seyahatin ºnemli bileĸenlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Turist fotoĵraflarē, 

uzaktaki yerlere seyahat etmeyi planlayanlar veya nesneleri ve kültürleri görme 

isteĵinde bulunan olasē turist adaylarē iin ºnemli bir bulgu olarak önemini 

korumaktadēr.  

Ayrēca, turist fotoĵraflarē seyahat edecek olan turist adaylarēnēn mek©nlarēn ve 

yerlerin görsel dokusu, coĵrafi ve sosyal konumu hakkēnda bilgi edinmeleri hususunda 

ºnemli kanētlar sunmaktadēr (Larsen, 2006). Turist fotoĵraflarē, ziyaretçilerin zihnindeki 

destinasyon imajē ve seyahat kararlarēna iliĸkin olarak da son derece ºnemli bir iĸleve 

sahiptir. Fotoĵraflar aynē zamanda, tatil esnasēnda ki duygusal, ºzel ve samimi iliĸkileri 

de betimlemektedir. Barthesôe (2000) göre de kiĸisel fotoĵraflar, sevgi, ölüm ve 

duygusallēkla pekiĸtirilmektedir.  
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Turist fotoĵraflarē, en yaygēn kullanēlan turizm pazarlamasē aralarēnēn baĸēnda 

gelmektedir. Turizm pazarlamacēlarē olasē turist adaylarēnēn seyahat etme niyetlerini 

tetiklemek için turist fotoĵraflarēnē etkin bir ĸekilde kullanēlmaktadēr. Fotoĵraflar aynē 

zamanda turistlerin davranēĸlarēnē ve motivasyonlarēnē anlamak içinde oldukça 

önemlidir. Turist fotoĵraflarē kimi zaman binlerce kelimeden oluĸan bir pazarlama 

kampanyasēnēn dahi ºn¿ne geebilmekte ve turistik destinasyonlarēn tanētēlmasēnda 

oldukça etkili olabilmektedir. Turist fotoĵraflarē turizm pazarlamacēlarē tarafēndan 

seyahat broĸ¿rlerinde, televizyon reklamlarēnda ve sosyal medyada olasē turist 

adaylarēnēn dikkatini ekmek iin de kullanēlmaktadēr (Jenkins, 2003). 

Bilgi teknolojilerinde yaĸanan geliĸmeler, insanlarēn birok alēĸkanlēĵēnē 

deĵiĸtirdiĵi gibi alēĸveriĸ alēĸkanlēklarēnē da deĵiĸtirmiĸtir. Ziyaretçiler, tatil esnasēnda 

veya tatilden döndükten sonra tatile iliĸkin yorum ve d¿ĸ¿ncelerini görsel imgelerle 

veya fotoĵraflar aracēlēĵēyla sosyal medyada paylaĸmaktadērlar. Olasē turist adaylarē da 

¿r¿n veya hizmet satēn almadan ºnce, ¿r¿n veya hizmet hakkēnda daha ºnce ¿r¿n veya 

hizmeti satēn almēĸ ziyaretilerin yorumlarēnē araĸtērmaktadērlar (Summak ve Arē, 2015; 

aktaran Dursun ve Arat, 2016). Ziyaretiler g¿n getike, seyahat sērasēnda yaĸadēklarē 

deneyimleri ve fotoĵraflarē sosyal medya aracēlēĵēyla aileleri, arkadaĸlarē ile 

paylaĸmaktadērlar. Bu paylaĸēmlar bazen turizm iĸletmelerine iliĸkin duygu ve 

d¿ĸ¿ncelerini yansētan fotoĵraflar olabilmektedir. Ziyaretilerin yapmēĸ olduklarē 

paylaĸēmlar turizm iĸletmelerinin veya turistik destinasyonlarēnēn pop¿lerliĵini 

arttērmakta ve olasē turist adaylarēnēn seyahate ēkma arzusunun ve merakēnēn artmasēnē 

saĵlamaktadēr. (Atadil, 2011). Dolayēsēyla sosyal medya turizm iĸletmelerinin ¿r¿n ve 

hizmetlerinin reklamlarēnē yapabilmelerine ve kampanyalarēnē duyurabilmelerine olanak 

saĵlamaktadēr. Turistlerin olumlu kiĸisel deneyimlerini sosyal medya platformlarēnda 

paylaĸmasē ile turizm bºlgelerinin ve iĸletmelerinin reklamlarēnē yapmakta, kēsmen satēĸ 

ve pazarlama elemanē konumuna gelmektedir (Eryēlmaz ve Zengin, 2014). 

Fotoĵraf ile insanēn evresinde gºrd¿klerini kalēcēlaĸtērma isteĵinin, 

insanoĵlunun maĵara duvarlarēna gºrd¿klerini resmetmelerine kadar uzandēĵē 

sºylenebilir. Ķlk insan, evresinde gºrd¿klerini anlamlandērmak, grubundaki diĵer 

insanlara anlatmak veya tekrar görebilmek için, kilden boyalarla duvarlara figürler 

izmiĸ ya da gºrd¿klerini doĵrudan duvarlara kazēmēĸtēr. Ķlk insanēn gºrd¿klerini 

saklama/kalēcēlaĸtērma davranēĸē g¿n¿m¿zde de devam etmektedir (Demirel, 2015). 

Fotoĵraf insanlarēn seyahat s¿recini ĸekillendirmektedir. Ķnsanlar, fotoĵraf ekmek iin 
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bazen anlēk molalar verebilmektedir. Fotoĵraf belli manzaralarē gºrme fērsatē 

kaērmamak iin ekilmektedir. Turizm aracēlarē (seyahat aracēlarē veya rehberler) 

insanlarēn fotoĵraf ekmeleri iin nerelerin uygun olduĵunu iyi bilmektedirler (West, 

2000).  

Ķnsanlar, bir anēn kalēcē olmasē iin o anēn fotoĵrafēnē ekmektedir. Çekilen 

fotoĵraflar, bazen doĵadaki bir durumun fotoĵrafē, bazen de bir canlēnēn, binanēn, 

sergilenen bir olayēn, etkinliĵin fotoĵrafēnē içerebilmektedir (G¿nay, 2016). Dolayēsēyla, 

burada insanēn o anēn kalēcē olmasēna y¿klediĵi anlamlar da deĵiĸebilmektedir. 

¥zellikle simgesel anlamlarē olan gºstergeler olarak fotoĵraflar, bireyin içinde 

bulunduĵu k¿lt¿r¿n ºzelliklerine gºre farklē anlamlar taĸēyabilmektedir. Buna ek olarak, 

aynē k¿lt¿rden insanlarēn yaĸ ve cinsiyetine gºre, fotoĵraflara farklē anlamlar 

yüklenebilmektedir (Bodur, 2006).  

Bazē kaynaklarda fotoĵraf ekmenin insanlar tarafēndan hobi olarak kabul 

edildiĵi ifade edilmektedir. Ķnsanlar fotoĵraf çekerken fotoĵrafladēklarē tarihi, mimari 

imgeler hakkēnda bilgi edinmektedir. Dolayēsēyla, fotoĵraf eken turistlerin bilgi edinme 

amalarē olmayan, sēradan ekilmiĸ fotoĵraflarē sosyal medya aracēlēĵēyla paylaĸan 

turistlerden farklēlaĸmaktadērlar. (Spurgin, 2008; aktaran Munusturlar, 2016). 

Turistlerce ekilen fotoĵraflar sosyal medya aracēlēĵēyla D¿nyanēn dºrt bir yanēna 

daĵēlarak, bu fotoĵraflarē gºrenlerin baĸta egzotik ülkeler ve toplumlar olmak üzere, 

farklē k¿lt¿rleri tanēmalarēna yardēmcē olmaktadēr. Dolayēsēyla, turistlerin fotoĵraf 

ekme davranēĸlarē ve motivasyonlarēnēn incelenmesi, olduka ºnemlidir. 

1.4 Tezin Kapsamē ve Sēnērlēlēklarē 

Tez alēĸmasēnēn kapsamēnē, turistlerin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarē ve fotoĵraf 

çekme motivasyonlarē oluĸturmaktadēr. Bu doĵrultuda, tez alēĸmasēnda turistik 

deneyim baĵlamēnda ve turistlerin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarē ve motivasyonlarē 

irdelenmektedir. Tez kapsamēnda turistleri fotoĵraf ekmeye yönelten motivasyonlara 

deĵinilmiĸ ve fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn turistlerin demografik ºzellikleri ve 

fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarēna gºre farklēlēk gºsterip gºstermediĵi incelenmiĸtir.  

1.5 Tezin Araĸtērma Sorularē 

K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēnēn 2017 yēlēna ait yayēnladēĵē verilere gºre, 2017 

yēlēnda T¿rkiyeôye gelen yabancē ziyareti sayēsēnē 29.053,450 kiĸi oluĸturmakta, 

Ķstanbulôa gelen turist sayēsē ise 9.120.248 olduĵu sºylenebilir (K¿lt¿r ve Turizm 
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Bakanlēĵē Ķstatistikleri, 2018). Bu rakam, Ķstanbulôun T¿rkiye turizmi iin ºnemli bir 

çekim merkezi diĵer bir ifadeyle destinasyon olduĵunu gºstermektedir. Aynē zamanda 

ulusal alan yazēnda turist fotoĵraflarēna iliĸkin herhangi bir alēĸmanēn bulunmamasē 

ºnemli bir boĸluk oluĸturmaktadēr. Bu nedenle, yapēlan araĸtērmada yanētlarē aranan 

araĸtērma sorularē aĸaĵēda sēralanmaktadēr: 

Araĸtērma Sorusu 1: Ķstanbulôa gelen turistlerin demografik ºzellikleri 

nelerdir? 

Bu araĸtērma sorusunda, Ķstanbulôa gelen turistlerin eĵitim, yaĸ, cinsiyet, milliyet 

vb. demografik ºzelliklerin neler olduĵunun belirlenmesidir. 

Araĸtērma Sorusu 2: Ķstanbulôa gelen turistlerin seyahat alēĸkanlēklarē 

nelerdir? 

Ķkinci sorunun sorulmasēnēn temel nedeni, turistlerin konaklama s¿resi, daha 

ºnce Ķstanbulôa gelip gelmedikleri, seyahat harcamalarēna iliĸkin konularēn tespit 

edilmesidir. 

Araĸtērma Sorusu 3: Turistlerin seyahat deneyimleri ne düzeydedir? 

¦¿nc¿ araĸtērma sorusu ile turistlerin seyahate iliĸkin deneyim d¿zeylerinin 

belirlenmesi hedeflenmiĸtir. 

Araĸtērma Sorusu 4: Ķstanbulôa gelen turistlerin fotoĵraf ekme 

alēĸkanlēklarē nelerdir? 

Dördüncü araĸtērma sorusunda ise, turistlerin seyahatleri esnasēnda neleri 

fotoĵrafladēklarē, ortalama ne kadar fotoĵraf ektikleri, fotoĵraf ekipmanē için ne kadar 

harcama yaptēklarē vb. hususlarēn tespit edilmesi amalanmēĸtēr. 

Araĸtērma Sorusu 5:  Turistlerin fotoĵraf ekme nedenleri? 

Beĸinci soruda, turistlerin fotoĵraf ekme nedenlerinin neler olduĵunun tespit 

edilmesi hedeflenmiĸtir. 

Araĸtērma Sorusu 6: Turistlerin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarē bireysel 

ºzelliklere gºre deĵiĸmekte midir? 

Altēncē sorunun sorulmasēnēn nedeni, fotoĵraflar turistlerin iinde bulunduklarē 

k¿lt¿r¿n ºzelliklerine gºre farklēlēk gºsterebilmektedir. Turistler aynē k¿lt¿rden 
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olmalarēna raĵmen ektikleri fotoĵraflara y¿kledikleri anlamlar yaĸ ve cinsiyete göre 

deĵiĸebilmektedir. 

Araĸtērma Sorusu 7: Turistlerin fotoĵraf ekme nedenleri fotoĵraf ekme 

alēĸkanlēklarēna gºre deĵiĸmekte midir?  

 Yedinci araĸtērma sorusunun sorulmasēnēn nedeni turistlerin fotoĵraf ekme 

nedenlerinin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarēna gºre deĵiĸiklik gºsterip gºstermediĵinin 

incelenmesidir. 

1.6 Tezin Yöntemi 

Ķstanbulôa gelen turistlerin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarēnē, davranēĸlarēnē ve 

motivasyonlarēnē belirlemeye dºn¿k bu tez alēĸmasēnda, tarama tipinde tasarlanmēĸ bir 

alan araĸtērmasē yapēlmēĸtēr. Tarama modelleri g¿n¿m¿zde veya gemiĸte var olan bir 

durumu olduĵu gibi betimlemeye ve tanēmlamaya alēĸan, araĸtērmaya konu olan olay, 

durum veya nesneyi kendi gºzlemleriyle b¿t¿nleĸtirip yorumlamaya alēĸan araĸtērma 

yaklaĸēmēdēr (Karasar 2011). Tarama modellerini, genel ve örnek olay tarama modelleri 

olmak üzere iki baĸlēkta incelemiĸtir. Genel tarama modelleri; evren hakkēnda genel bir 

yargēya varabilmek iin veya evrenden alēnacak ºrneklem ¿zerinde yapēlan taramalardēr 

(Karasar, 2011). Genel tarama modelleri de kendi iinde bireysel veya iliĸkisel tarama 

modelleri ĸeklinde iki gruba ayrēlmaktadēr. Bireysel tarama modelinde, araĸtērmaya 

konu olan sorularēn, birey veya gruplara ayrē ayrē betimlenmeye alēĸēlmaktadēr. Ķliĸkisel 

taramada ise, iki veya daha ok sayēdaki deĵiĸkenin deĵiĸimin derecesi belirlenmeye 

alēĸēlmaktadēr. Bu modelde iliĸkisel ºz¿mlemeler korelasyon türü analizler ile 

yapēlabilmektedir (Karasar, 2011). Alan araĸtērmasēnda turistlerin fotoĵraf ekme 

davranēĸlarēna iliĸkin alan yazēn dikkate alēnarak hazērlanmēĸ anket formunun veri 

toplama aracē olarak kullanēlmēĸtēr. Alan araĸtērmasē iin, Ķstanbul ili tercih edilmiĸtir. 

Ķstanbulôun tercih edilmesinin nedeni, turistlerin en ok tercih ettikleri il olmasē, ulaĸēm 

olanaklarēnēn kolay olmasē ve turistik destinasyonlarēn fazlalēĵē olarak sēralanabilir. 

Yapēlan alan araĸtērmasē ile Ķstanbulôa gelen turistlerin, fotoĵraf ekme davranēĸlarē, 

alēĸkanlēklarē, motivasyonlarē ve seyahate iliĸkin deneyimleri ortaya konulmaktadēr.  

Tez alēĸmasē kapsamēnda gerekleĸtirilen araĸtērma tarama niteliĵindedir. Aynē 

zamanda tarama modellerinden hem bireysel hem de iliĸkisel tarama modellerinin 

ºzelliklerini taĸēmaktadēr. Tez kapsamēnda yanētlamaya alēĸēlacak araĸtērma sorularēnēn 

fotoĵraf eken turist evreni hakkēnda bir yargēya varmak iin eĸitli deĵiĸkenlerin 
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(ºrneĵin, fotoĵraf eken turistlerin, demografik ºzellikleri, fotoĵraf ekme 

alēĸkanlēklarē, motivasyonlarē ve deneyimlerinin ne olduĵu) ayrē ayrē betimlenmeye 

alēĸēlacak olunmasēdēr. Tez kapsamēnda yapēlacak taramanēn iliĸkisel yºn¿n¿, 

turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarē ve motivasyonlarēnēn deneyim d¿zeylerinin 

karĸēlaĸtērēlmasē yapēlmasē ve turist fotoĵraflarēnēn iĸletmeler ve destinasyon aēsēndan 

ºneminin belirlenmesi oluĸturmaktadēr. Daha ºnce turist fotoĵraflarē konusunda her 

hangi bir alēĸma veya araĸtērma bulunmadēĵēndan, yapēlacak olan araĸtērmanēn 

tanēmlayēcēlēk yanēnda gºzlem yºn¿n¿n de olduĵunu sºylemek olanaklēdēr. 

2. TURĶSTLERĶN FOTOĴRAF ¢EKME DAVRANIķI 

Bu bölümde turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarē incelenmiĸtir. Bu baĵlamda 

ilk olarak, fotoĵraf ve fotoĵrafēlēk kavramlarē irdelenmiĸtir. Bunun ardēndan, 

fotoĵrafēlēk konusu, turizm ve turist kavramlarē erevesinde deĵerlendirilmiĸtir. 

2.1 Fotoĵraf ve Fotoĵrafēlēk 

Bireyler bazē deneyimleri yaĸamak iin sosyal ortamlar oluĸturmaktadērlar. 

Yaĸamak istedikleri deneyimler hakkēnda hem bilgi almakta hem de yaĸadēklarē 

deneyimleri baĸkalarēyla paylaĸmaktadēr. Turistlerin yaĸamēĸ olduklarē deneyimleri 

nerede olduĵunu, hangi aktivitelere katēldēĵēnē ve nerede konakladēĵēnē baĸkalarēnēn da 

gºrmesini istediĵinden dolayē paylaĸmaktadēr. Fotoĵraf ekmek veya paylaĸmak 

bireyler iin tam da bu iĸe yaramaktadēr (Eryēlmaz & ķeng¿l, 2016). 

Fotoĵraf, insanlarēn gördüklerini maĵara duvarlarēna izmelerinden günümüze 

kadar uzanan bir gemiĸi iinde barēndērmaktadēr. Ķnsanlar, maĵara duvarlarēna 

gºrd¿klerini, baĸkalarēyla paylaĸmak, anlatmak veya anēmsamak iin, kilden boyalarla 

ya da gördüklerini doĵrudan duvarlara kazēndēĵē sanēlmaktadēr. Ķnsanēn gºrd¿klerini 

belleklerinde ya da maĵara duvarlarēnda saklama davranēĸlarēnēn izleri günümüze kadar 

devam etmektedir. ¥rneĵin, insanlarēn hatēralarēnē ve anēlarēnē belleklerinde ya da farklē 

saklama tekniklerinin içinde fotoĵraf, en ok tercih edilen yºntemlerin baĸēnda 

gelmektedir (Demirel, 2015). Fotoĵrafēn kelime anlamēna bakēlacak olursa, Yunanca 

ēĸēkla yazma anlamēna gelmektedir. Iĸēkla yazma ya da resim izme yºntemi olan 

fotoĵraf aslēnda 1822 yēlēnda Fransēz mucit Joseph Nicephore Niepce tarafēndan 

geliĸtirildiĵi sanēlmaktadēr (Montel 1972; aktaran Bodur, 2006). Fotoĵraf, fotoĵrafēn 

1839 yēlēnda halka duyurulmasēndan g¿n¿m¿ze kadar, yaklaĸēk 179 yēldēr 

kullanēlmaktadēr (Gök, 2016). 
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2.2 Turistler ve Fotoĵrafēlēk 

Turist fotoĵrafēlēĵēnēn, bir mek©nēn veya k¿lt¿r¿n fotoĵrafēnē ekmekten ºteye 

kiĸisel anlamlarla beslendiĵi söylenebilir. Turistler, ekmiĸ olduklarē fotoĵraflarē 

baĸkalarēyla paylaĸmak ve deneyimlerini gelecekte anēmsamak iin kullanmaktadērlar. 

Turist fotoĵraflarē, belli bir mek©nēn veya nesnenin gºsterimi olmasēndan ºte, turistik 

deneyimin kiĸisel anlamlarla pekiĸtirilmesini iermektedir. Aynē zamanda turist 

fotoĵraflarē seyahat eden kiĸinin baĸkalarēyla iletiĸim kurmasēna da yardēmcē 

olmaktadēr. Ķnsanlar deĵer verdikleri imgeleri hatērlamaya yºnelik fotoĵraf ekmekte 

veya bunlarē "öz çekimleriyle" kendilerini imgeyle birleĸtiren fotoĵraflar ekmektedir 

(Lo ve McKercher, 2015). Buna ºrnek olarak, Pisa Kulesiônin ºn¿nde kendisini kule ile 

b¿t¿nleĸtirerek ekilen fotoĵraflar verilebilir. 

Turistler, m¿zeler, anētlar, turistik mekânlar ve k¿lt¿rel aktiviteler ile alēĸveriĸ 

yapabilecekleri mekanlar arasēnda dolaĸmakta ve diĵer insanlarla etkileĸim 

kurmaktadērlar. Aynē zamanda turistik mekânlardaki imgeler, turistler için birer cazibe 

merkezi haline dºn¿ĸmekte ve turistleri seyahat etme aēsēndan motive etmektedir 

(Kadar, 2014). Kimi turistler, ziyaret ettikleri destinasyon ve seyahat esnasēndan 

yaĸadēĵē deneyimlere iliĸkin bir anē veya hatēra oluĸturmak iin fotoĵraf ekmektedirler 

(Urry, 1990; aktaran Kadar, 2014). Urry'den sonra fotoĵraf ekmenin turistler aēsēndan 

önemine birok yazar tarafēndan deĵinilmiĸtir  (Garrod, 2009; Jenkins, 2003 ; Larsen, 

2006). Çekilen her turist fotoĵrafē coĵrafi ve kültürel çekicilik aēsēndan önemli bilgiler 

taĸēmaktadēr (Kadar, 2014).  

Sosyal medya günümüzde bireyler arasēnda iletiĸim kurmada ºnemli konuma 

gelmiĸtir. Hatta sosyal medya bireylerin yaĸadēĵē deneyimleri baĸkalarēyla paylaĸmasē 

için önemli fērsatlar sunmaktadēr. Aslēnda sosyal medya denilince insanlarēn aklēna 

sosyal paylaĸēm siteleri gelmektedir. Ayrēca sosyal medyada turistler tarafēndan 

paylaĸēlan fotoĵraflar, turizm iĸletmeleri aēsēndan da oldukça önem arz etmektedir. 

Turistler tarafēndan ekilen fotoĵraflar, sosyal medyada paylaĸēldēĵēnda seyahat 

deneyimini yaĸadēklarēnē ve seyahat esnasēnda katēldēĵē t¿m aktiviteleri kanētlar 

niteliktedir. Turistler iĸletmeleri ¿r¿n ve hizmetlerini paylaĸēm sitelerinde aktif olarak 

paylaĸtēklarēnda hem iĸletmenin imajē hem de destinasyonun imajē aēsēndan ºnemlidir 

(Arat ve Dursun, 2016). 
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2.2.1 Turistik Deneyimde Fotoĵrafēn Yeri 

Deneyim kavramēyla ilgili birok tanēmlama olmasēna raĵmen araĸtērmacēlar 

tarafēndan kabul edilen ortak bir tanēm yoktur.  Dolayēsēyla deneyim ile ilgili tanēm 

yapēlacak olursa, turistik deneyimi; turistlerin katēldēĵē duygusal, eĵlenceli, 

tekrarlanabilen hatēralar, eĸsiz ve unutulmaz yaĸantēlar olarak ifade etmek olanaklēdēr ( 

Oral ve Çelik, 2013). Bu baĵlamda turizm ve fotoĵrafēlēk arasēndaki iliĸki, turistik 

deneyimin bir pekiĸtirici araç olmasē ĸeklinde karĸēmēza ēkmaktadēr (Oral ve Çelik, 

2013). 

Turizmin, insanlarēn farklē deneyimler yaĸama isteklerine baĵlē olarak ēktēklarē 

seyahatler ve bu seyahatlerde yaptēklarē faaliyetlerden oluĸtuĵu sºylenebilir. Ķnsanlarēn 

ekonomik refahlarēnēn artmasēyla birlikte,  yaĸam kaliteleri de artmakta ve bireyler 

turistik deneyimi yaĸarken, estetiĵi de ºnemli bir unsur olarak kabul edebilmektedirler. 

Dolayēsēyla, turizm faaliyetlerinin duygusal, eĵlence ve diĵer deneyimler baĵlamēnda 

zenginleĸtirilmesi gerekmektedir (Halbrook ve Hirschman, 1982). Turizm iĸletmeleri, 

turistlerin ihtiyalarēna iliĸkin deneyimleri farklē turizm faaliyetleriyle b¿t¿nleĸtirerek, 

turistlerin tatmin düzeylerini arttērabileceklerdir (Oral ve Çelik, 2013). Bu baĵlamda, 

turist fotoĵraflarē, turist deneyimi içinde önemli roller üstlenmektedir (Oral ve Çelik, 

2013). 

Fotoĵraf ekmek turistler tarafēndan belli gºrsel imgeleri seebilme ve 

yaĸadēklarē deneyimleri somut kanētlarla pekiĸtirebilme ºzelliĵini saĵlamaktadēr 

(Markwell, 1997). Sontagôa (1973) gºre, turistler tarafēndan ekilen fotoĵraflar, 

destinasyona gittiklerini teyit etmek ve yaĸadēklarē deneyimlerle ilgili kanēt oluĸturacak 

bir araç olarak kabul edilmektedir (Donaire vd., 2014).  

Fotoĵraf, aslēnda yaĸanēlan hatēralarēn/anēlarēn kalēcē olmasēnē ve uzun vadede 

saklanmasēnē saĵlamaktadēr. Bºylelikle fotoĵraf, deneyimleri soyut olmaktan öteye 

geçirip, deneyimleri somut, gerek ve yaĸanēlmēĸ bir hale dºn¿ĸt¿rmektedir. Ek vd. 

(2008) bireylerin gezmek, gºrmek ve gºrd¿kleri ĸeyleri veya yaĸadēklarē deneyimleri 

fotoĵraflamak iin seyahate ēktēklarēnē ifade etmektedirler. Yazarlar, fotoĵraf ekmenin 

turistik performansēn ºnemli bir parasē olduĵunu belirtmektedirler.  

Turist fotoĵraflarēnēn etkisi ile birey, seyahate ēkmadan ºnce, seyahat esnasē ve 

seyahat sonrasēndan turistik deneyimi turistik deneyimine iliĸkin beklentilerini önemli 

ºl¿de ĸekillendirmektedir. ķºyle ki: seyahat ºncesinde turistin zihninde destinasyona 

iliĸkin imaj ĸekillenirken turistin sosyal medyada veya çevresinde gºrd¿ĵ¿ fotoĵraflar 
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etkili olmaktadēr. Turistlerce seyahat esnasēnda ekilen fotoĵraflar, onlarēn yaĸadēklarē 

dinamik deneyimlerin yakalandēĵē anlardēr (Ek vd., 2008). Seyahat sonrasēnda ise turist 

fotoĵraflarē, seyahat deneyimine iliĸkin bir anē/hatēra niteliĵindedir (Ek vd., 2008). 

Markwell (1997), turist fotoĵraflarēnēn yaĸanmēĸ olan turistik deneyimin ºnemli bir 

yansētēcēsē olduĵunu belirtmektedir. Turistler fotoĵraf ekmek ve farklē deneyimler 

yaĸamak için ilgi çekici destinasyon arayēĸēna girmektedirler. Buna örnek olarak 

Hindistan verilebilir. Hindistan turistler aēsēndan birok turistik deneyim 

yaĸayabileceĵi ve keĸfedileceĵi zengin bir k¿lt¿r¿ iinde barēndērmaktadēr. ¥rneĵin; 

ineĵin kutsal sayēlmasē ve ¿lkenin hemen her yerinde ineklere rastlanēlmasē turistlerin 

oldukça ilgisini çekmektedir. Aynē zamanda Bollywood sinemasē da turistlerin 

beĵenisiyle takip edilmektedir. ķºyleki; D¿nya ¿zerinden yaygēn olarak bilinen 

Hollywood sinemasē turistlerin zihninde yer etmiĸ olsa da Hindistan filmlerinin 

sergilendiĵi Bollywood sinemasē da turistler tarafēndan ilgi gºrmektedir. Buna ek 

olarak, Hint k¿lt¿r¿nde ºnemli bir yere sahip olan fillerle ilgili her yēl d¿zenli olarak 

festival düzenlenmektedir. Dolayēsēyla bu durum hem turistik iĸletmelerin ticari bir gelir 

olarak bu festivallere düzenli olarak turlar düzenlemekte hem de turistlerin fillerin 

¿zerinde fotoĵraf ekmelerine olanak saĵlanmaktadēr. 

ķekil 1 Hindistan ¥rneĵi 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: https://www.foap.com/user/sg1orbust 

Mobil iletiĸim teknolojilerinde yaĸanan geliĸmeler, turistlerin fotoĵraf ekmeye 

y¿klediĵi anlamlarē deĵiĸtirmiĸtir. Daha ºnceleri, turistlerce ekilen fotoĵraflar, 

ñordaydēmò anlamēnda gemiĸ zaman temelli bir anlama sahipken, günümüze 

fotoĵraflar ñ ĸu an oradayēmò ĸeklinde ĸimdiki zaman temelli anlamlar ifade etmektedir 

(Lo, 2012). 
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2.2.2 Turistlerin Fotoĵraf ¢ekme Davranēĸlarē ve Alēĸkanlēklarē 

T¿rk Dil Kurumuônun G¿ncel T¿rke Sºzl¿ĵ¿nde, Davranēĸ, ñdavranma iĸi, 

tutum, davranēm, muamele, hareketò ĸeklinde tanēmlanmēĸtēr (TDK, 2018). Tutar (2013) 

gºre ise, davranēĸē, bir etkileĸim sonucu bireyin dēĸtan veya iten gelen bir uyarēcēya 

verdiĵi tepki ĸekilde tanēmlamēĸtēr. Dolayēsēyla davranēĸ bireylerin dēĸtan veya içten 

uyarēcēlara iliĸkin olarak gºstermiĸ olduklarē tepkilerdir. Davranēĸ gºzlenebilen duygu, 

tutum ve zihinsel süreçlerle gözlenemeyen süreçleri de içermektedir. Bu noktada, 

turistlerin fotoĵraf ekmeleri bir nevi dēĸa vurulan bir tepki olduĵundan, fotoĵraf 

çekmenin turist davranēĸēnēn ºnemli bir bileĸeni olduĵu kabul edilebilir. 

Turistler, destinasyona iliĸkin deneyimlerini fotoĵraflarken hissettikleri 

duygular, o destinasyona iliĸkin çekilen fotoĵraflardaki ki eylemlere ve davranēĸlara da 

yansēyabilmektedir (Pan, Tsai ve Lee, 2013). Russell ve Pratt (1980)'e göre, bir 

yere/mekana iliĸkin geliĸen duygu o yere/mekana iliĸkin fotoĵraf ekme davranēĸlara da 

yansēmaktadēr. Turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarēna yansēyan duygular sēralanacak 

olursa, bu duygularēn egzotik, rahatlatēcē, heyecanlē, ¿z¿c¿ vb. duygular olduĵu 

söylenebilir.  

Turistler tarafēndan ekilen fotoĵraflar, fiziksel davranēĸlarē, evreyi ve duygusal 

hareketleri ĸekillendirmekte ve etkilemektedir. Fotoĵrafta ki davranēĸlar çekilen imgeyle 

de birleĸmektedir. Dolayēsēyla, fotoĵraftaki davranēĸlar olasē turistlerin veya turist 

gruplarēnēn o imgeye iliĸkin yargēlarēnēn, bilgilerinin, izlenimlerinin ve ºnyargēlarēnēn 

ifadesi olarak tanēmlanmaktadēr (Pan, Tsai ve Lee, 2013). Turistlerin fotoĵraf ekme 

alēĸkanlēklarē tarihi ve doĵal alanlarla, k¿lt¿rlerle ya da seyahati ĸekillendirmekte ve 

destinasyonu keĸfetme arzusunu tetiklemektedir (Gogoi, 2014). 

Larsen (2005), turistlerin ailecek ektikleri fotoĵraflarēn, aile ii sevgi ve 

birlikteliĵin ºnemli bir gºstergesi olduĵunu ifade etmektedir. Larsen, turizmin, fotoĵraf 

makinalarē ve diĵer gºr¿nt¿ kaydedici ara ve gerelerle ĸekillenmiĸ bir sosyal fenomen 

olduĵunu belirtmektedir. Buna ek olarak, turist fotoĵraflarēnēn izlenim yºnetimi 

aēsēndan bir nevi kendini sunum aracē olarak kullandēĵēnē ifade etmektedir.  

Lo ve Mckercher (2015), de turist fotoĵraflarēnēn bir izlenim yºnetimi aracē 

olduĵunu ifade etmektedirler. Turist ektiĵi fotoĵraflara bir nevi kiĸisel anlamlar 

y¿klemektedir. Kadēn ve erkeklerin fotoĵraf ekme davranēĸlarē deĵiĸiklik 

gösterebilmektedir. 
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Turistin ektiĵi fotoĵraflarēn coĵrafik daĵēlēmē, fotoĵraf ekilen yere y¿klenen 

anlamlarē da iermektedir (Kadar 2014). Turistlerin yaĸē, cinsiyetleri, kültürel 

ºzellikleri, seyahat motivasyonuna gºre fotoĵrafē ekilen alanlar ve fotoĵrafa y¿klenen 

anlamlar deĵiĸiklik gösterebilmektedir. 

Larsen (2006), fotoĵrafēn ieriĵinin, yerel halkēn, bireylerin bulunmasē, aile ve 

arkadaĸlarēn bulunmasē, diĵer turistlerin bulunmasē veya hi insan bulunmamasēna gºre 

deĵiĸiklikler gºsterebileceĵini belirtmektedir. ¥rneĵin; aile bireyleriyle ekilen 

fotoĵraflarda daha sēcak iliĸkiler vb. duygular ºn planda iken yerel halkēn diĵer 

turistlerle insan unsurlarēnēn olmadēĵē fotoĵraflarda, daha farklē duygular ºn plana 

ēkabilmektedir. 

Urry (1990)  turistler tarafēndan ekilen fotoĵraflarēn seyahatin somut bir kanētē 

olduĵunu ifade etmektedir. Turistler tarafēndan ekilen fotoĵraflarēn b¿t¿n bir turistik 

deneyimi yansētmadēĵēnē, sadece belirli bir deneyime iliĸkin anē yansēttēĵēnē ifade 

etmektedir. Dolayēsēyla turistler tarafēndan ekilen fotoĵraflar seyahate iliĸkin 

deneyimlerin gerekleĸtiĵine, turistlerin gerekten orada bulunduklarēna ya da 

destinasyon içerisinde bulunan turistik imgelerin var olduĵuna dair kanētlar 

sunmaktadēr. Turistler tarafēndan ekilmiĸ olan fotoĵraflar olasē turist adaylarēnēn 

seyahat programlarēna biim vermektedir. ¢ekilmiĸ olan fotoĵraflar anēmsanarak 

turistlere seyahat esnasēnda mola vermelerine, fotoĵraf ekmek iin durmalarēna ve 

tekrar seyahatlerine devam etmelerine neden olabilmektedir. 

Turistler, seyahat esnasēnda gºrsel imgelerin fotoĵrafēnē ekmek iin fērsat 

yakaladēklarēnda bu fērsatē kaērmamalarē gerektiĵini d¿ĸ¿n¿rler, ¿nk¿ bu fērsatē 

kaērdēklarēnda fotoĵraf ekme ĸansēnē da kaērmēĸ olacaklarēnē d¿ĸ¿n¿rler. Turistler 

tarafēndan daha ºnce ekilmiĸ olan fotoĵraflar, aile veya kiĸisel anēlarēnē biriktirmek 

adēna ºnemli bir teĸvik aracē olmaktadēr.   

Turistlerin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarē birbirinden farklē unsurlarē b¿nyesinde 

barēndērmaktadēr. Markwell, 1997 yēlēnda yapmēĸ olduĵu alēĸmasēnda turistlerin 

fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarēnē incelerken;  seyahat esnasēnda fotoĵrafē kimin ektiĵini, 

fotoĵraf ekmenin turistler iin ºnem d¿zeyini, ekilen fotoĵraf sayēsēnē, nelerin 

fotoĵrafēnēn ekildiĵini, ekilen fotoĵraflarda k¿lt¿rel veya doĵal unsurlarēn olup 

olmamasēnē, fotoĵraflarēn ekildiĵi zamanē (G¿n¿n hangi saatinde olduĵu), fotoĵrafa 

konu olan imgeleri, fotoĵraf ekipmanlarē iin yapēlan harcama miktarēnē, turistlerin 
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kendi arasēndaki etkileĸimlerini ve turistlerin yerel halkla etkileĸimi olup olmadēĵēnē 

irdelemiĸtir.  

2.2.3. Turistlerin Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē 

2.2.3.1. Genel Hatlarē ile Motivasyon ve T¿ketici Motivasyonlarē 

Motive (G¿d¿) terimi Latince, harekete geirme, teĸvik etme ve isteklendirme 

anlamēna gelen ñmovereò den t¿retilmiĸtir. Buna dayanarak motivasyon, 

gerçekleĸtirilmesi gereken amaca yºnelik olan davranēĸē harekete geiren iç durum 

olarak tanēmlanabilir (Baysal ve Tekarslan, 2004). Ergan, K¿t¿k ve Coĸtur (2012), iĸ 

hayatē bakēmēndan motivasyonu (g¿d¿leme) idarecilerin, alēĸanlarē iĸletmenin 

amalarēnē gerekleĸtirmesi doĵrultusunda eĸitli motive veya teĸvik edici eylemi 

ĸeklinde tanēmlamaktadēr. Bir baĸka ifadeyle motivasyon, insanlarēn davranēĸlarēnē 

yºnelten, hareketlendiren ve yapēlan her t¿rl¿ eylem olarak tanēmlanmaktadēr (Rēzaoĵlu, 

2012). 

Motivasyon s¿recinde bireylerin davranēĸēnēn arkasēndaki temel g¿d¿nün ne 

olduĵunu anlamaya alēĸēlērken, motivasyon sürecinin ¿ bileĸenden oluĸtuĵu 

söylenebilir (Tutar, 2013). Bunlar; fiziksel ihtiyaç veya psikolojik rahatlama, hedefe 

ulaĸmak iin yapēlan eylem ve sonu olarak ihtiyalarēn karĸēlanmasē ĸeklinde 

tanēmlanmaktadēr (Baysal ve Tekarslan, 2004).  

Motivasyon s¿recinde bireylerin ihtiyalarē kiĸiseldir ve her bir birey iin zaman 

kavramē da farklēlēk gºsterebilmektedir. Dolayēsēyla bireylerde fiziksel ihtiya veya 

psikolojik rahatlama ihtiyacē ortaya ēkmaktadēr. Bu ihtiyalara ulaĸmak iinde maddi 

manevi imkânlar yaratarak buna ihtiyaçlara yºnelik davranēĸta bulunmaktadēr (Tutar, 

2013).  

T¿ketici, bireysel ihtiyalar doĵrultusunda t¿ketim hareketini gerekleĸtiren ve 

belirli bir bedel karĸēlēĵēndan iktisadi mal ve hizmetleri satēn alēp kullanan kiĸiler olarak 

ifade edilmektedir (Bilge ve Göksu, 2010). Bir baĸka ifadeyle t¿ketici; bir mal veya 

hizmeti kiĸisel veya aile bireylerinin ihtiyalarē doĵrultusunda satēn alan nihai kiĸi 

olarak ta tanēmlanmaktadēr (Bilge ve Gºksu, 2010). T¿ketici davranēĸē ise, bireylerin 

ekonomik ¿r¿nleri ve hizmetleri satēn almadaki kararlarē ve bunlarla ilgili 

gerekleĸtirilen faaliyetler b¿t¿n¿ olarak ifade edilmektedir. T¿ketici davranēĸlarē 

ºzellikleri aĸaĵēdaki gibi sēralanabilir (Odabaĸē ve Barēĸ, 2013): 
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1. T¿ketici davranēĸē g¿d¿lenmiĸ bir davranēĸtēr. 

2. T¿ketici davranēĸē dinamik bir s¿retir. 

3. T¿ketici davranēĸē eĸitli faaliyetlerden oluĸur. 

4. T¿ketici davranēĸē karmaĸēktēr ve zamanlama aēsēndan farklēlēklar 

gösterir. 

5. T¿ketici davranēĸē farklē rollerle ilgilenir. 

6. T¿ketici davranēĸē evre faktºrlerden etkilenir. 

7. T¿ketici davranēĸē farklē kiĸiler iin, farklēlēklar gºsterebilir. 

T¿ketici davranēĸēnēn aslēnda bireylerin belirli ihtiyalarēnē karĸēlama 

doĵrultusunda ĸekillenen bir g¿d¿lenme s¿reci olduĵu sºylenebilir (Odabaĸē ve Barēĸ, 

2013). Dolayēsēyla g¿d¿ler sadece bireylerin davranēĸlarēnē deĵil, satēn alma s¿reçlerini 

ve d¿ĸ¿nme ĸekillerini, aynē zamanda duygularēnē da etkileyebilmektedir (Okumuĸ, 

2013). 

T¿ketici davranēĸē, t¿keticilerin satēn alma sonrasē ortaya ēkan süreçleri de 

incelemektedir. Bu davranēĸlar birbirini izleyen ve birbiriyle baĵlantēlē olan s¿relerdir. 

Satēn alma s¿recinde ki aĸamalar ve bu aĸamalarda t¿keticilerin yerine getirdiĵi 

faaliyetlere iliĸkin ºrnekler Tablo 1.1ôde sunulmuĸtur. 

Tablo 1.1T¿ketici Satēn Alma S¿recindeki Adēmlar 

Adēm Ortaya ¢ēkabilecek Faaliyetler 

Satēn Alma ¥ncesi 

1. Ķhtiyacē 

Görmek 

Alēk Hissetmek 

Olmamēz gerekenden 20 kilo fazla kiloya 

sahip olmak 

2. Seçenekler

i Aramak 

Arkadaĸlarēnēzdan beĵenilen restoranlarēn 

isimlerini almak. 

Telefon rehberinden saĵlēk merkezlerinin 

isimlerini aramak. 

 

 

3. Seçenekler

i Deĵerlendirmek 

Restoranlara telefon edip mönülerini 

ºĵrenmek 

Saĵlēk merkezinde bir haftalēk deneme 

¿yeliĵi yaptērmak 

Satēn Alma 

4. Satēn 

Alma ve Kullanma 

x Restoranda yemek 

Saĵlēk merkezine tam ¿yelik yaptērmak. 

Satēn Alma Sonrasē 

5. Tüketim 

Deneyimi ve Deĵerlendirme 

Yediĵiniz portakallē ºrdeĵin sizi doyurup 

doyurmadēĵēna karar vermek 

Tartēya ēkmak v verilen kilo iin mutlu 

olmak 
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6. Geri 

Bildirim Saĵlamak 

Portakallē ºrdek sizi doyurmadēĵēndan bir 

porsiyon da fēstēklē tavuk sipariĸi vermek ama yanēnda 

gelecek pilavē istememek 

Saĵlēk merkezindeki ¿yeliĵinizi ¿ ay daha 

uzatmak ama saunanēn hijyeni konusunda 

endiĸelerinizi yºneticiye bildirmek 

7. Satēn alma 

s¿recini bitirmek sonlandērma 

Faturanēzē ºdeyip c¿zdanēnēz hafiflerken, 

aĵērlaĸmēĸ olarak restorandan ayrēlmak 

Saĵlēk merkezinde ¿yeliĵinizi iptal edip, 

Ķtalyan restoranēndan yer ayērtmak. 

Kaynak: Odabaĸē ve Barēĸ (2013: 31). 

2.2.3.2. Seyahat Motivasyonlarē 

Seyahat motivasyonu, bireyi, belli bir seyahat deneyimini, belirli bir 

destinasyonda yaĸamaya yºnelten nedenler ĸeklinde tanēmlanabilir (Harman, 2014). 

Grinstein'in (1955) turistlerin seyahat motivasyonu konusuna ilk deĵinen kiĸi olduĵu 

belirtilmektedir. Grinstein'e (1955) göre, turistlerin seyahat motivasyonlarēnēn sürekli 

yaĸadēklarē yerden ayrēlēp farklē deneyimler yaĸama isteĵinden oluĸtuĵunu 

belirtmektedir.  

Bireylerin tatile ēkmalarēnēn belirli bir motivasyon sürecinin sonunda olduĵu 

söylenebilir. Ķnsanlar bir destinasyonu gezme veya tanēma amacēyla ya da akraba 

ziyaretleri gerçekleĸtirmek adēna seyahate ēkmaktadērlar (Rēzaoglu, 2012). Swarbrooke 

ve Horner (2007) turistlerin seyahat motivasyonlarēnē aĸaĵēdaki ĸekilde ifade etmektedir 

(Harman, 2014): 

V Kiĸisel geliĸim: Kiĸinin d¿nya ile ilgili bilgisini arttērmak istemesi veya 

yeni bilgi ve beceriler kazanma isteĵi, 

V Statü kazanma: Modaya uyma isteĵi, pop¿ler eĵilimler, saygēnlēk 

kazanma isteĵi, 

V Kültürel faktörler:  Gezme, gºrme, yeni k¿lt¿rler tanēma isteĵi, 

V Fiziksel faktörler:  Rahatlama, g¿neĸ, egzersiz, saĵlēk ve seks, 

V Duygusal faktörler:  Nostalji, romantizm, macera, kaēĸ, fantezi, tinsel 

yenilenme, 

V Kiĸisel faktºrler: Dost veya akraba ziyaretleri, yeni arkadaĸlēklar kurma, 

baĸkalarēnē mutlu etme isteĵi (eĸini veya ocuklarēnē).  

Rēzaoĵlu (2012) ise, bireylerin bir takēm seyahat motivasyonlarē olduĵunu 

belirtmektedir. Bu motivasyonlar aĸaĵēda sēralanmēĸtēr:  
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V Ķnsanlarēn yeni yerler keĸfetme istekleri, 

V D¿nya ¿zerinden farklē destinasyonlar gºrmek, 

V Farklē k¿lt¿rde ki insanlarla tanēĸmak ve onlarē anlama istekleri, 

V Aile yakēnlarēnē ziyaret etmek, 

V Psikolojik olarak rahatlamak, 

V Tarihi yerleri görmek vb. 

Bireylerin yukarda sēralanan seyahat motivasyonlarēnēn yoĵunluĵu bireyin 

demografik ºzelliklerine, k¿lt¿rel ºzelliklerine, sosyal ºzelliklerine gºre deĵiĸiklik 

gösterebilmektedir. Ayrēca, bireyin ēkmēĸ olduĵu bir seyahatte birden fazla 

motivasyonun etkisi altēnda olduĵu da unutulmamalēdēr. 

 

2.2.3.3 Bireylerin Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē 

Teknolojini de yaĸanan geliĸmelerin, bireyin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarēnē da 

deĵiĸtirdiĵi sºylenebilir. Dolayēsēyla bireylerin fotoĵraf ekme nedenlerinin de deĵiĸime 

uĵramasē olasēdēr. Ķnsanlarēn neden fotoĵraf ektiklerinin yanētlanmasē fotoĵrafēlēk 

alanē iin önemli bir husustur.    

Ķnsanlarēn fotoĵraf ekmesinin en ºnemli nedenlerinden biri yaĸanmēĸ anēlarē 

ºl¿ms¿zleĸtirmektir. Gemiĸte yaĸanmēĸ g¿zel hatēralarē ve anēlarē fotoĵraflamak ve 

¿zerinden zaman getikten sonra o anēlarē hatērlamak ve gºrmek insanlar aēsēndan 

oldukça önemlidir (metaneden.com, Eriĸim Tarihi: 2018). 

Fotoĵraf makinasē ve kameralē akēllē cep telefonlarē yaygēnlaĸmadan ºnce 

insanlarēn ektikleri fotoĵraflara olduka ºzen gºsterildiĵi sºylenebilir. Gemiĸte 

insanlar kendilerini daha ºzel ve g¿zel hissettikleri anlarda fotoĵraf ekmektedirler. 

¥rneĵin, aile alb¿mlerimize baktēĵēmēz da aile b¿y¿klerimizin fotoĵraf ektirirken dēĸ 

gºr¿n¿ĸlerine daha ok ºzen gºsterdikleri hatta fotoĵraf ektirmeye giderlerken bir 

davete veya kabule gider gibi ĸēk giyindikleri sºylenebilir. Teknolojinin geliĸmesiyle 

birlikte g¿n¿m¿zde ki cep telefonlarēnda hemen hepsinde kamera olmasē ve sosyal 

aĵlarēn kullanēlmasē fotoĵraf ekme oranēnē arttērmēĸtēr.  

Ķnsanlar zamanlarēnēn her anēnda fotoĵraf ekmeleri m¿mk¿n olmasēyla birlikte, 

fotoĵraf ekmek iin bir neden olmasa dahi fotoĵraf ekmek insanlar için bir neden 

oluĸturmaktadēr (metaneden.com, Eriĸim Tarihi: 2018). Günümüzde insanlar 

hayatlarēndaki her olayēn, durumun ve deneyim fotoĵrafēnē ekerek kullandēklarē sosyal 
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medya hesaplarēnda paylaĸarak baĸkalarēna duyurmalarēnē alēĸkanlēk haline 

getirmiĸlerdir. 

Günümüzde fotoĵraf ekme bir tutku ya da bir hobi olarak ta 

tanēmlanabilmektedir. Birok insanēn fotoĵraf ekme nedeni, fotoĵraf çekerken ki 

yaĸadēĵē mutluluĵu ifade etmektedir. Bazē kiĸilerde etrafēnda gºrd¿ĵ¿ her ĸeyin 

fotoĵrafēnē ekmekte ve bunu hobi olarak yapmaktadēr. Fotoĵraf ekmeyi hobi olarak 

gºren insanlar bunu ticari amala deĵil de zevk amacē g¿tt¿kleri iin fotoĵraf 

çekmektedirler ( metaneden.com, Eriĸim Tarihi: 2018). 

Fotoĵrafēn g¿nl¿k yaĸamēmēzēn her anēnda yer aldēĵē sºylenebilir. Fotoĵrafēn, en 

ºnemli ºzelliklerinden biri de, toplumsal sēnēf fark etmeksizin her kesim tarafēndan 

önemli bir araç olarak kabul edilmesidir (Erkonan, 2014). Ķnsanlarēn ekmek istedikleri 

fotoĵraflar s¿bjektif ve kiĸisel ºzellikleri barēndērabilmektedir. Dolayēsēyla, fotoĵraflar 

insanlarēn y¿kledikleri anlamlarla kiĸiselleĸtirilmektedir. Ķnsanlarēn bireysel olarak karar 

verip çektikleri fotoĵraflarēn neden ºnemli olduĵu, yine insanlarē ektikleri veya 

ekmek istedikleri fotoĵraflara y¿kledikleri anlamlarla deĵiĸiklik gºsterebilmektedir. 

¥zel olarak ekilmiĸ bir fotoĵrafēn, ºzel duygularla erevelendiĵi iin o fotoĵrafē 

eken kiĸinin i d¿nyasēndaki duygu ve d¿ĸ¿nceleri ifade ettiĵi sºylenmektedir 

(Sampson-Cordle 2001: 30; Aktaran: Uygun 2009: 114-115).  

Fotoĵraflar yaĸanēlan anēlar hakkēnda bize bilgi vermez. Ancak, b¿t¿n anēlarē 

temsil etmektedir. Bir film karesi d¿ĸ¿n¿lecek olursa sadece o anē temsil ederken, 

k¿¿k bir fotoĵraf karesi ise ºnemli bir anē temsil etmektedir ve b¿t¿n anē tek bir 

karenin sēnērlarē iine sēĵdērēlmaktadēr. Fotoĵrafēn bu ºzelliĵinden dolayē zenginleĸtirme 

ve yoĵunlaĸtērma oĵu kez fotoĵraftaki b¿t¿nl¿ĵ¿ bozmaktadēr (Aktaĸ 2006: 71-72; 

Aktaran: ¢iek 2017: 67). Bu y¿zden fotoĵraf karesi sadece herhangi bir anē yakalamak 

iin deĵildir, planlanmēĸ ve belli bir ama doĵrultusunda anē yakalamak iin fotoĵraf 

temel hedef olarak görülmektedir (Çiçek, 2017).  

Günümüzde en etkili kitle iletiĸim aracē olarak fotoĵraf kullanēlmaktadēr. 

Fotoĵraf gºrsel anlamda iletiĸimin b¿y¿k bir bºl¿m¿n¿ oluĸturmaktadēr. ¥zellikle bazē 

yazēnsal durumlarēn fotoĵrafla s¿slenmesi o yazēnēn ºnemini ve deĵerini arttērmakta ve 

insanlarēn zihninde uzun s¿re yer tutmaktadēr (Saraoĵlu, 2010).  

Fotoĵrafēn kitle iletiĸimde ki bir diĵer ºnemli nedeni de, fotoĵrafē ekilmiĸ bir 

nesnenin veya imgenin gereĵine ve aslēna uygun bir ĸekilde kalarak insanlar arasēndaki 

iletiĸimi saĵlamasēdēr. Zira ressam tarafēndan tablolaĸtērēlmēĸ bir resim fotoĵraftaki gibi 

renk tonlarēnē yansētmayacak, aynē zamanda fotoĵraftaki gerekliĵi de yansētmayacaktēr 
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(Saraoĵlu, 2010). Fotoĵraf, gemiĸi belgelemekte, yaĸanēlan deneyimleri kanētlamakta 

ve zamanē durdurmaktēr. Ķnsanlar fotoĵraf makinesi aracēlēĵēyla, yaĸadēklarē deneyimleri 

baĸkalarēnēn da beĵenisine ve gºr¿s¿ne sunabilmektedir. Fotoĵrafēn anlamē ve deĵeri 

bºylelikle artarak b¿y¿mektedir. Fotoĵrafēn anlamē aynē zaman diliminde olan, her 

dilden ve her kültürden insanlarēn farklē anlam ifade edebileceĵi ĸekilde 

ulaĸabilmesinden gelmektedir. Gemiĸte yaĸanmēĸlēklarē tek tek tarihlerle incelerken, 

g¿n¿m¿zde bunlara gerek kalmadan daha ekici ve aēklayēcē bir teknikle yani 

fotoĵraflarla hatērlamaktayēz (Saraoĵlu, 2010).  

Arnold ve Reynolds (2003, s.80), fotoĵraf ekme motivasyonlarēna yönelik 

araĸtērmalarēnda, eĸitli motivasyon kategorileri belirlemiĸlerdir.  Bu kategoriler: 

macera ve sosyal deney arayēĸē, eĵlence veya rahatlama isteĵi, fikir alēĸveriĸi, kendi 

dēĸēnda baĸkalarēnē mutlu etme isteĵi ĸeklinde ifade edilmektedir (Uygun, 2009). 

Macera arayēĸē baĸka bir d¿nya da olma motivasyonuna iĸaret etmektedir. 

Dolayēsēyla macera arayēĸēna giren insanlarēn ºnceden ekilmiĸ olan bir fotoĵrafta 

gºrd¿klerini yaĸama istekleri ve farklē bir d¿nyaya giriĸ olarak tanēmlanmaktadēr 

(Arnold ve Reynolds 2003: 80; Aktaran: Uygun 2009: 58). Sosyal deney arayēĸē da, 

bireylerin aileleriyle veya arkadaĸlarēyla yaĸadēklarē deneyimden keyfi alma, 

sosyalleĸme ve bu yaĸanmēĸlēklarēn bir hatērasē olarak fotoĵraf ekmekte ve diĵer 

insanlarla paylaĸarak iletiĸim iinde bulunma isteĵi olarak ifade edilmektedir. Eĵlence 

veya rahatlama isteĵi ise, bireylerin olumsuz ruh halinden ēkma istekleri ve stresten 

kaēnma arzularē ve hobi olarak gerekleĸtirebilecekleri bir eylem olarak fotoĵraf 

çekmektedirler. Fikir alēĸveriĸi, yeni yerler keĸfetme isteĵi olan insanlarēn daha ºnceden 

ekilmiĸ olan fotoĵraflarē inceleyerek, fotoĵrafē eken insanlarla fikir alēĸveriĸinde 

bulunarak motivasyon sürecinin içine girmektedirler. Baĸkalarēnē mutlu etme isteĵinde 

ise, insanlar yaĸadēklarē deneyimleri fotoĵraflayēp sevdiĵi insanlara gezip gºrd¿kleri 

yerlere iliĸkin o yeri ifade eden eĸitli hediyeler alarak heyecan ve haz 

duyabilmektedirler (Uygun, 2009).  

Ķnsanlar fotoĵraf ekerken b¿y¿k keyif almalarē gerekmektedir. Fotoĵraf 

ekerken saatlerce hi ara vermeden fotoĵraf makinesinin vizºr¿ne bakarak vakit 

geirebilmektedir. Bu durum boĸ zaman deĵerlendirmenin bir fotoĵraf ekme nedeni 

olarak deĵerlendirilebileceĵini gºstermektedir (Salgado, 1944). 
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2.2.3.4 Turistlerde Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē 

Seyahate ēkan turistlerin turizm faaliyetlerine katēlma nedenleri farklēlēk 

gösterebilmektedir. Turizm faaliyetlerine katēlan turistlerin bazēlarē k¿lt¿rel amala 

bazēlarē ise eĵlence ve dinlenme amacē ile seyahat etmektedirler (Aras ve Toksºz, 

2016). Fotoĵraf, turistlerin kendilerini ifade etmeleri iin bir ara olmaktan ºte, 

arkadaĸlarēyla ya da yakēnlarēyla yaĸamēĸ olduklarē deneyimleri paylaĸmakta hatta 

baĸkalarēyla iletiĸim kurmak iin yardēmcē olmaktadēr (Cohen, 2005; Van House, 2007). 

Turist fotoĵrafēlēĵēnēn farklē anlamlarē olabilmektedir. Bu anlamlar, hem turizm 

iĸletmeleri, hem de turistler aēsēndan deĵerlendirilebilir. Ķlk olarak, turizm iĸletmeleri 

fotoĵraf potansiyeli aēsēndan turistlerde beklentileri ĸekillendirmek iin kullanabilirler. 

¥rneĵin broĸ¿rlerdeki fotoĵraflar olasē turist adaylarēnēn, ihtiyalarē doĵrultusunda 

isteklerini ve arzularēnē uyarmayē hedefleyen bileĸenlerden oluĸmaktadēr. Diĵer taraftan, 

turistler aēsēndan ise fotoĵraf turistlerin yaĸadēklarē deneyimleri kalēcēlaĸtērmasē ya da 

gerekleĸebilir kēlmasē iin zemin oluĸturmaktadēr (Ek vd., 2008). 

Turistler seyahat sonrasēnda yaĸadēklarē deneyimlerden mutlu ayrēldēklarēnē 

fotoĵraflar aracēlēĵēyla kanētlamakta ve tekrar yaĸamak ¿zere bir anē veya hatēra olarak 

saklamaktadēr. Aynē zamanda turistler yaĸadēklarē deneyimleri tekrar yaĸamak iin 

ekmiĸ olduklarē fotoĵraflarē anēmsayarak bu deneyimleri daha uzun sürelere 

yaymaktadērlar (Ek vd., 2008). 

Bir turist, ilginç ve benzersiz fotoĵraflar çekme motivasyonuyla seyahat 

edebilmektedir (Gogoi, 2014). Dolayēsēyla, tura katēlan turistlerin seyahati esnasēnda 

ektikleri fotoĵraflar tura katēlanlar arasēnda sosyal iliĸkilerin geliĸtirilmesi ile ilgili 

olabilmektedir. Fotoĵraf ekmenin ekonomik olduĵu d¿ĸ¿ncesi, turistlerin fotoĵraf 

çekme nedenlerini de etkilediĵi sºylenebilmektedir. ¥rneĵin; vahĸi doĵa ve ormanda ki 

yaĸamē merak eden turistlerin Kinabula Parkēnē ziyaret etme istekleri ºnceden ekilmiĸ 

olan fotoĵraflarēn tura katēlmalarēnēn ve fotoĵraf ekmelerinin ºnemli bir nedenini 

oluĸturmaktadēr. Bazē katēlēmcēlarda fotoĵraf ekme nedenlerini turu hatērlama ĸeklinde 

ifade etmektedirler.  

Turistlerin fotoĵraf ekme nedenlerinin bir diĵeri ise, fotoĵraf ektikleri imgenin 

veya destinasyonun s¿rekli aynē yerde var olacaĵēnē, ancak fotoĵraf karesi iine 

sēĵdērdēklarē dostluklarēn ve arkadaĸlēklarēn bir daha var olmayacaĵēna yºnelik inan 

olabilir (Markwell, 1997).  
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Turistleri, baĸkalarē tarafēndan ekilmiĸ olan fotoĵraflar daha ºnceden gidip 

görmedikleri destinasyonlar da fotoĵraf ekme arzusuna motive edebilir. Turist ya da 

arkadaĸ gruplarē arasēnda kimin daha iyi fotoĵraf ekebileceĵi, becerikli olduĵu hatta 

daha iyi deneyimi olduĵunu gºrmek iin istemeden oluĸan bir rekabet ortamē doĵmakta 

ve bu durum motivasyonu da tetiklemektedir. Bazē zamanlarda "fotoĵraflarēn yalan 

sºylemediĵi" gereĵi deneyimleri yaĸandēĵēnē veya o destinasyona iliĸkin gºr¿ĸlere 

sahip olduĵunun kanētē olarak kullanēlmaktadēr. Ancak bazē katēlēmcēlara gºre 

fotoĵraflarēn gereĵi yansētmadēĵē gºr¿ĸ¿, fotoĵrafa bakēĸ aēsēyla alakalē olduĵu ve 

baĸkalarēna cazip olan bir destinasyon diĵer katēlēmcēlara gºre anlamlē gelmediĵi kanēsē 

oluĸmakta, dolayēsēyla bu fotoĵraflar sadece pazarlama stratejisi olarak 

kullanēlmaktadēr.  

Turistleri genellikle motive eden unsur "en iyi" olanē bulabilmek için aynē 

turistik destinasyonun birden fazla fotoĵraflarēnē incelemek ve ona göre tercihte 

bulunmak olabilir. Turistlerin ekmiĸ olduklarē fotoĵraflar bazen baĸkalarēna s¿rpriz 

yapmak iin ĸaĸērtēcē gºr¿nt¿lerde olabilmektedir. Bu gºr¿nt¿ler, bir destinasyonun 

temsili imgesi ve ekici unsuru olarak baĸkalarēna ºneri olarak sunulabilmektedir.  

Fotoĵraf kiĸilerin uydurmacalarēnē doĵrulamak iin bir ara olabilir. ¥rneĵin; 

fotoĵrafēlēĵēn aldatmacayla ilgili olup olmadēĵē sorusuna yanēt olarak "cazibe 

merkezlerinin cazibesini arttēracaĵē" kanēsē karĸēmēza ēkmaktadēr. Ķnsanlarēn her aēdan 

fotoĵraf ekebilmeleri fotoĵraf ekebilme becerilerine baĵlēdēr. Bu durumda insanlarē 

daha fotoĵraf ekebilmeye motive ettiĵi sºylenebilir (Lo ve McKercher, 2015).  

Turistler, tarihi mekânlar, kültürel etkinlikler, müzeler ve ören yerlerini gezerek 

alēĸveriĸ yapmakta hatta diĵer turistler ve yerel halk ile etkileĸim kurarak gezi 

programlarēnē s¿rd¿rmektedirler. Turistik destinasyonlarēn oĵu turistlerin seyahat 

etmelerini motive eden unsurlarla dolu olduĵundan, eĸitli medya aracēlēĵēyla ºnceden 

oraya iliĸkin olumlu algēlarē oluĸmuĸ ve ziyaret sērasēnda fotoĵraf ekerek, yerel halk ile 

aktif bir etkileĸim iinde bulunan seyahatin gerekleĸtiĵini kanētlamaktadēr (Kadar, 

2014). 

2.3 Turist Fotoĵraflarēnēn Turizm Ķĸletmeleri Aēsēndan ¥nemi 

Turizm iĸletmeleri, insanlarēn s¿rekli ikamet ettikleri yerden geici s¿reliĵine 

ayrēlarak oluĸan seyahat, konaklama ve yeme-ime ihtiyalarēnēn karĸēlanmasē iin mal 

ve hizmet üreten ve pazarlayan ekonomik birimler olarak tanēmlanabilir. Turizm 

iĸletmeleri, bireylerin temel ihtiyalarēnēn karĸēlanmasē doĵrultusunda; seyahat, 
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konaklama, ulaĸēm, yeme-içme ve dinlenme gibi iĸletmeler ĸeklinde 

sēnēflandērēlmaktadēr (MEGEP, 2011). 

Turizm iĸletmeleri baĵlamēnda bulunan t¿m iĸletmeleri, Facebook ve benzeri 

sitelerde geniĸ kitlelere ulaĸabilmek adēna kendi resmi sitelerinde ya da aracē iĸletmeler 

ile birlikte reklam ve tanētēm yapēp pazarlama imk©nē oluĸturabilmektedirler. 

Ķĸletmelerin kendi sitelerinde veya sosyal medya üzerinden paylaĸtēklarē fotoĵraflar 

aracēlēĵēyla t¿keticilerin zihninde yer edinip ya da farkēndalēk yaratabilmektedirler. 

Ķĸletmeler aēsēndan tanētēm amacēyla video paylaĸēmda bulunduklarē en pop¿ler sosyal 

medya aracē Youtube iken, iĸletmeye ait fotoĵraflarēn paylaĸēldēĵē sosyal medya aralarē 

ise Flicker ve Instagram en önde gelmektedir (Arat ve Dursun, 2016).  

Turizm tüketicilerinin yani turistlerin yaĸadēklarē deneyimleri yakēnlarēyla 

paylaĸtēklarē siteler aĸaĵēda ki gibi sēralanabilir (Arat ve Dursun, 2016); 

V Facebook 

V Twitter 

V Google Plus 

V Youtube 

V Vine  

V Periscope  

V Swarm  

V Fourquare  

V Instagram  

V Pinterest  

V Linkedin 

Seyahat eden turistler, tarihi mekânlar, anētlar, m¿zeler ve k¿lt¿rel alanlarda 

gezip, alēĸveriĸ yapmakta ve yerel halka etkileĸim iinde tatillerini sürdürmektedir. 

Turistler seyahat etmeden ºnce gitmeyi d¿ĸ¿nd¿kleri destinasyonun fotoĵraflarēnē 

sosyal medya üzerinden önceden görüp, oraya gittiĵi takdirde ziyaret esnasēnda orda 

gºrd¿klerini karĸēlaĸtērabilmektedir. Bazē ĸehirlerin yoĵun turistik alanlarēnēn ºzel 

tanētēmē yapēlmasa da, özellikle de tarihi ve turistik mek©nlarēn ziyaretileri bu alanlara 

iliĸkin fotoĵraflarē b¿y¿k olasēlēkla daha ºnceden bir turizm iĸletmesinin sosyal medya 

hesabēnda gºrm¿ĸ olmaktadēr (Kadar, 2014).  

Ķĸletmeler b¿y¿me kat etmeleri için interneti en aktif ĸekilde kullanmalarē 

gerekmektedir. Bºylelikle iĸletmelerin ¿r¿n ve hizmetlerini m¿ĸteriler ve diĵer aracē 

ĸirketlerle doĵrudan paylaĸabilmek iin internet en g¿l¿ pazarlama aracē ortamē haline 
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gelmektedir. Yapēlan araĸtērmalara gºre pazarlama biimleri ile ilgili, m¿ĸterilerin 

dikkati ekebilmek iin ve yaĸadēklarē deneyimleri tekrar yaĸama isteĵini uyandērmak 

iin iĸletmelerin hatērlatma iĸlemlerinde yazēlē metinlerin dēĸēnda fotoĵraflarēn daha 

etkili olduĵu sºylenebilmektedir (Jeong ve Choi, 2004).  

Aynē zamanda fotoĵraflarēn m¿ĸterilerin dikkatini ve ilgisini ekmek iin reklam 

mesajlarēnēn etkinliĵini artērmada, mal ve hizmetlerin nasēl ve kim tarafēndan 

kullanēlacaĵēnē iletmede ve marka ile ilgili olan imaj hakkēnda bilgi vermek iin 

kullanēlabileceĵi belirtilmektedir. Ķĸletmeler tarafēndan internet aracēlēĵēyla kullanēlan 

fotoĵraflar, t¿keticilerin satēn almaya karar verme s¿recinde iĸletmeye ait ¿r¿n ve 

hizmetlerde oluĸabilecek maddi olmayan dezavantajlarēn ¿stesinden gelebilmek iin 

uygulanabilecek bir pazarlama stratejisidir (Jeong ve Choi, 2004). 

Berry ve Clark (1986), hizmet sektöründeki iĸletmelerin m¿ĸterilerine daha 

akēlda kalēcē somut ipularē saĵlamasēna yardēmcē olacak dört önemli iletiĸim stratejisi 

geliĸtirmiĸlerdir. Bunlar; fiziki sembol, ortaklēk stratejisi, gºz¿nde canlandērma ve 

belgeleme stratejisi olarak ifade edilmektedir (Jeong ve Choi, 2004). Berry ve Clark'ēn 

ele almēĸ olduĵu bu dºrt stratejinin tamamēnda fotoĵraflarēn etkin bir biçimde 

kullanēlmasē ve hizmetin önemli bileĸenlerinin fotoĵraflar aracēlēĵēyla somutlaĸtērēlmasē 

ön görülmektedir. Ayrēca fotoĵraflarēn, satēn almadan ºnce hizmetin m¿ĸterilerin 

zihninde resmedilmesine ve deneyimlemeden önce hayal etmelerine yardēmcē 

olabileceĵi de ifade edilmektedir (Jeong ve Choi, 2004).  

 Turistik bir destinasyona ait gºrsel bir imgenin seyahat planlarē yapan bir turist 

iin ºnemli olduĵu kadar, turizm iĸletmelerinin pazarlama unsuru ve turistlerin 

davranēĸlarēnē anlamak iin de oldukça önemlidir (Jenkins, 2003). 

2.4 Turist Fotoĵraflarēnēn Turistik Destinasyonlar Aēsēndan ¥nemi 

 

Turistik destinasyona ait görsel imgeler, bazen destinasyona ait manzara 

fotoĵrafē, bazen destinasyonun tanētēmēnē yapabilmek iin o destinasyona ait sembolik 

imgeler, bazen de seyahat broĸ¿rlerinde ve televizyon reklamlarēnda kullanēlmak ¿zere 

birok pazarlama unsurunu kapsamaktadēr (Jenkins, 2003).  

Turistik bir destinasyonla ºzdeĸleĸmiĸ olan gºrsel imgeler turistler aēsēndan ilgi 

uyandērmakta ve oraya seyahat edip o imgenin fotoĵrafēnē ekmektedirler. ¥rneĵin, 

Ķstanbulôa seyahat eden bir turist Ķstanbulôun simgesi haline gelmiĸ olan Ayasofya 

Müzesinin, Galata Kulesinin,  fotoĵrafēnē ekmekte ve s¿rekli ikamet ettiĵi yere 

dºnd¿ĵ¿nde seyahat deneyimini yaĸadēĵēnē belgelemektedir. Fotoĵraflar turizm 
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end¿strisinde turistlerle baĵlantē kurabilmek iin etkili bir iletiĸim aracē olmaktadēr 

(Jenkins, 2003).  

Seyahat broĸ¿rleri, turistlerin ilgisini uyandērmakta hatta farkēndalēĵēnē arttērmak 

iin etkili bir pazarlama aracē olabilmektedir. Urryô nin (1990)  ºne s¿rd¿ĵ¿ teorisinde, 

turistler tarafēndan ekilmiĸ bireysel fotoĵraflarēn ziyaret ettikleri destinasyona iliĸkin 

farklē gºr¿nt¿leri arttērdēĵēnē ortaya koymaktadēr. Turist fotoĵraflarē, ziyaret ettikleri 

destinasyona iliĸkin gerek veya ilginç görüntüleri sürekli ikamet ettikleri yere 

dºnd¿klerinde tekrar ilgi uyandērmak iin kullanēlmaktadēr (Gillet, Schmitz ve Mitas, 

2016). Turist fotoĵraflarē, turistik destinasyonun imajēnē olumlu yºnde pekiĸtirdiĵi ve 

turistler aēsēndan ilgi ekici bir imajēn oluĸturulmasēna katkē saĵladēĵē sºylenebilir. 

Dolayēsēyla turistler, turistik destinasyonun tanētēmē ve pazarlanmasē aēsēndan olduka 

önemlidirler (Gillet, Schmitz ve Mitas, 2016). 

Turist fotoĵraflarē, belli bir destinasyona iliĸkin ilgi ekici bir imajē 

oluĸturduĵunda olasē turist adaylarēnēn zihninde o destinasyona iliĸkin olumlu 

d¿ĸ¿nceler oluĸturmaktadēr. Dolayēsēyla, seyahat kararē ve turist fotoĵraflarē arasēnda 

g¿l¿ bir baĵ bulunmaktadēr.  

Markwell (1997), turistik destinasyonlarēn pazarlanmasēnda ve ilgi ekici hale 

gelmesinde turistlerin seyahat esnasēnda ekmiĸ olduklarē fotoĵraflarēn ºnemi 

vurgulamaktadēr. Bu y¿zden turistlerin ekmiĸ olduklarē bu fotoĵraflarēn gereĵiyle 

uyumlu olmasē olduka ºnemlidir. ¢¿nk¿ fotoĵraflarda sunulan destinasyon imgesi ile 

turistin karĸēlaĸtēĵē gerekler arasēnda olumsuz derecede bir fark olduĵunda; turistlerin 

zihninde turistik destinasyona iliĸkin yer etmiĸ d¿ĸ¿ncelerinin olumsuz olacaĵē hatta 

turistlerin tatmin d¿zeylerinde bir d¿ĸ¿ĸ yaĸanacaĵē ve olasē turist adaylarēna tavsiye de 

bulunmayarak tekrar ziyaret etmeyeceklerdir (Markwell, 1997).  

Teknolojinin geliĸmesiyle birlikte farklē pazarlama aracē olarak karĸēmēza 

internet ēkmaktadēr. Turistler ziyaret edecekleri yere iliĸkin ¿r¿n veya hizmet satēn 

almadan ºnce ziyaret edecekleri yere iliĸkin internet sitelerini incelemektedir. 

Potansiyel m¿ĸteriler ziyaret edecekleri yere iliĸkin araĸtērmalar yapēp internet 

¿zerinden yorumlarē gºz ºn¿nde bulundurarak ¿r¿n veya hizmet satēn almaktadērlar. 

Dolayēsēyla turistlerin internet aracēlēĵēyla yapmēĸ olduklarē satēn almalar turistik 

iĸletmelerin gelirlerinde artēĸa neden olduĵu gºr¿lmektedir (Arat ve Dursun, 2016). 

 Ķnternet, turistik destinasyona ait bilgilerin turistlere ulaĸtērēlmasēnda, seyahatin 

internetteki gºrsellere gºre ĸekillenmesinde ve satēn alma kararlarēnēn verilmesinde 

ºnemli rol oynamaktadēr (Buhalis ve Law 2008: 161; Aktaran: Arat ve Dursun 2016: 
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117). Ziyareti sayēsē fazla olan ¿lkelerde, artan rekabet ve ¿r¿n sayēsēnēn fazlalēĵēndan 

dolayē turizm pazarēnda ki yerini korumasē adēna, teknolojik geliĸmeleri dikkate alarak 

sosyal medyayē daha aktif kullanmalarē gerektiĵini gºrmektedirler (Sarē ve Kozak 2005: 

361; Aktaran: Arat ve Dursun 2016: 118). 

G¿n¿m¿zde sayēsē gittike artmakta olan turizm t¿keticileri, tatil esnasēnda 

yaĸadēklarē deneyimleri ve fotoĵraflarē sosyal medya aracēlēĵēyla aile bireyleriyle, sosyal 

medya da bulunan arkadaĸlarēyla ya da tatil esnasēnda tanēĸtēklarē yabancē arkadaĸlarēyla 

da paylaĸmaktadērlar. Turistler sosyal medya aracēlēĵēyla yaptēklarē paylaĸēmlar ziyaret 

ettikleri turistik destinasyonlarēn pop¿lerliĵini arttērmakta ve olasē turist adaylarēnēn da 

seyahat etme isteklerini ve merak duygusunu arttērmaktadēr. Dolayēsēyla sosyal medya 

turizm tüketicilerinin seyahat etmeden önce turistik destinasyon hakkēnda bilgi 

edinmesini, seyahat esnasēnda yaĸadēĵē deneyimleri sosyal medya aracēlēĵēyla paylaĸma 

imkanē ve tatil esnasēnda yaĸadēĵē memnuniyeti belirtmesi iin imkan saĵlamaktadēr 

(Atadil 2011: 33; Aktaran: Arat ve Dursun 2016: 118). 

2.5 Turistlerin Fotoĵraf ¢ekme Alēĸkanlēklarē ve Motivasyonlarēna Yºnelik Alan 

Yazēn Taramasē 

 

Turist fotoĵraflarēna iliĸkin alan yazēn incelemesi yapēldēĵēnda, turist fotoĵraflarē 

ile ilgili yapēlmēĸ alēĸmalarēn; turistlerin fotoĵraf ekme motivasyonlarēna, 

fotoĵraflarēn turistik iĸletmelerin ve turistik destinasyonlarēn pazarlanmasēn da nasēl 

kullanēldēĵēna iliĸin konularēn en çok incelenen konular olduĵu sºylenebilir. Tablo 2.ôde 

turist fotoĵraflarēna iliĸkin alan yazēn sunulmuĸtur. 
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Tablo 2.1 Turist Fotoĵraflarēna Ķliĸkin Alan yazēn ¥zeti 1 

# Yazarlar  Yēl Makale Bilgisi Araĸtērmanēn Amacē Araĸtērmanēn Yºntemi Bulgular  

1 William 

Cannon Hunter 

2008 A Typology Of 

Photographic 

Representations For 

Tourism: 

Depictions Of Groomed 

Spaces 

Araĸtērma paradigmalarē 

arasēnda, fotoĵrafik 

sunumlarēn teorik temasēnē 

ele alarak bir köprü 

kurmak, ve turizm teorisi 

baĵlamēndaki yerini 

aēklamak. 

Ķerik Analizi 

 

Turistler tarafēndan 

ekilen fotoĵraflarēn 

destinasyon imajē 

oluĸumunda ºnemli 

etkileri 

bulunmaktadēr. 

2 Deborshee 

Gogoē 

2014 A Conceptual Framework 

Of Photographēc Tourēsm 

¥zel ilgi turizmi, fotoĵraf 

ve fotoĵrafēlēk konularēna 

yºnelik literat¿r taramasē 

yapēlarak fotoĵraf 

turizmine katkē da 

bulunmak 

Literat¿r Taramasē Bireylerin, eĸsiz 

alanlarēn 

fotoĵraflarēnē ekmek 

için turizm 

faaliyetlerine 

katēldēklarē ifade 

edilmektedir. 

3 Sheung Tēng Lo 2012 The Production And 

Consumption Of Online 

Travel Photography 

Turistlerin öz çekim 

fotoĵraflarē ve bu 

fotoĵraflarē sosyal medya 

¿zerinde paylaĸēm 

davranēĸlarēnē incelemiĸtir. 

Etnografik görsel analiz 

tekniĵi kullanēlmēĸtēr. 13 

ºrnek olay incelenmiĸtir. 

Derinlemesine gºr¿ĸme 

de yapēlmēĸtēr. 

Turistlerin fotoĵraf 

çekmelerinin sosyal 

ve karmaĸēk bir 

s¿re olduĵu tespit 

edilmiĸtir. 

4 Kevin W. 

Markwell 

1997 Dēmensēons Of 

Photography In 

A Nature-Based Tour 

Turistlerin sosyal 

etkileĸimlerinde fotoĵrafēn 

yeri ve turistler tarafēndan 

ekilen fotoĵraflarda 

bulunan görüntülerin 

¥nemini ve anlamlarēnē 

aēklamak 

Katēlēmcē Gºzlem ve 

Dok¿man Ķncelemesi 

15 Katēlēmcē 

3 Hafta s¿re ile katēlēmcē 

gözlem 

Turistlerin en çok 

eĵlendikleri 

zamanda fotoĵraf 

çektiklerini, Tatilin 

ilk gün ki 

deneyimini 

fotoĵraflamaya 

önem verdiklerini 

tespit etmiĸtir. 

5 Hany Kim,  

Svetlana 

Stepchenkova 

2015 Effect of tourist 

photographs on attitudes 

towards destination: 

Manifest and latent content 

Turistik destinasyonlarēn 

modernlik, temizlik, 

güvenlik ve ekonomik 

kalkēnma bakēmēndan 

turistik fotoĵraflarēn 

içeriklerine odaklanmak 

Ķerik Analizi 

Anket 

7 Maddelik Ölçek 

Kavrama ve 

duygusal gibi belirti 

göstermeyen ve zor 

gözlemlenebilen 

faktörlerin turistlerin 

fotoĵraf ekme 

davranēĸēnē 

etkilediĵini tespit 

etmiĸtir. 

6 Jonas Larsen 2005 Performativity of Tourist 

Photography 

Aile fotoĵrafēlēĵē 

baĵlamēnda turistik 

fotoĵrafēlēĵēn 

performanslarēnē, 

somutlaĸtērēlmēĸ 

uygulamalarēnē ve fiziksel 

görüntülerini incelemek 

Dok¿man Ķncelemesi 

Ķerik Analizi 

Gºr¿ĸme Tekniĵi 

652 resim nitel ve nicel 

yoluyla analiz edildi 

Turist 

fotoĵrafēlēĵēnēn 

doĵasēnda cesur ve 

etkileyici 

aktörlerden 

oluĸtuĵunu 

sahnelenen 

durumlarēn bir 

tiyatro sahnesini 

andērdēĵēnē ºne 

sürmektedir. 



31 
 

 
 

Tablo 2.2 Turist Fotoĵraflarēna Ķliĸkin Alan yazēn ¥zeti 2 

7 Jonas Larsen 2006 Geographies of 

Tourist 

Photography 

Fotoĵrafēlēĵēn turizmde ki 

rolü ve turistik 

destinasyonla nasēl 

iliĸkilendirildiĵi ve 

fotoĵrafēlēĵēn sosyoloji, 

coĵrafya ve k¿lt¿rel 

alēĸmalardan nasēl 

etkilendiĵi konusunda 

inceleme yapmak 

Katēlēmcē Gºzlem 

10 turist Danimarka da 

gºzlemlenmiĸtir. 

Turist destinasyonlarēnēn 

medyaya yansēyan 

gºr¿nt¿lerinin gereĵi 

yansētamayabileceĵini ancak 

turistlerin ekmiĸ olduklarē 

fotoĵraflarla kayēt altēna 

alēnan anēlarēn gereĵi 

yansēttēĵēnē belirtmektedir. 

8 Iris 

Sheungting 

Lo,  

Bob 

McKercher 

2015 Ideal image in 

process: Online 

tourist 

photography 

and impression 

management 

Turist fotoĵrafēlēĵēnda 

izlenim yönetiminin rolü 

ve fotoĵraf ekmeye karar 

vermede ki etkenlerin ne 

olduĵunu incelemek 

Kartopu Örnekleme 

Ķerik Analizi 

Gºr¿ĸme Tekniĵi 

Görsel Analiz 

13 Kiĸiyle 80-160 dk. arasē 

deĵiĸen gºr¿ĸme 

Turist fotoĵraflarēnēn beĸ 

aĸamadan oluĸan bir s¿re 

d©hilinde ekildiĵi ve 

paylaĸēldēĵē ºnerilmiĸtir. Bu 

aĸamalar; 

¢ekim ºncesi aĸama 

¢ekim esnasē 

¢ekim sonrasē aĸama 

Fotoĵrafēn d¿zenlenmesi 

Fotoĵrafa iliĸkin beĵeni ve 

yorumlarēn d¿zenlenmesi 

9 Bálint Kádár 2014 Measuring 

tourist activities 

in cities using 

geotagged 

photography 

Bu makalede, turistlerin 

kentsel baĵlamda nasēl 

hareket ettiklerini ve kent 

alanlarēnē nasēl 

t¿kettiklerini tanēmlamak 

iin diĵer giriĸimleri 

tamamlayabilecek 

niteliksel bir yöntem 

önermektedir.  

Amaç, kentsel turizm ile 

ilgili karĸēlaĸtērmalē 

alēĸmalar iin daha iyi bir 

coĵrafi temel 

oluĸturmaktēr. 

Flickr'a y¿klenen coĵrafi 

etiketli kentsel alanlarēnda 

bulunan Flickr.com' da ki 

t¿m fotoĵraflarēn coĵrafi 

referanslarēndan Viyana, 

Prag ve Budapeĸte iin veri 

tabanlarē oluĸturulmuĸtur. 

Konaklama sayēsēnēn y¿ksek 

olduĵu ĸehirlerde ekilen 

fotoĵraf sayēsē fazladēr. 

En ok fotoĵraf, tarihi ĸehir 

merkezlerinde ekilmiĸtir. 

10 Ana María 

Munar,  

Jens Kr. 

Steen 

Jacobsen 

2014 Motivations for 

sharing tourism 

experiences 

through social 

media 

Çalēĸmada, kullanēcēlarēnēn 

eĸitli sosyal medya 

aracēlēĵēyla  paylaĸtēklarē 

fotoĵraflarē  

motivasyonlarēnē 

araĸtērmaktadēr. 

Anket Tekniĵi 

Likert Tipi Ölçek 

kullanēlmēĸtēr. 

Ki kare analizi uygulanarak 

test edilmiĸtir. 

Temel fotoĵraf paylaĸma 

motivasyonlarēnēn, 

baĸkalarēnē bilgilendirme ve 

anē kalēcēlaĸtērma ve sosyal 

statü elde etme olduĵu tespit 

edilmiĸtir. 
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Tablo 2.3 Turist Fotoĵraflarēna Ķliĸkin Alan yazēn ¥zeti 3 

 

 

11 Olivia Jenkins 2003 Photography and travel 

brochures: The circle of 

Representation 

Turistik bir destinasyona ait 

turistik imgenin turistlere seyahat 

etmeleri için ilham vermektedir. 

Dolayēsēyla bu alēĸma turistik 

imgenin önemini ve belirli bir 

turist grubunu anlamayē 

amalamaktadēr. 

Yarē 

yapēlandērēlmēĸ 

Gºr¿ĸme 

Tekniĵi 

Anket Tekniĵi 

Ķerik Analiz 

Semiyotik 

Analiz 

ñTuristikò olan her 

ĸeyden kaēnmaya 

yºnelik giriĸimlerine 

raĵmen, sērt antalē 

kiĸilerin turizmde belirli 

fotoĵraf gºr¿nt¿lerinin 

yansētēlmasē, 

algēlanmasē ve 

sürdürülmesini içeren 

bir ñturistik imgeninò 

ok karmaĸēk olduĵu 

tespit edilmiĸtir. 

12 Richard M. 

Chalfen 

1979 Photography's Role In 

Tourēsm 

Fotoĵrafēn turizmde ki rolü. 

Turizm ve fotoĵrafēlēk, sosyal 

etkileĸim t¿rleri olarak 

anlaĸēldēĵēnda, turist-ev sahibi 

iliĸkisine iliĸkin birka 

yorumlanmamēĸ hipotez 

önerilmektedir. 

 

Doküman 

Ķncelemesi 

Bu makale, 

incelenmemiĸ ¿ 

konuya dikkat 

çekmektedir: turist 

t¿rleri ile fotoĵraf 

arasēndaki iliĸki, kamera 

kullanēmē standartlarē ve 

ev sahibi topluluklarēn 

fotoĵraf ekmeye 

gºsterdiĵi tepkiyi. 

13 Jonas Larsen 2006 Picturing Bornholm: 

Producing and 

Consuming a Tourist 

Place through Picturing 

Practices 

Bu alēĸma, son 200 yēl boyunca 

Danimarka adasē Bornholm'un 

resim, edebiyat, kartpostal, broĸ¿r 

ve enstantane fotoĵraflarēnēn 

performanslarē ve objeleri turistik 

aēdan nasēl fotoĵraflandēĵēnē 

incelemiĸtir. 

Gºr¿ĸme 

Tekniĵi 

Ķerik Analizi 

 

En ok fotoĵraflanan 

alanlarēn; kērsal alanlar, 

k¿lt¿rel alanlar, yerleĸim 

alanlarē, tabiat parklarē 

ve hayvanat bahçeleri, 

sahil kesimleri, müze ve 

vb. alanla olduĵu tespit 

edilmiĸtir. 

14 Sarah Gillet, 

Paulina 

Schmitz, 

Ondrej Mitas 

2016 The Snap-Happy 

Tourist: The Effects Of 

Photographing Behavior 

On Touristsô Happiness 

Turistlerin mutluyken daha çok 

fotoĵraf ekip ekmedikleri 

incelenmiĸtir. 

Anket tekniĵi 

ile veri 

toplanmēĸtēr. 

Hollandaôda, 

417 turistten 

veri 

toplanmēĸtēr. 

¢alēĸma sonucunda, 

olumlu pozitif duygulara 

sahip olan diĵer bir ifade 

ile mutlu turistlerin daha 

ok fotoĵraf ektikleri 

tespit edilmiĸtir. 

15 Iris Sheungting 

Lo,  

Bob 

McKercher,  

Ada Lo,  

Catherine 

Cheung,  

Rob Law 

2011 Tourism and online 

photography 

Turistlerin online fotoĵraf 

paylaĸma davranēĸlarē 

incelenmiĸtir. 

Gºr¿ĸme 

Tekniĵi 

Online fotoĵraf 

albümleri, 

seyahat temalē 

siteler, kiĸisel 

bloglar 

incelenmiĸtir. 

Bu alēĸma, fotoĵraf 

paylaĸēm teknolojilerinin 

kullanēmēnē 

belgelemektedir. Bu 

çalēĸma, gezginlerin% 

89'unun fotoĵraf 

ektiĵini ve bunlarēn% 

41'inin fotoĵraflarēnē 

internette yayēnladēĵēnē 

ortaya koymaktadēr. 
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16 Russell Belk,  

Joyce Hsiu-yen 

Yeh 

2011 Tourist 

photographs: 

signs of self 

Turistlerin ekmiĸ 

olduklarē 

fotoĵraflarēn 

çekilme nedenlerini 

araĸtērmaktēr. 

Gºzlem ve Gºr¿ĸme Tekniĵi 

Yaklaĸēk beĸ yēl boyunca fotoĵraf 

ve video çeken turistler 

gºzlemlenmiĸ. 

Turistlerle rºportaj yapēlmēĸ.  

Makale belirli kuramsal 

noktalara odaklanmakta, 

turizm ve fotoĵrafēlēkla ilgili 

literatürlerden 

baĵlamsallaĸtērēcē ve 

destekleyici kanētlar 

sunmaktadēr. 

17 Alex Gillespie 2006 Tourist 

Photography 

and the Reverse 

Gaze 

Araĸtērmanēn amacē, 

turist-Ladakhi 

etkileĸimi yoluyla 

yeni turist ve 

Ladakhi 

kimliklerinin ortaya 

ēkēĸēnē incelemektir 

Gºr¿ĸme Tekniĵi 

Etnografik Gözlem 

64 farklē turizm gruplarēyla 

gºr¿ĸme yapēlarak ses kaydēyla 

yazēya dºk¿lm¿ĸt¿r. 

Bu makale, ters bakēĸ 

aēsēnēn sosyo psikolojik 

dinamiklerini ve 

fotoĵrafēnēn ortaya ēkmakta 

olan kimliĵini oluĸturmadaki 

rolünü inceleyerek vurgu 

deĵiĸikliĵine katkēda 

bulunmaktadēr. 

18 Theopisti 

Stylianou-

Lambert 

2012 Tourēsts Wēth 

Cameras: 

Reproducing Or 

Producing? 

Bu alēĸma, Kēbrēs'ta 

bulunan Yunan 

tanrēasē Afrodit 

Kayasē'na iliĸkin 

tercihlerde söz 

konusu olan 

fotoĵraflarēn 

turistlerin 

kendilerinin ekmiĸ 

olduklarē fotoĵraflar 

mē ya da 

kartpostallar mē 

olduĵunu inceliyor.   

Gºzlem Tekniĵi 

Dok¿man Ķncelemesi 

Semiyotik ve Sosyolojik Analiz 

Çevrimiçi fotoĵraflarēn ierik 

analizi 

Fotoĵraflara ait dºk¿manlarēn 

yerinde incelenmesi 

 

Bu alēĸmanēn sonularē 

turistlerin fotoĵraf ekme 

süreçlerini ve bireysel olarak 

fotoĵraf ekenleri yoĵun 

olarak etkilediĵini 

göstermektedir. 

19 Steve Pan,  

Jinsoo Lee,  

Henry Tsai 

2014 Travel photos: 

Motivations, 

image 

dimensions, and 

affective 

qualities of 

places 

Bu alēĸma, 

turistlerin çekilen 

fotoĵraflarēn 

boyutlarē ve turistik 

destinasyonlara 

iliĸkin duygusal 

ºzellikler arasēnda ki 

iliĸkileri 

incelemektedir. 

Ķerik Analizi 

Semiyotik Analiz 

145 fotoĵraf incelenerek analiz 

yapēlmēĸtēr. 

Ziyaret edilecek yere iliĸkin 

turistlerin zihinlerinde 

olumlu duygular yaratmak 

iin tanētēm aralarēna somut 

k¿lt¿rel varlēklarēn dahil 

edilmesinin ºnemli olduĵu 

tespit edilmiĸtir. 

 

Larsen (2006), turist fotoĵrafēlēĵēna iliĸkin, turistlerin ekmiĸ olduklarē 

fotoĵraflarēn turistik destinasyona nasēl bir etkide bulunduĵu ve fotoĵraftaki imgelerin 

destinasyonla nasēl iliĸkilendirildiĵini incelemiĸtir. Bunun ardēndan fotoĵrafēlēĵēn tarihi 

ve k¿lt¿rel alandaki ve coĵrafi anlamda alēĸmalarē nasēl etkilediĵi konusunda 

araĸtērmalarē konu alarak, verileri katēlēmcē gºzlem tekniĵini kullanarak toplamēĸtēr.  

Larsen (2006), turistik destinasyona ait gºr¿nt¿lerin medya da yansētēldēĵē gibi 

gereĵi yansētmayacaĵēnē ancak turistlerin bireysel olarak ekmiĸ olduklarē fotoĵraflarēn 
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destinasyona iliĸkin bir kanēt niteliĵini taĸēdēĵēndan kayēt altēna alēnarak gereĵi 

yansētacaĵēnē belirtmektedir. Ayrēca yazar, turistleri anlamlē fotoĵraf eken bireyler 

olarak deĵil de, istediĵi an kolay ve hēzlē bir ĸekilde etkisiz, serbest ve zihninde ºnceden 

yer etmiĸ alanlarē fotoĵraflaya bilen bireyler olarak görmektedir. Aynē zamanda yazara 

gºre fotoĵrafēn tanēmē ĸu ĸekildedir; fotoĵraflar bireylerin tatil fotoĵraflarē, baĸarēlarē, 

kiĸisel zevkleri ve daha birok ºzelliĵini iinde barēndēran ºzel aralar olduĵunu 

belirtmektedir.  

Turist fotoĵraflarēnda, turistlerin fotoĵraf ekme motivasyonlarēna iliĸkin 

aēklamalarēn yer aldēĵē alēĸma, Munar & Jacobsenô e ( 2014 ) aittir. Bu alēĸmada, 

turistler tarafēndan ekilmiĸ olan fotoĵraflarē hangi sosyal medya aracēlēĵēyla 

paylaĸtēklarēnē ve bu fotoĵraflarē ekerken ki motivasyonlarēnē irdelemeye yºneliktir. 

¢alēĸmada, likert tipi ºlekle anket tekniĵi kullanēlmēĸ ve veriler ki kare testiyle analizi 

yapēlmēĸtēr. ¢alēĸmada,  turistlerin sosyal medya aracēlēĵēyla paylaĸtēklarē fotoĵraflara 

iliĸkin motivasyonlarēnēn, anē veya hatēra olarak kalēcēlaĸtērma, olasē turist adaylarēnē 

veya aile bireylerini turistik destinasyona iliĸkin bilgilendirme ve sosyal bir iletiĸim 

kurmak adēna paylaĸtēklarēnē tespit edilmiĸtir. Ayrēca Munar & Jacobesen (2014), 

turistlerin sosyal medya aracēlēĵēyla paylaĸtēklarē fotoĵraflarē, kiĸilerarasē sosyallik ve 

duygusal baĵlamda destek iin bir iletiĸim kaynaĵē olarak gºrmektedir. Aynē zamanda 

tatil kararlarē iinde bir bilgi kaynaĵē olduĵu sºylenebilir. 

Belk & Yeh (2011), turist fotoĵrafēlēĵē konusunda turistlerin fotoĵraf ekme 

nedenlerini irdelemeye yºnelik bir araĸtērma yapmēĸtēr. Belk & Yeh (2011) 

alēĸmalarēnda, bireysel olarak ekilmiĸ olan fotoĵraflarēn kendi duygularēnē 

yansēttēĵēnē, baĸkalarēyla iletiĸim kurmak amacēyla bir ara olarak kullanēlmadēĵēnē, 

kendi duygularēnē aktarmak iin bir ara olarak kullandēklarēnē ifade etmektedirler. Belk 

& Yeh (2011), alēĸmalarēnda beĸ yēl boyunca gºzlem ve gºr¿ĸme tekniĵini kullanarak 

araĸtērma yapmēĸtēr. Aynē zamanda fotoĵraf eken turistlerle rºportaj yapmēĸlardēr. 

Turist fotoĵrafēlēĵē alan yazēnēnda, turistlerin motivasyonlarē, turistler 

tarafēndan ekilen fotoĵraflarēn ierikleri ve turistik destinasyonlarla arasēndaki iliĸkiyi 

belirlemeye yºnelik alēĸma Pan, Lee & Tsai (2014) aittir. ¢alēĸmada, turistler 

tarafēndan ziyaret edilecek olan turistik destinasyonun kiĸilerin zihninde olumlu bir imaj 

yaratmasē iin reklam aralarēna turistik destinasyona iliĸkin somut k¿lt¿rel varlēklarēn 

dahil edilmesinin ºnemli olacaĵē tespit edilmiĸtir. Ayrēca alēĸmada birtakēm ºneriler 

getirilmiĸtir. Ķlk olarak, bireysel olarak turistik destinasyona olan ilginin diĵer 

turistlerde farklēlēk gºsterip gºstermeyeceĵini anlamak iin kitle turistlerini kapsayacak 
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ĸekilde bir inceleme yapēlmasēdēr. Ķkincisi ise seyahat s¿resinin, turistlerin bir 

destinasyona olan ilgilerini etkileyip etkilemeyeceĵidir. Son olarak, doĵa ve k¿lt¿rel 

varlēklarēn, turistlerin zihninde olumlu bir duygu oluĸturmasē iin ºnemli olduĵunu, 

ayrēca k¿lt¿rel deĵerle ile duygular arasēnda ki iliĸkiyi anlamak iin bºl¿mlendirme 

yapēlmasē daha bilgilendirici olabilir. 

Hunter (2007) ise alēĸmasēnda, foto grafik sunumlarēn teorik temasēnē ele 

almēĸtēr. Hunter (2007) turist fotoĵrafēlēĵē baĵlamēnda, turistler tarafēndan ekilen 

fotoĵraflarēn destinasyon imajē oluĸumundan ºnemli etkileri olduĵunu belirtmektedir. 

Bunun yanē sēra, Hunter (2007) turist fotoĵrafēlēĵēna iliĸkin diĵer araĸtērmalardan farklē 

olarak turizme yºnelik destinasyon imajēnēn tanētēmē konusuna odaklanmēĸtēr. Aynē 

zamanda, destinasyon imajē, imgesi ve sembolleri arasēnda ki iliĸkiyi inceleyerek turizm 

araĸtērmalarēna katkē sunmayē amalamaktadēr.  

Gogoi (2014), özel ilgi turizmi, fotoĵraf ve fotoĵrafēlēk konularēna yºnelik 

literat¿r taramasē yaparak fotoĵraf turizmine katkē saĵladēĵē, aynē zamanda bireylerin, 

eĸsiz alanlarēn fotoĵraflarēnē ekmek iin turizm faaliyetlerine katēldēklarēnē ifade 

etmektedir.  

Lo (2012) turistlerin seyahatleri s¿recinde ekmiĸ olduklarē öz çekim fotoĵraflarē 

sosyal medya aracēlēĵēyla paylaĸēm davranēĸlarēnē incelemektedir. Ayrēca, Markwell 

(1997) turistlerin baĸkalarēyla iletiĸim kurmalarē adēna fotoĵrafēn yeri ve turistler 

tarafēndan ekilen fotoĵraflarēn ºnemini ve anlamlarēnē aēklamaktadēr. Kim & 

Stepchenkova (2015) ise, kavrama ve duygusal gibi belirti göstermeyen ve zor 

gºzlemlenebilen faktºrlerin turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸēnē etkilediĵini tespit 

etmiĸtir. 

Larsen (2005), turist fotoĵrafēlēĵē baĵlamēnda turistlerin cesur ve etkileyici 

aktºrlere benzedikleri ve turistlerin yaĸadēklarē deneyimlerin bir tiyatro sahnesini 

andērdēĵēnē ºne s¿rmektedir. Aynē zamanda Larsen (2005), aile fotoĵrafēlēĵē konusunda 

turistlerin fotoĵraf ekme performanslarēnē ve fotoĵrafta bulunan fiziksel gºr¿nt¿lerini 

incelemek iin araĸtērmalar yapmēĸtēr.  

Lo & McKercher (2015) ise, izlenim yºnetiminin turist fotoĵrafēlēĵēnda ki rol¿ 

ve fotoĵraf ekmeye karar vermede ki etkenlerin neler olduĵunu incelemeyi 

amalamēĸlardēr. Aynē zamanda turist fotoĵraflarēnēn beĸ aĸama ĸeklinde gerekleĸtiĵini 

ve bir s¿re d©hilinde ekildiĵini ve paylaĸēldēĵē ºnerilmiĸtir. Bu aĸamalar; ekim 

ºncesi, ekim esnasē, ekim sonrasē, fotoĵrafēn d¿zenlenmesi ve fotoĵrafa iliĸkin beĵeni 

ve yorumlarēn d¿zenlemesi ĸeklinde ifade etmektedir. 
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Gillespie (2006), turistler seyahat yoluyla etkileĸim iine girerek farklē kimlik 

oluĸturmasēnda ki etkenlerin neler olduĵunu irdelemektedirler. Veriler gºr¿ĸme 

tekniĵiyle toplanmēĸ ve alēĸmaya 64 farklē turizm grubu dâhil edilerek ses kaydē 

alēnmēĸtēr. Gillespie (2006), alēĸmasēnda etnografik gºzlem yaparak turistlerin 

davranēĸlarēnē ve ilgilenimlerini incelemiĸtir. Gillespie (2006), alēĸmasēnēn 

bulgularēnda ise fotoĵrafēnēn ortaya ēkmakta olan kimliĵini oluĸturmadaki rol¿n¿ 

inceleyerek vurgu deĵiĸikliĵine katkēda bulunmaktadēr. 

Kadar (2014), kentlere ait ºzdeĸleĸmiĸ turistik alanlarda turistlerin nasēl hareket 

ettiklerini ve bu noktalarda turistik alanlarda nasēl bir t¿ketim izlediklerini 

incelemektedir. 16 ¿lke dahil edilerek turistler tarafēndan Flickrôa y¿klenen coĵrafi 

etiketli fotoĵraflar incelenerek bir veri tabanē oluĸturulmuĸtur. Turistlerin en fazla 

fotoĵraf ektikleri alanlarēn tarihi alanlar olduĵu gºzlemlenmiĸtir. ¢alēĸmanēn en büyük 

kēsētēnēn, turistlerin konaklayabileceĵi tesislerinin sayēsēnēn fazla olmasēndan dolayē 

turist sayēsē fazlalēĵēndan ekilen ve paylaĸēlan fotoĵraf sayēsē fazla olmaktadēr.  

Fotoĵraf ve turistler arasēndaki iliĸkinin irdelendiĵi bir diĵer alēĸma Jenkinsôe 

(2003) aittir. Fotoĵraflar turistik destinasyona ait bir sembol veya imgenin turistlerin o 

destinasyona karĸē ilgilerini uyandērmakta ve seyahat iin ilham kaynaĵēnē 

oluĸturmaktadēr. Jenkins (2003), alēĸmasēnda turistik destinasyona ait sembol veya 

imgenin ºnemini ve belirli bir turist grubunu anlamayē amalamaktadēr. ¢alēĸmada 

veriler, gºr¿ĸme tekniĵi, anket tekniĵi, ierik analiz, semiyotik analiz kullanēlarak 

toplanmēĸtēr. ¢alēĸmada ilk olarak, broĸ¿rlerde turistler iin ºn gºr¿len gºr¿nt¿leri 

incelemiĸtir. Ardēndan seyahat eden turistlerle yarē yapēlandērēlmēĸ gºr¿ĸme tekniĵi 

kullanēlarak, bir rºportaj yapēlmēĸtēr. Aynē zamanda doksan kiĸi yüz yüze anket 

alēĸmasēnda kullanēlmēĸtēr. Son olarak da, semiyotik analiz kullanēlarak fotoĵraflarē 

tasvir ederek ve bunlarēn turistlerin davranēĸlarēnē nasēl etkilediĵini anlamak iin 

fotoĵraflar birleĸtirilerek bir analiz uygulanmēĸtēr. ¢alēĸmada ñTuristikò olan her ĸeyden 

kaēnmaya yºnelik giriĸimlerine raĵmen, sērt antalē kiĸilerin turizmde belirli fotoĵraf 

gºr¿nt¿lerinin yansētēlmasē, algēlanmasē ve s¿rd¿r¿lmesini ieren bir ñturistik imgeninò 

ok karmaĸēk olduĵu tespit edilmiĸtir. ¢alēĸmada ºrneklemin d¿ĸ¿k sayēda olmasēnēn, 

bir kēsēt olduĵu sºylenebilir.  

Chalfen (1979), fotoĵrafēn ve fotoĵrafēlēĵēn turizmde ki rol¿ne yºnelik, turizm 

ve fotoĵrafēlēĵēn bireylerin sosyal etkileĸim t¿rlerinden biri olarak kabul edildiĵi ve 

hen¿z yorumlanmamēĸ birka hipotezi ºnermektedir. Veriler doküman incelemesi 

yºntemiyle toplanmēĸtēr. Chalfen (1979), alēĸmasēnda ¿ konuya dikkat ekmektedir. 
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Birincisi turist tipleri, turistlerin cinsiyetleri ve k¿lt¿rlerinin fotoĵrafla iliĸkisidir. 

Ķkincisi, turistlerin kamera kullanēm standartlarē ve ºzelliklerinin ne olduĵudur. Son 

olarak, turistik ĸehirlerde yerel topluluklarēn fotoĵraf ekilirken verdikleri tepkinin 

fotoĵraflarla iliĸkisinin ne olduĵu irdelenmektedir.  

Gillet, Schmitz ve Mitas (2016), alēĸmalarēnda turist ve fotoĵraf iliĸkisi, 

turistlerin fotoĵraf ektiklerinde daha ok mutlu olup olmadēklarēna yºnelik bir takēm 

incelemeler yapēlarak irdelenmiĸtir. ¢alēĸmalarēnda veriler anket formu aracēlēĵē ile 

toplanmēĸ ve Hollandaôda 417 katēlēmcē ¿zerinden elde edilen veriler ile turist ve 

fotoĵraf iliĸkisi irdelenmiĸtir. ¢alēĸmalarēnēn ana deĵiĸkenleri fotoĵraf ekme ve 

mutluluktur. Katēlēmcēlara duygularēnē ifade edebilecekleri 19 soru sorulmuĸ ve 5 

puanlēk ºlekle puanlama sistemi uygulamēĸlar. Yapēlan analizlere gºre, turistlerin tatil 

esnasēnda fotoĵraf ekmeyi ºnemsediklerini ve olumlu duygularē etkilediĵi 

sºylenmektedir. ¢alēĸmalarēnēn sonucunda, olumlu pozitif duygulara sahip olan diĵer 

bir ifade ile mutlu turistlerin daha ok fotoĵraf ektikleri tespit edilmiĸtir. 

Turist fotoĵraflarēna iliĸkin alan yazēnēnda, turistlerin çevrimiçi fotoĵraf 

paylaĸma davranēĸlarēna iliĸkin alēĸma Lo, McKercher, Lo, Cheung, Law (2011) 

alēĸmasēdēr. ¢evrimii fotoĵraf paylaĸmak, turistlerin demografik ºzelliklerine gºre 

deĵiĸiklik gºsterirken, kimi zaman bir zevk iin fotoĵraf paylaĸēlmakta, kimi zaman 

seyahati hatērlama adēna fotoĵraf paylaĸēlmakta, kimi zamanda bazē destinasyonlara 

iliĸkin bilgi arama veya arzu edilen deneyimi hissetmek adēna fotoĵraf paylaĸēlmaktadēr. 

Bu alēĸmada, seyahat fotoĵraflarēnē evrimii yayēnlayan insanlara daha derin bir 

anlayēĸ getirmeye yºnelik bir takēm inceleme yapēlmēĸtēr. Veriler gºzlem tekniĵi 

kullanēlarak, turistlerin çevrimiçi fotoĵraf alb¿mleri, seyahat temalē siteleri ve kiĸisel 

siteleri incelenmiĸtir. ¢alēĸmada, Hong Kong sakinleri arasēnda evrimii seyahat 

fotoĵraflarē paylaĸēm teknolojilerinin kullanēmēnē belgelemektedir. Bu alēĸma, seyahat 

edenlerin %89ôunun fotoĵraf ektiĵini, ancak bunlarēn sadece %41ôinin fotoĵraflarēnē 

çevrimiçi olarak yayēnladēĵēnē ortaya koymaktadēr. 

Lambert (2012), turistlerin fotoĵraf ekme davranēĸlarēna iliĸkin turistlerin 

ekmiĸ olduklarē fotoĵraf performanslarēnē incelemiĸtir. Lambert (2012), alēĸmasēnda 

turistlerin seyahatleri s¿recinde sºz konusu olan fotoĵraflarēn kendilerinin ekmiĸ 

olduklarē fotoĵraflar mē ya da baĸka bir yerden alēntē mē yapēldēĵēnē incelemektedir. 

Lambert (2012) buradan yola ēkarak verilerini semiyotik analiz tekniĵini kullanarak 

turistlerin fotoĵraflarēnēn arkasēndaki gereĵi incelemektedir. Lambert (2012), 

alēĸmasēnda verileri toplamak iin semiyotik analiz dēĸēnda gºzlem tekniĵi, dok¿man 
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incelemesi, evrimii fotoĵraflarēn ierik analizi ve fotoĵraflara ait dok¿manlarēn 

yerinde incelenmesi tekniĵini de kullanmēĸtēr. ¢alēĸmanēn sonularēna bakēlacak olursa, 

turistlerin fotoĵraf ekme s¿relerini ve bireysel olarak fotoĵraf ekenleri yoĵun olarak 

etkilediĵini gºstermektedir.  

 

3. TURĶSTLERĶN FOTOĴRAF ¢EKME DAVRANIķLARI ¦ZERĶNE 

ĶSTANBULôDA YAPILAN BĶR ARAķTIRMA 

 

Tez alēĸmasēnēn ¿¿nc¿ bºl¿m¿nde, Ķstanbulôa gelen yerli ve yabancē turistler 

¿zerine yapēlan bir araĸtērma ve bu araĸtērmanēn sonunda elde edilen bulgular 

sunulmaktadēr. ¦¿nc¿ bºl¿mde ºncelikle, alēĸma kapsamēnda yapēlan araĸtērmanēn 

amacē, ºnemi, yºntemi ve modeli aēklanmaktadēr.  

3.1 Araĸtērmanēn Amacē 

 

Turist fotoĵraflarē, turistik deneyimin en ºnemli bileĸenlerinden biridir. 

Dolayēsēyla, turistlerin neden fotoĵraf ektikleri fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarēnēn neler 

olduĵunun incelemesi, turist davranēĸēnēn anlaĸēlmasē ve gerek turizm iĸletmeleri 

gerekse de turistik destinasyonlarēnēn pazarlama abalarēnēn baĸarēya ulaĸmasē aēsēndan 

son derece önemlidir. Turistlerin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarē ve motivasyonlarē, 

turistlerin demografik ºzelliklerine gºre ve k¿lt¿rel ºzelliklerine gºre deĵiĸiklik 

gösterebilmektedir.  

Bu tez alēĸmasē kapsamēnda yapēlan alan araĸtērmasēnēn amacē, Ķstanbulôa gelen 

yerli ve yabancē turistlerin fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn ve fotoĵraf ekme 

alēĸkanlēklarēnēn neler olduĵunun araĸtērēlmasē, bu motivasyonlarēn bazē deĵiĸkenlere 

gºre farklēlēk gºsterip gºstermediĵinin incelenmesidir. Bºylelikle ulusal turizm alan 

yazēnēna ve Ķstanbulôdaki turizm iĸletmelerine, turizmden sorumlu kamu ve sivil toplum 

ºrg¿t¿ yºneticilerine katkē saĵlanmasē hedeflenmiĸtir.  

3.2 Araĸtērmanēn ¥nemi 

 

Fotoĵraf ve turizm arasēnda ayrēlmaz bir iliĸki bulunmaktadēr. ¢ekilen 

fotoĵraflar, turistin tatil deneyiminin ºnemli bir parasēdēr. Ancak ¿lkemize gelen 

yabancē ziyaretilerin veya yerli ziyaretilerin fotoĵraf ekme davranēĸlarēna iliĸkin 
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herhangi bir çalēĸma bulunmamasē ¿lkemize gelen turistlerin fotoĵraf ekme 

alēĸkanlēklarē ve fotoĵraf ekme motivasyonlarēna iliĸkin bir eksikliĵi iĸaret etmektedir.  

Yapēlan alan araĸtērmasē ile T¿rkiyeônin ºnde gelen turistik ekim 

merkezlerinden biri olan Ķstanbulôa gelen yerli ve yabancē ziyaretilerin profilleri, 

seyahat alēĸkanlēklarē, fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarē ve fotoĵraf ekme motivasyonlarē 

ortaya konulmuĸ olacaĵēndan tez alēĸmasē gerek alan yazēna gerekse de turizm 

uygulayēcēlarēna katkē saĵlamasē bakēmēndan önem arz etmektedir.  

3.3 Araĸtērmanēn Yºntemi 

 

Tez alēĸmasēnda gerekleĸtirilen araĸtērma, araĸtērmanēn modeli bakēmēndan bir 

tarama niteliĵini taĸēmaktadēr.  Dolayēsēyla, araĸtērma modeli olan genel tarama 

modelinden hem tekil ºzelliĵini taĸēmaktadēr. Bunun nedenini, araĸtērma sorularē ile 

birlikte fotoĵraf eken turistler hakkēnda bir neticeye varmak iin eĸitli deĵiĸkenlerin 

ºrneĵin, fotoĵraf eken turistlerin, demografik ºzellikleri, motivasyonlarē, davranēĸlarē, 

alēĸkanlēklarē ve ayrē ayrē ele alēnarak tasvir edilmeye alēĸēlacak olunmasēdēr. 

 T¿rkiye'ye gelip fotoĵraf eken turistler konusunda daha ºnce her hangi bir 

alēĸma bulunmadēĵēndan, araĸtērmanēn turistlerin algēlarē ve tutumlarēnēn 

incelenmesinde ºnemli bir veri kaynaĵē olduĵunu sºylemek olanaklēdēr. 

3.3.1 Araĸtērmanēn Evreni ve ¥rneklemi 

 

Araĸtērmanēn yºntemi belirlendikten sonra, verilerin kimlerden toplanēlacaĵēna 

ve elde edilen verilerin geneli ifade edip etmediĵini sorgulamak gerekmektedir. 

Dolayēsēyla, evren araĸtērmacēnēn elde ettiĵi verileri genelleyeceĵi grup olarak 

tanēmlanmaktadēr. Ancak zaman, maddi olanaklar ve ulaĸēm gibi eĸitli nedenlerle 

araĸtērma ok geniĸ gruplar ¿zerinde yapēlamamaktadēr. Bu y¿zden araĸtērma evren ile 

benzerlik gºsterdiĵi d¿ĸ¿n¿len ºrneklemin daha k¿¿k gruplar oluĸturmasēndan ºt¿r¿ 

daha kolay araĸtērma yapēlabilmektedir (Altunēĸēk, Coĸkun, Bayraktaroĵlu ve Yēldērēm, 

2007). Araĸtērma evreni, elde edilen verilerin genellendiĵi kiĸi, olay veya nesnelerin 

b¿t¿n¿n¿ ifade etmektedir (Balcē, 2015). Araĸtērma evreninin somut bir biimde ifade 

edilmesinden sonra uygun yöntemlerle örneklemin seçilmesi gerekmektedir. Araĸtērma 

evreninde ºrneklemin doĵru seilmesi olduka ºnemlidir. ¢¿nk¿ seilen ºrneklem 

araĸtērmanēn geerliliĵini oluĸturmaktadēr. Dolayēsēyla elde edilen bulgularēn 

uygulanacaĵē veya genelleneceĵi somut bir evreni ifade etmektedir (Creswell, 2005). 

¥rneklem ise, evreni ifade eden, evren ile benzerlik gºsteren ve eĸitli yºntemlerle 
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evren içinden seçilen gruplar üzerinde yapēlan incelemeyi ifade etmektedir (Maxwell, 

1996). Tez alēĸmasē kapsamēnda yapēlan araĸtērmanēn evrenini Ķstanbul'a gelen yerli ve 

yabancē turistler oluĸturmaktadēr. 

Araĸtērma evreni olarak Ķstanbul'a gelen yerli ve yabancē turistlerin tercih 

edilmesinin çeĸitli nedenleri bulunmaktadēr. Avrupa ¿lkelerinden Ķstanbul' a ulaĸēmēn 

rahat olmasē (Hava, Kara ve Deniz ulaĸēmē), y¿zlerce k¿lt¿re ve binlerce yēllēk tarihe ev 

sahipliĵi yapmēĸ olmasē, mutfaĵēmēzēn b¿t¿n ºĵelerini iinde barēndēran k¿lt¿r baĸkenti 

olan Ķstanbul'un olmasē nedeni ile Ķstanbul'a gelen yerli ve yabancē turistler ¿zerinden 

yapēlacak bir saha araĸtērmasēnēn, T¿rkiye'ye yºnelik turist pazarēnēn ºzelliklerini 

yansētabileceĵi olasēlēĵē ĸeklinde ifade etmek m¿mk¿n olacaktēr. Araĸtērma evreninin 

b¿y¿kl¿ĵ¿n¿ kesin sonularla ifade etmek olanaklē deĵildir. Dolayēsēyla, 2018 yēlēnēn 

Ocak ve Nisan aylarēnda Ķstanbul'a gelen turist sayēsē 4.248.168 kiĸi olmasē ( Ķstanbul 

K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ [K¿lt¿r, Ķ. Ķ., & M¿d¿rl¿ĵ¿,], 2018 ) ve  Kültür ve Turizm 

Bakanlēĵē tarafēndan, Ķstanbul iin hazērlanan 2018 yēlē Nisan ayē raporuna göre 

ziyareti sayēsēnēn 1.249.107 kiĸi olduĵunu, buradan hareketle araĸtērma evrenini 

oluĸturduĵu sºylenebilir. Bu sayē, sadece Ķstanbul'a gelen turistlerin sayēsēnēn tahminine 

dºn¿k olup; tamamēnēn fotoĵraf eken turistler olduĵu varsayēlmamaktadēr [Kült¿r, Ķ. Ķ., 

& M¿d¿rl¿ĵ¿,], 2018 ). 

Araĸtērmanēn konusu bakēmēndan, ºrnekleme tekniklerinden kota örnekleme ve 

kolayda örnekleme tekniĵi seilmiĸtir. Örnekleme tekniklerinden kota örnekleme, 

belirlenen evrenin ºzellikleri bakēmēndan farklē alt gruplardan ayrēldēĵēndan ve bu 

gruplarēn belirlenen evren iindeki y¿zdelik dilimlerinin bilindiĵinden, ºrnekleme 

olarak kabul edilecek bireylerin evren iindeki y¿zdelere uygunluĵuna eriĸinceye kadar 

ºrnekleme alēndēĵē tesad¿fi olmayan ºrneklem tekniĵidir (Harman, 2012). Örnekleme 

tekniklerinden kota ºrneklemi kullanēlērken dikkat edilen deĵiĸken bireylerin yerli veya 

yabancē turist olma durumu belirlenmiĸtir. Kolayda örnekleme ise, belirlenen konuyla 

ilgili veriler elde etmek amacēyla evren ierisinden seilecek ºrneklemin araĸtērmayē 

yapacak kiĸilerin yargēlarēyla belirlenen tesad¿f´ olmayan ºrnekleme yºntemidir 

(Haĸēoĵlu, Baran ve Aydēn, 2015). 

3.3.2 Araĸtērmanēn Veri Toplama Aracē 

 

Araĸtērma kapsamēnda elde edilen veriler, alan yazēndan faydalanēlarak 

geliĸtirilen anket tekniĵi aracēlēĵēyla toplanmēĸtēr. Anket tekniĵi, konu ile ilgili farklē 

sorularla hazērlanmēĸ, yazēlē belgelerle veri toplama yºntemidir (Yēldērēm ve ķimĸek, 
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2011). Anket tekniĵi, konu ile ilgili farklē sorularla hazērlanmēĸ, yazēlē belgelerle veri 

toplama yöntemidir. Anket tekniĵinin tercih edilme nedeni ise; veri toplamada sosyal 

bilimler alanēnda oka kullanēlmasē (Karasar, 2011), zaman olarak verileri toplamada 

daha hēzlē ve d¿ĸ¿k maliyetli olmasē, anket formunda yer alan sorularēn t¿m 

katēlēmcēlara aynē t¿r olarak sorulmasēna olanak saĵlamasē, analizlerin yapēlmasēnēn 

daha kolay olmasē ve son olarak da araĸtērmada elde edilen verilerin kaydedilerek kalēcē 

hale getirilmesi ĸeklinde sēralanmaktadēr (Nakip, 2006). Anket formunda yer alan 

sorularēn bir kēsmē alan yazēndan esinlenerek hazērlanmēĸtēr. ¥rneĵin; Hunter (2008), 

Markwell (1997), Larsen (2006), Kim & Stepchenkova (2015), Prideaux & Coghlan 

(2010), Ames & Naaman (2007), araĸtērmalarēnda veriler anket tekniĵiyle toplanmēĸtēr. 

Araĸtērma kapmasēnda oluĸturulan anket formu dºrt kēsēmdan oluĸmaktadēr. Ķlk 

kēsēmda, araĸtērmaya katēlan katēlēmcēlarēn demografik ºzelliklerini belirlemeye yönelik, 

altē soru bulunmaktadēr.  

Anket formunun ikinci kēsmēnda ise, katēlēmcēlarēn seyahat alēĸkanlēklarēnē 

belirlemeye yönelik on üç soru bulunmaktadēr. Belirlenen bu on ¿ sorunun ilk üç 

sorusu turistlerin yaĸadēklarē seyahat alēĸkanlēklarēnē belirlemeye yöneliktir. 

Anket formunun ¿¿nc¿ kēsmēnda, katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēnē belirlemeye yönelik 23 sorudan oluĸan, 5'li olarak derecelendirilmiĸ (1 

Hi ¥nemli Deĵil - 5 Çok Önemli) Likert tipinde bir ölek kullanēlmēĸtēr. 23 soruluk 

fotoĵraf ekme motivasyon ºleĵinin maddeleri Hunter (2008), Markwell (1997), 

Larsen (2006), Kim & Stepchenkova (2015), Prideaux & Coghlan (2010), Ames & 

Naaman (2007), alēĸmalarēndan esinlenerek ºleĵe dahil edilmiĸtir.  

Anket formunun dºrd¿nc¿ ve son kēsmēnda ise, katēlēmcēlarēn Ķstanbul ziyareti 

hakkēnda gºr¿ĸlerini belirlemeye yºnelik 4 sorudan oluĸan bir ºlek kullanēlmēĸtēr. Bu 

kēsēmda da, bir ºnceki kēsēmda olduĵu gibi Likert tipinde 5'li olarak (1 Kesinlikle 

Katēlēyorum - 5 Kesinlikle Katēlmēyorum) derecelendirilmiĸtir.   

Anket formunun Ķstanbul'a gelen yerli ve yabancē turistlere y¿z y¿ze olarak 

uygulanmasēna 1 Nisan 2018 tarihinde baĸlanmēĸtēr. 30 Nisan 2018 tarihine kadar 

devam eden y¿z y¿ze anket uygulamasē sonucunda elde edilen verilerin toplamēnēn 432 

adet olduĵu ve bütün anketlerin kullanēlabilirliĵinin uygun olduĵu tespit edilmiĸtir. 432 

adet kullanēlabilir anket formunun, ºrneklem b¿y¿kl¿ĵ¿ olarak ulaĸēlmasē gereken 384 

sayēsēndan %12,5 oranēndan daha fazla olduĵu tespit edilmiĸtir. 
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3.3.3 Araĸtērmanēn Veri Analiz Teknikleri  

 

Araĸtērma kapsamēnda, anket tekniĵi ile toplanan veriler, kodlanarak spss analiz 

programēna aktarēlmēĸtēr. Spss analiz programēna aktarēlan verilerde hatalē giriĸlerin 

yapēlēp yapēlmadēĵē incelenmiĸ ve hatalē girilen veriler düzeltilmiĸtir. 

Anket tekniĵi sonucu toplanan verilerin istatistiki analizi , demografik 

ºzelliklerindeki frekans daĵēlēmlarē, oranlarē ve bunlarēn yanē sēra, ortalama, minimum 

ve maksimum deĵerleri, modlarē ve çeyreklikler kullanēlmēĸtēr. Buna ek olarak, 

araĸtērma kapsamēnda geliĸtirilen hipotezlerin analizinde, çift örneklem t-testi ve Tek 

Yönlü Varyans Analizi (ANOVA) kullanēlmēĸtēr. 

t testi, araĸtērma kapsamēnda belirlenmiĸ olan iki ºrneklem arasēnda ortalamalar 

bakēmēnda fark olup olmadēĵēnē araĸtērmak iin kullanēlmaktadēr. t- testi, farklē iki 

grubun elde edilen verilerinin ortalamalarēnda belirgin bir farklēlēk olup olmadēĵēnē 

istatistiksel aēdan belirlemeye yönelik alēĸan bir yaklaĸēm olarak tanēmlanmaktadēr 

(Akça 2013). Baĵēmsēz iki örneklem t testi baĵēmsēz iki grubun verilerine iliĸkin olarak 

belirlenen hipotezlerin, baĵēmsēz iki ºrneklemden elde edilen veriler ile test edilmesinde 

yararlanēlmaktadēr (Çolak 2014). 

Tek Yönlü Varyans Analizi (ANOVA), baĵēmsēz örneklem deĵiĸkenlerinin 

kendi aralarēnda nasēl etkileĸime girdiklerini ve bu etkileĸimlerin baĵēmlē örneklem 

deĵiĸkenleri üzerindeki etkilerini analiz etmek iin kullanēlmaktadēr. (Tonta 2008). 

¢alēĸmada çoklu karĸēlaĸtērma testleri Post-hoc test kullanēlmēĸtēr. Çoklu karĸēlaĸtērma 

testleri Post-hoc varyanslarēn eĸit olmasē sonucunda, F test sonucunun yüksek olmasē 

durumunda, farklēlēĵēn nerden kaynaklandēĵēnē tespit etmek ve ortalamalarēnēn farklē 

olduĵu gruplarē belirlemek amacēyla kullanēlmaktadēr.  

Çalēĸma kapsamēnda çoklu karĸēlaĸtērma testlerinden Scheffe testi de 

kullanēlmēĸtēr. Scheffe testi, elde edilen veriler ile gruplar arasē farkēn tespiti için 

kullanēlmēĸtēr. Scheffe testi ile gruplar arasē farkēn tespit edilmediĵi durumlarda ise, 

LSD (Least Significant Difference) testinden yararlanēlmēĸtēr. Çoklu karĸēlaĸtērma 

testlerinden Scheffe testi, iki grup arasēnda hata payēnē kontrol altēnda tutabilen ve 

varyansēn eĸit olmasēnē dikkate almayan oklu karĸēlaĸtērma testi olarak 

baĸvurulmaktadēr (Kayri, 2009). LSD testi, farklēlēĵēn belirleneceĵi k grup sayēsēnēn 

2ôden fazla olmasē durumunda baĸvurulan oklu karĸēlaĸtērma istatistiĵidir (Kayri, 

2009). 
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¢alēĸmada kapsamēnda, çok deĵiĸkenli istatistik tekniklerinden de 

yararlanēlmēĸtēr. ¢ok deĵiĸkenli istatistik tekniĵine baĸvurulmadan önce, fotoĵraf ekme 

motivasyonlarē iliĸkin verilerin çok deĵiĸkenli normal daĵēlēm gºsterip göstermediĵini 

anlamak iin, Bartlett K¿resellik Testi uygulanmēĸtēr. Bartlett deĵeri Ą  p<0.001 

d¿zeyinde anlamlē olmasē durumunda, testimizin normal daĵēlēma geldiĵini 

göstermektedir (Karaalioĵlu, 2015). Yerli turistlerin fotoĵraf ekme motivasyonlarē 

ölçeĵinin (22 madde) Bartlett küresellik test deĵeri 3773,373 olup; bu deĵer 0,0001 

düzeyinde anlamlēdēr. Yabancē turistlerin fotoĵraf ekme motivasyonlarē ºleĵinin (21 

madde) Bartlett küresellik test deĵeri 7053,663 olup; bu deĵer 0,0001 düzeyinde 

anlamlēdēr. Böylelikle elde edilen verilere, tek deĵiĸkenli istatistik analizleriyle birlikte, 

çok deĵiĸkenli istatistik analizleri de uygulanabilmektedir. ¢alēĸma kapsamēnda ok 

deĵiĸkenli faktºr analizi kullanēlmēĸtēr. 

Faktºr analizi (FA), birbiriyle iliĸkili ok sayēda veri deĵiĸkenlerini bir arada 

toplayarak, birbirinden baĵēmsēz ve daha az sayēda anlamlē deĵiĸkenlerle (faktörler, 

boyutlar) gruplayarak ortak faktºr yapēlarēnē bulmak ve keĸfetmek iin kullanēlan 

yºntem olarak tanēmlanmaktadēr (Büyüköztürk 2002). 

3.4 Araĸtērmanēn Bulgularē 

3.4.1 Katēlēmcēlarēn Demografik ¥zelliklerine Ķliĸkin Bulgular 

Anketi cevaplayan katēlēmcēlarēn demografik ºzelliklerinin daĵēlēmē Tablo 

3.1ôde sunulmuĸtur. Tablo 3.1 incelendiĵinde, yerli katēlēmcēlarēn % 44,8ôinin kadēn, % 

55,2ôsinin erkek olduĵu, 17-25 yaĸ grubundan olan katēlēmcēlarēn % 28,8, 26-30 yaĸ 

grubundan olanlarēn % 26, 31-39 yaĸ grubundan %21,2,  40-45 yaĸ grubundan  % 8,4 ve 

46 yaĸ ve üzeri grubun ise % 15,6ôlēk bir daĵēlēma sahip olduĵu anlaĸēlmaktadēr. 

Yabancē katēlēmcēlarēn ise, % 44,5ôinin kadēn, % 55,5ôinin erkek olduĵu, 17-25 yaĸ 

grubunun % 20,3, 26-30 yaĸ grubunun  % 52,7, 31-39 yaĸ grubunun %2,7, 40-45 yaĸ 

grubunun  % 15,4 ve 46 yaĸ ve üzeri katēlēmcēlarēn ise % 8,8ôlēk bir orana sahip olduĵu 

anlaĸēlmaktadēr. 

Anketi cevaplayan yerli katēlēmcēlarēn medeni durumlarē ve eĵitim düzeyleri 

incelediĵinde, % 43,4ôünün evli, % 56,6ôsēnēn bek©r olduĵu, % 16,4 ó¿n¿n lise, % 

15,6ôsēnēn ºn lisans ve %46,5ôinin lisans, %16ôsēnēn en az y¿ksek lisans düzeyinde 

eĵitime sahip olduĵu anlaĸēlmaktadēr. Anketi cevaplayan yabancē katēlēmcēlarēn, medeni 

durumu ve eĵitim seviyeleri incelediĵinde ise, % 29,7ôsinin evli,  %70,3ô¿n¿n bekâr 
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olduĵu, % 3,8 óinin ºn lisans, % 66,95inin lisans ve %29,7ôsinin de en az y¿ksek lisans 

d¿zeyinde eĵitime sahip olduĵu anlaĸēlmaktadēr. 

Tablo 3.1 Katēlēmcēlarēn Demografik ¥zelliklerinin Daĵēlēmē 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

CĶNSĶYET (N:250) Frekans Oran (%)  CĶNSĶYET (N:182) Frekans Oran (%)  

Erkek 138 55,2 Erkek 101 55,5 

Kadēn 112 44,8 Kadēn 81 44,5 

EĴĶTĶM (250) Frekans Oran (%)  EĴĶTĶM(N:182) Frekans Oran (%)  

Ķlkokul 2 0,8 Ön lisans 7 3,8 

Ortaokul 3 1,2 Lisans 121 66,5 

Lise 41 16,4 Yüksek lisans 54 29,7 

Ön lisans 39 15,6 MEDENĶ DURUM (N:182) Frekans Oran (%)  

Lisans 117 46,8 Evli 54 29,7 

Yüksek lisans 40 16,0 Bekâr 128 70,3 

Doktora 8 3,2 YAķ (N:182) Frekans Oran (%)  

MEDENĶ DURUM(N: 249) Frekans Oran (%)  17-25 37 20,3 

Evli 108 43,4 26-30 96 52,7 

Bekâr 141 56,6 31-39 5 2,7 

YAķ (N: 250) Frekans Oran (%) 40-45 28 15,4 

17-25 72 28,8 46 ve üzeri 16 8,8 

26-30 65 26,0 GELĶR (N:181) Frekans Oran (%)  

31-39 53 21,2 0-1400$ 35 19,2 

40-45 21 8,4 1401-2000$ 104 57,1 

46 ve üzeri 39 15,6 2001-3000$ 30 16,5 

GELĶR (N: 250) Frekans Oran (%)  3001 ve üstü $ 12 6,6 

0-1.603 TL 61 24,4    

1.604-2.500 TL 52 20,8    

2.501-3.500 TL 38 15,2    

3.501-4.500 TL 48 19,2    

4.501 TL ve üstü 51 20,4    

MESLEK(N:250)      

Özel Sektör 94 37,6    

Kamu ¢alēĸanē 78 31,2    

¥ĵrenci 43 17,2    

Emekli 5 2,0    

Serbest Meslek 14 5,6    

Ķĸsiz 16 6,4    

Yerli katēlēmcēlarēn, %37,6ôsēnēn ºzel sektºr alēĸanē , %31,2ôsinin kamu 

alēĸanē, %17,2ôsinin ºĵrenci %2ôsinin emekli, %5,6ôsēnēn serbest meslek alēĸanē, 

%6,4ô¿n¿n iĸsiz olduĵu gºr¿lmektedir. Yerli katēlēmcēlarēn gelir durumlarēna 

baktēĵēmēzda, %24,4ó¿n¿n aylēk 1603 TLônin altēnda, %20,8óinin 1604 TL ile 2500 TL, 

%15,2ósinin 2501 TL ile 3500 TL, %19,2ósinin 3501 TL ile 4500 TL, %20,4ó¿n¿n ise 

4501 TL ve ¿zeri bir gelire sahip olduklarē anlaĸēlmaktadēr. 
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Yabancē katēlēmcēlarēn gelir durumlarē ise, %19,2ósinin aylēk 1400 $ altēnda, 

%57,1óinin 1401 $ ile 2000 $, %16,5óinin 2001 $ ile 3000 $, %6,6ósēnēn 3501 $ ve ¿zeri 

ĸeklinde bir daĵēlēma sahiptir. 

3.4.2 Katēlēmcēlarēn Seyahat Alēĸkanlēklarēna Ķliĸkin Bulgular 
 

Tez kapsamēnda araĸtērmaya katēlanlara T¿rkiye ve Ķstanbulôa seyahatlerine 

iliĸkin bir takēm sorular da sorulmuĸtur. Yerli katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu ziyaret etme 

durumlarē ve kalēĸ s¿releri sorularēna verdikleri yanētlardan oluĸan bulgularēn yer aldēĵē 

Tablo 3.2ô ye gºre, %84,4ô¿n¿n Ķstanbulôu daha ºnce ziyaret ettiĵi, %15,6ôsē ise 

Ķstanbulôu ilk kez ziyaret ettiĵi anlaĸēlmaktadēr. Katēlēmcēlarēn % 29,7ôsi (155 

katēlēmcēnēn 46ôsē) Ķstanbulôu iki kez, %21,9ôu (155 katēlēmcēnēn 34ô¿) ¿ kez, %21,9ôu 

(155 katēlēmcēnēn 34ô¿) bir kez, %11,6ôsē (155 katēlēmcēnēn 18ôi) dºrt kez, %14,8ôi (155 

katēlēmcēnēn 23ô¿) beĸ kez ve ¿zeri kez ziyaret etmiĸlerdir. Ķstanbul da kalēĸ s¿releri 

incelendiĵinde, yerli katēlēmcēlarēn %27,4ô¿n¿n (234 katēlēmcēnēn 64ô¿) 1-4 gün, 

%24,4ô¿n¿n (234 katēlēmcēnēn 64ô¿) 5-7 gün, %5,6ôsēnēn (234 katēlēmcēnēn 13ô¿) 8-9 

g¿n, 39,7ôsinin (katēlēmcēnēn 93ô¿) 10 g¿n ve ¿zeri s¿re ile kaldēklarē tespit edilmiĸtir. 

 Yabancē katēlēmcēlarēn T¿rkiyeôyi ve Ķstanbulôu ziyaret etme ve kalēĸ s¿releri 

sorularēna verdikleri yanētlardan oluĸan bulgularē da Tablo 3.2ôde gösterilmektedir. 

Yabancē katēlēmcēlarēn T¿rkiyeôyi daha ºnce ziyaret ettiniz mi sorusuna % 61 evet, % 

39ôu ise hayēr cevabēnē vermiĸtir. Yabancē katēlēmcēlar T¿rkiyeôyi, % 43,4ô¿ (113 

katēlēmcēnēn 49ôu) bir kez, %23ô¿ (113 katēlēmcēnēn 26ôsē) iki kez, %33,6ôsē (113 

katēlēmcēnēn 38ôi) ¿ kez ve ¿zeri kez ziyaret etmiĸlerdir. T¿rkiyeôde kalēĸ s¿resi 

sorusunu ise, %10,9ôu (119 katēlēmcēnēn 13ô¿) 1-2 g¿n, %20,2ôsi (119 katēlēmcēnēn 

24ô¿) 3-4 g¿n, 68,9ôu (katēlēmcēnēn 82ôsi) 5 g¿n ve ¿zeri cevabēnē vermiĸtir.  

Yabancē katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu daha ºnce ziyaret ettiniz mi sorusuna %61ôinin 

evet, %39ôunun ise hayēr cevabēnē verdiĵi anlaĸēlmaktadēr. Yabancē katēlēmcēlar 

Ķstanbulôu, % 37,1ôi (70 katēlēmcēnēn 26ôsē) bir kez, %17,1ôi (70 katēlēmcēnēn 12ôsi) iki 

kez, %45,7ôsi (70 katēlēmcēnēn 32ôsi) ¿ kez ve ¿zeri ziyaret etmiĸlerdir. Ķstanbulôda 

kalēĸ s¿resi sorusunu ise, %42ôsi (162 katēlēmcēnēn 68ôi) 2 g¿n, %8ôi (162 katēlēmcēnēn 

13ô¿) 3 g¿n, 32,7ôsi (162 katēlēmcēnēn 53ô¿)5 g¿n, 17,3ô¿ (162 katēlēmcēnēn 28ôi) 6 g¿n 

ve ¿zeri cevabēnē vermiĸtir.  
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Tablo 3.2 Katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu ve T¿rkiyeôyi Daha ¥nce Ziyaret Etme 

Durumlarē ve Kalēĸ S¿releri 

 

Katēlēmcēlarēn seyahatlerine kimlerin eĸlik ettiĵi sorusuna iliĸkin bulgular Tablo 

3.3ôte sunulmuĸtur. Yerli katēlēmcēlarēn cevaplarē, yalnēz, Eĸimle/kēz-erkek arkadaĸēmla, 

arkadaĸlarēmla ve diĵer yanētlarē ĸeklinde sēralanmaktadēr. 235 yerli katēlēmcēlarēn 

%24,7 oranla 58 kiĸi yalnēz, 24,3 oranla 57 kiĸi eĸimle ya da kēz-erkek arkadaĸēmla, 

%37,4 oranla arkadaĸlarēmla ve %13,6 oranla diĵer cevabēnē verdikleri gºr¿lmektedir. 

Bulgulara gºre seyahate eĸlik eden kiĸi olarak en sēk gºzlenen kiĸi %37,4 arkadaĸladēr. 

Tablo 3.3ôte seyahat ºncesi kullanēlan bilgi kaynaklarēna iliĸkin bulgularda yer 

almaktadēr. Buna gºre %62,1 ile arkadaĸlarēn en sēk baĸvurulan bilgi kaynaĵē olduĵu 

görülmektedir. Bunu sērasēyla %50 ile Ķnternet, %38,4 ile Aile, %36,4 ile TV, %22,8 ile 

Ķĸ Arkadaĸlarē, %14,8 ile Film ve Belgeseller, %14 ile Seyahat Acentesi, %8 ile Kitap, 

%5,2 ile Broĸ¿r, %3,2 ile Radyo ve %1,6 ile diĵer bilgi kaynaĵē takip etmektedir.   

Yabancē katēlēmcēlardan seyahate kiminle ēktēklarē sorusunu ise, 182 kiĸi 

yanētlamēĸtēr. Daĵēlēmlar %14,8 oranla 27 kiĸinin yalnēz, 7,1 oranla 13 kiĸinin eĸimle ya 

da kēz-erkek arkadaĸēmla, %61 oranla 111 kiĸi arkadaĸlarēmla ve %17 oranla 31 kiĸi 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Ķstanbul Ziyareti (N:250) Frekans Oran (%)  Türkiye Ziyareti (N:182)  Frekans Oran (%) 

Evet 211 84,4 Evet 111 61,0 

Hayēr 39 15,6 Hayēr 71 39,0 

Ķstanbul Ziyareti Sayēsē (N:155) Frekans Oran (%)  T¿rkiye Ziyareti Sayēsē (N:113) Frekans Oran (%)  

1 kez 34 21,9 1 kez 49 43,4 

2 kez 46 29,7 2 kez 26 23,0 

3 kez 34 21,9 3 ve üstü kez 38 33,6 

4 kez 18 11,6 Ķstanbul Ziyareti (N:182) Frekans Oran (%)  

5 ve üstü kez 23 14,8 Evet 70 61 

Ķstanbulôda Kalēĸ S¿resi(N:234) Frekans Oran (%)  Hayēr 112 39 

1-4 gün 64 27,4 Ķstanbulôu Ziyaret Sayēsē (N:70) Frekans Oran (%)  

5-7 gün 64 27,4 1 kez 26 37,1 

8-9 gün 13 5,6 2 kez 12 17,1 

10 gün ve Üzeri 93 39,7 3 ve üzeri kez 32 45,7 

   T¿rkiyeôde Kalēĸ S¿resi (N:119) Frekans Oran (%)  

   1-2 gün 13 10,9 

   3-4 gün 24 20,2 

   5 gün ve üzeri 82 68,9 

   Ķstanbulôda Kalēĸ S¿resi(N:162) Frekans Oran (%)  

   2 gün 68 42,0 

   3 gün 13 8,0 

   5 gün 53 32,7 

   6 gün ve Üzeri 28 17,3 
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diĵer cevabēnē verdiĵi tespit edilmiĸtir. Yabancē katēlēmcēlarda da seyahate en sēk eĸlik 

eden kiĸinin arkadaĸlar olduĵu saptanmēĸtēr. Yabancē katēlēmcēlarēn seyahat ºncesi en 

sēk kullandēklarē bilgi kaynaĵēnēn %87,3 ile seyahat acenteleri olduĵu anlaĸēlmaktadēr. 

Bunu sērasēyla %74,1 ile Broĸ¿r, %57,6 ile Ķnternet, %57,1 ile Arkadaĸlar, %57,1 ile 

Aile, %34,6 ile TV, %29,6 ile Film ve Belgesel, %19,7 ile Ķĸ arkadaĸlarē, %18,1 ile 

Diĵer, %6 ile Kitap bilgi kaynaĵē olarak takip etmektedir.   

 

Tablo 3.3 Katēlēmcēlarēn Seyahatlerine Eĸlik Eden Kiĸiler ve Seyahatte Kullandēklarē Bilgi 

Kaynaklarē 

 

Yerli ve yabancē katēlēmcēlarēn yurtii ve yurtdēĸē seyahat deneyimlerine ait 

bulgular Tablo 3.4ôte sunulmuĸtur. Buna gºre yerli katēlēmcēlarēn %71,2ôsinin son 3 yēl 

iinde yurtdēĸē seyahate ēkmadēĵē anlaĸēlmaktadēr. Yerli katēlēmcēlardan son 3 yēl iinde 

yurtdēĸē seyahate ēkanlarēn seyahat sayēsē daĵēlēmē ise, %53,5ôi 1 kez, %25,4ô¿ 2 kez ve 

%21,1ôi 3 kez ĸeklindedir.  

Katēlēmcēlara son 3 yēl iinde yurt iinde seyahate ēkēp ēkmadēklarē da 

sorulmuĸtur. Buna gºre yerli katēlēmcēlarēn, %69,6ôsēnēn son 3 yēl iinde yurt iinde 

seyahate ēktēĵē anlaĸēlmaktadēr. Yerli katēlēmcēlarēn son 3 yēl yurtii seyahat sayēsē 

sorusuna ise, %29,4ô¿ 1 kez, %30ôu 2 kez ve %40,6ôsē 3 kez cevabēnē verdikleri 

görülmektedir.  

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Seyahate Eĸlik Eden Kiĸi 

(N: 235) 

Frekans Oran (%)  Seyahate Eĸlik Eden Kiĸi 

(N:182) 

Frekans Oran (%)  

Yalnēz 58 24,7 Yalnēz 27 14,8 

Eĸimle/KIZ ERKEK 

ARKADAķIMLA 

57 24,3 Eĸimle/KIZ ERKEK 

ARKADAķIMLA 

13 7,1 

Arkadaĸlarēmla 88 37,4 Arkadaĸlarēmla 111 61,0 

Diĵer 32 13,6 Diĵer 31 17,0 

BĶLGĶ KAYNAĴI Frekans Oran (%)  BĶLGĶ KAYNAĴI Frekans Oran (%)  

Arkadaĸlar 153 62,1 Seyahat Acentesi 159 87,3 

Ķnternet 125 50,0 Broĸ¿r 135 74,1 

Aile 96 38,4 Ķnternet 105 57,6 

TV 91 36,4 Arkadaĸlar 104 57,1 

Ķĸ Arkadaĸlarē 57 22,8 Aile 104 57,1 

Film ve Belgesel 37 14,8 TV 63 34,6 

Seyahat Acentesi 35 14,0 Film ve Belgesel 54 29,6 

Kitap 20 8 Ķĸ Arkadaĸlarē 36 19,7 

Broĸ¿r 13 5,2 Diĵer 33 18,1 

Radyo 8 3,2 Kitap 11 6,0 

Diĵer 4 1,6 Radyo 0  
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Yabancē katēlēmcēlar ise, % 60ôa yakēnē son 3 yēl iinde en az 2 Uluslararasē 

seyahate ēktēklarēnē belirtmiĸlerdir. Bu seyahatlerde katēlēmcēlarēn % 51ôi en az bir 

¿lkeyi ziyaret etmiĸlerdir. Yabancē katēlēmcēlara seyahat ettikleri Uluslararasē bºlgelerin 

hangileri olduĵu sorulmuĸtur. Buna gºre, katēlēmcēlarēn en fazla seyahat ettikleri 

Uluslararasē bölgeler, Avrupa (% 73), Avustralya ve Yeni Zelanda (% 35,7)  Asya (% 

25,8), Kuzey Amerika (% 9,8), Güney Amerika (% 4,9) ve Afrika (%3,2)  ĸeklinde 

sēralanmaktadēr. 

 

Tablo 3.4 Katēlēmcēlarēn yurt ii ve yurt dēĸē seyahat deneyimleri 

 

Araĸtērma kapsamēnda, Yerli katēlēmcēlara Ķstanbulôa seyahatleri s¿resince 

harcadēklarē miktarē belirtmeleri istenmiĸtir. Bunun yanē sēra, araĸtērmaya katēlanlardan, 

mevcut seyahatlerinde harcama aralēklarē da sorulmuĸtur. Katēlēmcēlarēn verdikleri 

yanētlarēn daĵēlēmē Tablo 3.5ôte sunulmuĸtur. Buna gºre Ķstanbulôa seyahat eden yerli 

katēlēmcēlarēn 250 kiĸiden, 233ô¿ harcama miktarlarēnē belirtmiĸtir. Yerli katēlēmcēlarēn 

Ķstanbul seyahatlerinde ki harcamalarēna iliĸkin betimleyici istatistikleri, 200 ile 6000 

TL arasēnda deĵiĸtiĵini ve ortalamanēn 1,935 TL olduĵu hesaplanmēĸtēr. Katēlēmcēlarēn 

% 75ôinin Ķstanbul da 2500 TLônin altēnda harcama yaptēĵē anlaĸēlmaktadēr. 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Son 3 yēl Yurt dēĸē seyahate ēkma 

(N:250) 

Frekans Oran (%)  Son 3 yēl Uluslararasē 

seyahat Sayēsē (N:82) 

Frekans Oran (%)  

Hayēr 178 71,2 1 Seyahat 33 40,2 

Evet 72 28,8 2 Seyahat 27 32,8 

Son 3 yēl yurt dēĸē seyahat Sayēsē 

(N:71) 

Frekans Oran (%)  3 ve Üzeri Seyahat 22 26,8 

1 Kez 38 53,5 Son 3 yēl seyahat edilen 

¿lke Sayēsē (N:88) 

Frekans Oran (%)  

2 Kez 18 25,4 1 Seyahat 45 51,1 

3 Kez  15 21,1 2 Seyahat 21 23,9 

   3 Seyahat 22 25,0 

Son 3 yēl Yurt ii seyahate ēkma 

(N:247) 

Frekans Oran (%)  Son 3 yēlda seyahat edilen 

Uluslararasē bºlgeler 

  

Hayēr 75 30,4 Avrupa 133 73,0 

Evet 172 69,6 Avusturalya ve Yeni 

Zelanda 

65 35,7 

Son 3 yēl yurt ii seyahat Sayēsē 

(N:170) 

Frekans Oran (%)  Asya 47 25,8 

1 Kez 50 29,4 Kuzey Amerika 18 9,8 

2 Kez 51 30,0 Güney Amerika 9 4,9 

3 Kez 69 40,6 Afrika 6 3,2 
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Katēlēmcēlarēn bir seyahat iin yapmēĸ olduklarē toplam harcama miktarē da sorulmuĸtur. 

Yanētlar incelendiĵinde, katēlēmcēlarēn %35ôe yakēnēn bir seyahat iin harcama 1001 ile 

2000 TL arasēnda harcama yaptēĵē hesaplanmēĸtēr. 

Yabancē katēlēmcēlardan da T¿rkiye seyahatlerinde ki harcama miktarēnē 

belirtmeleri istenmiĸtir. Katēlēmcēlarēn verdikleri yanētlarēn daĵēlēmē Tablo 3.5ôte 

sunulmuĸtur. Buna gºre T¿rkiyeôyi seyahat eden yabancē katēlēmcēlarēn 182ôsi harcama 

miktarlarēnē belirtmiĸtir. Yabancē katēlēmcēlarēn seyahat harcamalarēna iliĸkin 

betimleyici istatistikler harcama miktarēnēn 100 ile 4000 Dolar arasēnda deĵiĸtiĵini ve 

ortalamanēn 1,150 Dolar olduĵunu gºstermektedir. Katēlēmcēlarēn % 75ôinin 1400 

Dolarēn altēnda harcama yaptēĵē anlaĸēlmaktadēr. Katēlēmcēlarēn %50ôsinin ise, 1000 

Dolarēn altēnda harcama yaptēĵē gºr¿lmektedir.  Yabancē katēlēmcēlarēn bir seyahat iin 

yapmēĸ olduklarē toplam harcama miktarē da sorulmuĸtur. Yanētlar incelendiĵinde, 

katēlēmcēlarēn % 72ôye yakēnēn bir seyahat iin ortalama 501 ile 1500 Dolar arasēnda 

harcama yaptēĵē hesaplanmēĸtēr. 

 

Tablo 3.5 Katēlēmcēlarēn Seyahat Harcamalarēna Ķliĸkin Bulgular 

 

 

 

 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Ķstanbul Seyahati Harcama Miktarē 

(N:233) TL 

Ķstatistikler Türkiye Seyahati Harcama 

Miktarē (N:182) US. DOLAR 

Ķstatistikler 

Ortalama 1935,62 Ortalama 1150,54 

Mod 1000,00 Mod 1000,00 

Standart Sapma 1378,411 Standart Sapma 668,634 

Minimum Deĵer 200,00 Minimum Deĵer 100,00 

Maksimum Deĵer 6000,00 Maksimum Deĵer 4000,00 

% 25 çeyreklik 1000,0000 % 25 çeyreklik 1000,0000 

% 50 Çeyreklik 1500,0000 % 50 Çeyreklik 1000,0000 

% 75 Çeyreklik 2500,0000 % 75 Çeyreklik 1400,0000 

Harcama Aralēklarē (N: 233) Frekans Oran 

(%)  

Harcama Aralēklarē (N: 182) Frekans Oran 

(%)  

1 ï 750 TL arasē 44 18,9 1 ï 500 $ 34 18,7 

751 ï 1000 TL arasē 46 19,7 501 ï 1000 $ 70 38,5 

1001 ï 2000 TL arasē 81 34,8 1001 ï 1500 $ 62 34,1 

2001 ï 4000 TL arasē 41 17,6 1501 $ ve üstü 16 8,8 

4001 TL ve Üstü 21 9,0    
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3.4.3 Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekme Alēĸkanlēklarēna Ķliĸkin Bulgular  

 

Araĸtērmaya katēlan yerli turistlerin seyahat esnasēnda fotoĵraf ekmek iin ºzel 

ekipman bulundurmasēna iliĸkin harcama ve harcama aralēklarē Tablo 3. 6ôda 

sunulmuĸtur. Buna göre, yerli turistlerin seyahati süresince fotoĵraf ekmek için özel 

ekipman bulunmasē sorusuna %80,2 ile hayēr cevabē verdiĵi gºr¿lmektedir. Evet, 

cevabēnē tercih edenlerin oranē ise %19,8 olmuĸtur.  Katēlēmcēlarēn seyahati süresince 

fotoĵraf ekipmanē iin harcamasē ise, 600 TL ile 5000 TL arasēnda deĵiĸmektedir. 

Fotoĵraf ekipman harcamasē modu 3000,00 TL, ortalamasē 2278,72 TLôdir. 

Katēlēmcēlarēn %50ôsi, 2000 TL civarēnda harcama yapmaktadērlar. Katēlēmcēlarēn 

fotoĵraf ekipmanē iin yaptēklarē harcama miktarlarē incelendiĵinde, % 80ôninde 

fazlasēnēn 1000 TLônin ¿zerinde harcama yaptēklarē anlaĸēlmaktadēr. 

Anketi yanētlayan yabancē turistlerin seyahat esnasēnda fotoĵraf ekmek iin 

ºzel ekipman bulundurmasēna iliĸkin harcama ve harcama aralēklarē da Tablo 3.6ôda 

sunulmuĸtur. Buna gºre, yabancē turistlerin seyahati süresince fotoĵraf ekmek için özel 

ekipman bulunmasē sorusuna %58,8 ile hayēr cevabē verdiĵi gºr¿lmektedir. Evet, 

cevabēnē tercih edenlerin oranē ise %41,2 olmuĸtur.  Yabancē katēlēmcēlarēn seyahati 

s¿resince fotoĵraf ekipmanē iin harcamasē ise, 100 ile 1000 Dolar arasēnda 

deĵiĸmektedir. Fotoĵraf ekipman harcamasē modu 200,00, ortalamasē 325,32 Dolardēr. 

Katēlēmcēlarēn % 90ôa yakēnē 151 Dolar ¿zerinde fotoĵraf ekipmanē harcamasē 

yapmaktadērlar.  
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Tablo 3.6 Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekme Alēĸkanlēklarē 

 

Araĸtērma kapmasēnda yerli katēlēmcēlara seyahatlerinde anketi yanētladēklarē g¿n 

ka fotoĵraf ektikleri ve seyahatleri s¿resince toplam ka fotoĵraf ektikleri sorusu da 

sorulmuĸtur. Daĵēlēmlar Tablo 3. 7 ve 3. 8ôde sunulmuĸtur. Buna göre, yerli turistlerin 

seyahat esnasēnda bir g¿nde ektikleri fotoĵraf sayēlarē 1 ile 100 arasēnda deĵiĸmektedir. 

Fotoĵraf sayēsē modu 10,00, ortalamasē 31,82ôdir. Yerli katēlēmcēlarēn %65ôten fazlasē 

anketi yanētladēĵē g¿nde 11ôin ¿zerinde fotoĵraf ekmiĸlerdir.  

Yabancē turistlerin seyahat esnasēnda bir g¿nde ektikleri fotoĵraf sayēlarēna 

iliĸkin ise, 3 ile 100 arasēnda deĵiĸtiĵi gºr¿lmektedir. Fotoĵraf sayēsē modu 5,00, 

ortalamasē 30,65ôtir. Yabancē katēlēmcēlarēn %56ôya yakēnēn anketi yanētladēĵē g¿nde 

11ôin ¿zerinde fotoĵraf ekmiĸlerdir.  

 

 

 

 

 

 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Seyahatte Fotoĵraf ¢ekme Ķin ¥zel 

Ekipman Bulunmasē (N:248)  

Frekans Oran 

(%)  

Seyahatte Fotoĵraf ¢ekme 

Ķin ¥zel Ekipman Bulunmasē 

(N:182)  

Frekans Oran 

(%)  

Evet 49 19,8 Evet 75 41,2 

Hayēr 199 80,2 Hayēr 107 58,8 

Fotoĵraf Ekipmanē Harcamasē (N:47) ĶSTATĶSTĶKLER Fotoĵraf Ekipmanē Harcamasē 

(N:77) 

ĶSTATĶSTĶKLER 

Ortalama 2278,7234 Ortalama 325,3247 

Mod 3000,00 Mod 200,00 

Standart Sapma 1053,55221 Standart Sapma 207,20943 

Minimum Deĵer 600,00 Minimum Deĵer 100,00 

Maksimum Deĵer 5000,00 Maksimum Deĵer 1000,00 

% 25 çeyreklik 1500,0000 % 25 çeyreklik 200,0000 

% 50 Çeyreklik 2000,0000 % 50 Çeyreklik 250,0000 

% 75 Çeyreklik 3000,0000 % 75 Çeyreklik 400,0000 

Harcama Aralēklarē (N: 47) Frekans Oran 

(%)  

Harcama Aralēklarē (N: 77) Frekans Oran 

(%)  

1 ï 1000 TL arasē 9 19,1 1 ï 150 $ arasē 9 1,7 

1001 ï 1500 TL arasē  8 17,0 151 -  300 $ arasē 39 50,6 

1501 ï 2000 TL arasē  10 21,3 301 ï 400 $ arasē 14 18,2 

2001 ï 3000 TL arasē 13 27,7 401 $ ve üstü 15 19,5 

3001 TL ve üstü 7 14,9    
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Tablo 3.7 Katēlēmcēlarēn G¿nl¿k Seyahat Fotoĵraflarēna Ķliĸkin Bulgular 

Araĸtērmaya katēlan yerli turistlerin seyahat esnasēnda ektikleri fotoĵraf 

sayēsēna iliĸkin bulgulara gºre yerli katēlēmcēlarēn seyahati süresince çektikleri sayēsē 2 

ile 1000 arasēnda deĵiĸtiĵi gºr¿lmektedir. Yerli katēlēmcēlarēn seyahat s¿resince 

çektikleri fotoĵraf sayēlarēnēn modu 100,00, ortalamasē 117,23 ódur. Katēlēmcēlarēn 

%50ôsi, 60 âdetin altēnda fotoĵraf ekmektedirler.  

Yabancē turistlerin seyahat esnasēnda ektikleri fotoĵraf sayēsēnēn, 5 ile 500 

arasēnda deĵiĸtiĵi hesaplanmēĸtēr. Yabancē katēlēmcēlarēn seyahat esnasēnda ektikleri 

fotoĵraf sayēlarēnēn modu 200,00, ortalamasē 105,30ôdur. Katēlēmcēlarēn %50ôsi, 45 

âdetin altēnda fotoĵraf ekmektedirler. 

 

 

 

 

 

 

 

 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Seyahat Esnasēnda Bir g¿nde 

¢ekilen Fotoĵraf Sayēsē 

(N:250)  

Ķstatistikler Seyahat Esnasēnda Bir g¿nde 

¢ekilen Fotoĵraf Sayēsē 

(N:182) 

Ķstatistikler 

Ortalama 31,8280 Ortalama 30,6538 

Mod 10,00 Mod 5,00 

Standart Sapma 29,17401 Standart Sapma 31,39230 

Minimum Deĵer 1,00 Minimum Deĵer 3,00 

Maksimum Deĵer 100,00 Maksimum Deĵer 100,00 

% 25 çeyreklik 10,0000 % 25 çeyreklik 5,0000 

% 50 Çeyreklik 20,0000 % 50 Çeyreklik 20,0000 

% 75 Çeyreklik 50,0000 % 75 Çeyreklik 50,0000 

Sayē Aralēklarē (N: 250) Frekans Oran 

(%)  

Sayē Aralēklarē (N: 182) Frekans Oran (%)  

1 ï 10 arasē Fotoĵraf 88 35,2 1 ï 10 arasē Fotoĵraf 80 44,0 

11 ï 20 arasē Fotoĵraf 54 21,6 11 ï 20 arasē Fotoĵraf 35 19,2 

21 ï 30 arasē Fotoĵraf 20 8,0 21 ï 30 arasē Fotoĵraf 4 2,2 

31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 88 35,2 31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 63 34,6 
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Tablo 3.8 Katēlēmcēlarēn Seyahat S¿resince ¢ektikleri Seyahat Fotoĵraflarēna Ķliĸkin Bulgular 

Araĸtērmaya katēlan yerli ve yabancē turistlerin seyahatleri esnasēnda fotoĵraf 

ekerken kullandēklarē aralara iliĸkin daĵēlēmlar Tablo3.9ôda sunulmuĸtur. Buna göre, 

Yerli katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekerken kullandēklarē aralar sērasēyla, Cep Telefonu (% 

94,4), Dijital Fotoĵraf Makinesi (% 44,4), Video Kamera (% 18,4), Manuel Fotoĵraf 

Makinesi (% 1,2), Diĵer (% 1,2) ĸeklinde sēralanmaktadēr. Yabancē katēlēmcēlarēn 

fotoĵraf ekerken kullandēklarē aralar ise, Cep Telefonu (% 97,8), Dijital Fotoĵraf 

Makinesi (% 47,8), Video Kamera (% 23,6) ĸeklinde sēralanmaktadēr. 

 

Tablo 3.9 Katēlēmcēlarēn Seyahatlerinde Fotoĵraf ¢ekerken Kullandēklarē Aralar 

 

 

Anketi yanētlayan Yerli ve Yabancē turistlere, seyahatleri süresince en çok 

fotoĵraflarēnē ektikleri imgeler nelerdir diye sorulmuĸtur. Daĵēlēmlar Tablo 3.10ôda yer 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Seyahat Esnasēnda 

¢ektikleri Fotoĵraf 

Sayēsē (N:250)  

Ķstatistikler Seyahat Esnasēnda 

¢ektikleri Fotoĵraf 

Sayēsē (N:182) 

Ķstatistikler 

Ortalama 117,2360 Ortalama 105,3022 

Mod 100,00 Mod 200,00 

Standart Sapma 156,57954 Standart Sapma 132,50995 

Minimum Deĵer 2,00 Minimum Deĵer 5,00 

Maksimum Deĵer 1000,00 Maksimum Deĵer 500,00 

% 25 çeyreklik 20,0000 % 25 çeyreklik 20,0000 

% 50 Çeyreklik 60,0000 % 50 Çeyreklik 45,0000 

% 75 Çeyreklik 153,7500 % 75 Çeyreklik 200,0000 

Fotoĵraf Sayēsē 

Aralēklarē (N: 250) 

Frekans Oran (%)  Fotoĵraf Sayēsē 

Aralēklarē (N: 182) 

Frekans Oran (%)  

1 ï 25 arasē Fotoĵraf 72 28,8 1 ï 25 arasē Fotoĵraf 60 33,0 

26ï50 arasē Fotoĵraf 50 20,0 26 ï 50 arasē Fotoĵraf 49 26,9 

51ï100 arasē Fotoĵraf 47 18,8 51ï100 arasē Fotoĵraf 21 11,5 

101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 81 32,4 101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 52 28,6 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Seyahat Esnasēnda 

Kullanēlan Ekipman 

Frekans Oran 

(%)  

Seyahat Esnasēnda 

Kullanēlan Ekipman 

Frekans Oran 

(%)  

Cep Telefonu 236 94,4 Cep Telefonu 178 97,8 

Dijital Fotoĵraf Makinesi 111 44,4 Dijital Fotoĵraf 

Makinesi 

87 47,8 

Video Kamera 46 18,4 Video Kamera 43 23,6 

Manuel Fotoĵraf Mak. 3 1,2 Manuel Fotoĵraf Mak.   

Diĵer 1 0,4 Diĵer   
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almaktadēr. Yerli katēlēmcēlarēn verdikleri yanētlar incelendiĵinde en ok fotoĵraflanan 

imgelerin; Doĵal G¿zellikler (%88,4), Turistik Mek©nlar (%76,8), Mimari Yapēlar 

(%72), Kültürel Alanlar (%71,2), Müze ve Sanat Galerileri (%66,4) ve ķehir Merkezleri 

(%44,8) ĸeklinde sēralandēĵē anlaĸēlmaktadēr.  

Yerli katēlēmcēlarēn verdikleri yanētlara gºre, yabancē katēlēmcēlarēn verdikleri 

yanētlar deĵiĸmektedir. Yabancē katēlēmcēlarē en ok fotoĵrafladēklarē imgeler ise; Doĵal 

Güzellikler (%68,), Turistik Mekânlar (%66,4), Kültürel Alanlar (%64,2), Günlük 

Yaĸam (%62,6), Yiyecek ve Ķecek (%57,6) ve M¿ze ve Sanat Galerileri (%54,3) 

ĸeklinde sēralanmaktadēr. 

Tablo 3.10 Katēlēmcēlarēn Seyahatleri S¿resince En ¢ok Fotoĵraflarēnē ¢ektikleri Ķmgeler 

Not: Birden fazla seenek aynē anda iĸaretlenebildiĵinden Toplam % 100ô¿ gemektedir 

3.4.4 Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēna Ķliĸkin Bulgular 

 

Katēlēmcēlarēn, fotoĵraf ekme motivasyonlarēnē belirlemek ¿zere geliĸtirilen 23 

ifadeden oluĸan bir ºlek geliĸtirilmiĸ ve katēlēmcēlardan ºlekte yer alan ifadelerin 

ºnem d¿zeylerini gºre 1 ile 5 arasēnda iĸaretlemeleri istenmiĸtir. Anketi cevaplayan 

katēlēmcēlarēn, 23 ifadeden oluĸan fotoĵraf ekme motivasyonlarē ºleĵinde yer alan 

ifadelere verdikleri puanlarēn betimleyici istatistikleri Tablo 3.11ôde sunulmuĸtur. 

 

 

 

YERLĶ KATILIMCILAR YABANCI KATILIMCILAR  

Seyahat Süresince En Çok 

Fotoĵrafē ¢ekilen Ķmgeler  

Frekans Oran (%)  Seyahat Süresince En Çok 

Fotoĵrafē ¢ekilen Ķmgeler 

Frekans Oran (%)  

Doĵal G¿zellikler 221 88,4 Doĵal G¿zellikler 125 68,6 

Turistik Mekânlar 192 76,8 Turistik Mekânlar 121 66,4 

Mimari Yapēlar 180 72,0 Kültürel Alanlar 117 64,2 

Kültürel Alanlar 178 71,2 G¿nl¿k Yaĸam 114 62,6 

Müze ve Sanat Galerileri 166 66,4 Yiyecek Ķecek 105 57,6 

ķehir Merkezleri 112 44,8 Müze ve Sanat Galerileri 99 54,3 

Genel G¿nl¿k Yaĸam 112 44,8 Mimari Yapēlar 98 53,8 

Eĵlence ve Luna Parklar 104 41,6 Eĵlence ve Luna Parklar 65 35,7 

Aēk Hava 103 41,2 Restoranlar 65 35,7 

Kērsal Alan 99 39,6 Ķnsan Kalabalēĵē 60 32,9 

Ķnsan Kalabalēĵē 76 30,4 ķehir Merkezleri 51 28,0 

Yiyecek Ķecek 61 24,4 Aēk Hava 37 20,3 

Restoranlar 37 14,8 Kērsal Alanlar 31 17,0 

Binalar 20 8,0 Binalar 16 8,7 

Ulaĸēm Aralarē 19 7,6 Ulaĸēm Aralarē 8  
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Tablo 3.11 Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē ¥leĵine Verilen Puanlarēn 

Betimleyici Ķstatistikleri 

ĶFADELER N Ortalama Std. Sapma 

16. Deneyimlerimi ºl¿ms¿zleĸtirmek. 432 4,194 1,179 

8. Fotoĵraflar yoluyla tatilimi hatērlamak. 432 4,187 1,131 

15. Deneyimlerimi hatērlamak. 432 4,164 1,165 

10. Ailem ve arkadaĸlarēmla paylaĸmak. 432 4,120 1,078 

7. Aile ve arkadaĸlarēma gºstermek. 432 4,060 1,128 

21. Seyahatim esnasēndaki gºrsel evreyi gºr¿nt¿lemek. 432 3,997 1,107 

5. Ķzlenimlerimi fotoĵraf yoluyla paylaĸmak. 432 3,951 1,152 

18. Arkadaĸlarēmē seyahat ettiĵim yerlere seyahat etmeye teĸvik etmek. 432 3,919 1,140 

3. Yakēn evreme yardēmcē olmak. 432 3,856 1,213 

20. Seyahatim s¿resince g¿nl¿k hayatē gºr¿nt¿lemek. 432 3,719 1,223 

19. Yerel halkē gºr¿nt¿lemek. 432 3,571 1,204 

23. Dēĸ evremi algēlayēĸ ĸeklimi baĸkalarēna gºstermek. 432 3,546 1,264 

2. Baĸkalarēnēn kºt¿/ayēplē ¿r¿n hizmet kullanmalarēnē ºnlemek. 432 3,502 1,278 

1. Baĸkalarēna yardēm etmek. 432 3,370 1,316 

4. Sosyal iliĸkileri ve arkadaĸlēklarēmē s¿rd¿rmek. 432 3,358 1,192 

13. Baĸkalarēna yeni yerler ve seyahat biçimlerini göstermek. 432 3,261 1,173 

9. Orada bulunduĵumu sºyleyebilmek. 432 3,219 1,201 

6. Yaĸadēĵēm deneyimler yoluyla daha ok saygē duyulmak. 432 2,736 1,079 

11. Sanatsal yeteneklerimi sergilemek. 432 2,599 1,087 

12. Baĸkalarē tarafēndan tanēnmak. 432 2,541 1,011 

17. Yeteneklerimi sergilemek. 432 2,532 1,089 

22. Seyahatte olduĵumu kanētlamak 432 2,530 1,106 

14. Baĸkalarēnca fotoĵrafēlēk becerilerimin farkēna varēlmasē. 432 2,428 ,950 

¥lek: 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Tablo 3.11 incelendiĵinde anketi cevaplayan turistlerin ºlekte yer alan 

ifadelerden göreceli olarak en yüksek ortalamaya sahip ifadelerin; ñDeneyimlerimi 

ºl¿ms¿zleĸtirmekò (4,19), ñFotoĵraflar yoluyla tatilimi hatērlamakò (4,18), 

ñDeneyimlerimi hatērlamakò (4,16), ñAilem ve arkadaĸlarēmla paylaĸmakò (4,12), ñAile 

ve arkadaĸlarēma gºstermekò (4,06)  olduĵu anlaĸēlmaktadēr. Bununla birlikte, önem 

düzeyi göreceli olarak en d¿ĸ¿k olan ifadelerin ise, ñBaĸkalarēnca fotoĵrafēlēk 

becerilerimin farkēna varēlmasēò (2,42), ñSeyahatte olduĵumu kanētlamakò (2,53) ve 

ñYeteneklerimi sergilemekò (2,53) ĸeklindeki ifadeler olduĵu anlaĸēlmaktadēr. 

Araĸtērma kapsamēnda 23 ifadeden oluĸan ºleĵin tamamē g¿venirlik analizine 

alēnmēĸtēr. 23 ifadeden oluĸan ºleĵin g¿venirlik analizi sonularē Tablo 3.12ôde 

gºsterilmiĸtir. 23 ifadelik ºleĵin tamamē iin Cronbachôs Alpha katsayēsē 0,957 olarak 

hesaplanmēĸtēr. Bu oran ºleĵin y¿ksek derecede g¿venilir olduĵunu gºstermektedir 

(Yaĸar, 2014). Ayrēca, madde silindiĵinde oluĸan Cronbachôs Alpha katsayēlarē 

incelendiĵinde, herhangi madde silindiĵinde ºleĵin Cronbachôs Alpha katsayēsēnda 
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artēĸ olmayacaĵē anlaĸēldēĵēndan g¿venirlik analizinin sonularēna göre madde 

ēkarēlmamasēna karar verilmiĸtir. 

Tablo 3.12 Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē ¥leĵinin G¿venirlik Analizi Sonularē 

ĶFADELER MADDE 

BÜTÜN 

KORELASYON 

DEĴERĶ 

MADDE  

SĶLĶNDĶĴĶNDE 

OLUķAN 

CRONBACHôS 

APLHA  

1. Baĸkalarēna yardēm etmek. ,679 ,955 

2. Baĸkalarēnēn kºt¿/ayēplē ¿r¿n hizmet kullanmalarēnē ºnlemek. ,710 ,955 

3. Yakēn evreme yardēmcē olmak. ,743 ,954 

4. Sosyal iliĸkileri ve arkadaĸlēklarēmē s¿rd¿rmek. ,658 ,955 

5. Ķzlenimlerimi fotoĵraf yoluyla paylaĸmak. ,726 ,954 

6. Yaĸadēĵēm deneyimler yoluyla daha ok saygē duyulmak. ,577 ,956 

7. Aile ve arkadaĸlarēma gºstermek. ,800 ,954 

8. Fotoĵraflar yoluyla tatilimi hatērlamak. ,716 ,955 

9. Orada bulunduĵumu sºyleyebilmek. ,689 ,955 

10. Ailem ve arkadaĸlarēmla paylaĸmak. ,774 ,954 

11. Sanatsal yeteneklerimi sergilemek. ,489 ,957 

12. Baĸkalarē tarafēndan tanēnmak. ,622 ,956 

13. Baĸkalarēna yeni yerler ve seyahat biimlerini gºstermek. ,660 ,955 

14. Baĸkalarēnca fotoĵrafēlēk becerilerimin farkēna varēlmasē. ,561 ,956 

15. Deneyimlerimi hatērlamak. ,726 ,954 

16. Deneyimlerimi ºl¿ms¿zleĸtirmek. ,769 ,954 

17. Yeteneklerimi sergilemek. ,511 ,957 

18. Arkadaĸlarēmē seyahat ettiĵim yerlere seyahat etmeye teĸvik 

etmek. 

,764 ,954 

19. Yerel halkē gºr¿nt¿lemek. ,731 ,954 

20. Seyahatim s¿resince g¿nl¿k hayatē gºr¿nt¿lemek. ,800 ,954 

21. Seyahatim esnasēndaki gºrsel evreyi gºr¿nt¿lemek. ,798 ,954 

22. Seyahatte olduĵumu kanētlamak ,510 ,957 

23. Dēĸ evremi algēlayēĸ ĸeklimi baĸkalarēna gºstermek. ,725 ,954 

Madde B¿t¿n Korelasyon Deĵeri Aralēĵē 0,510-0,800 

¥leĵin Tamamē Ķin Cronbachôs Alpha 0,957 

¥lek: 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Araĸtērma kapsamēnda katēlēmcēlarēn Ķstanbul seyahatlerine iliĸkin memnuniyet 

d¿zeylerini belirlemek iin 4 ifadeden oluĸan bir ºlekte kullanēlmēĸ ve anketi 

yanētlayanlarēn 4 ifadeye katēlēm d¿zeylerini belirtmeleri istenmiĸtir. Tablo 3.13ôte bu 4 

ifade katēlēm d¿zeyine iliĸkin betimleyici istatistikler yer almaktadēr. Buna gºre katēlēm 

d¿zeyi ortalamalarē; ñAilemi ve arkadaĸlarēmē Ķstanbulô a seyahat etmelerini teĸvik 

edeceĵimò (4,20), ñ¥n¿m¿zde ki yēllarda Ķstanbulôu tekrar ziyaret edeceĵimò (4,09), 

ñĶnsanlara Ķstanbul hakkēnda olumlu ĸeyler sºyleyeceĵimò (4,08)  ĸeklinde sēralandēĵē 

anlaĸēlmaktadēr. 
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Tablo 3.13 Katēlēmcēlarēn Ķstanbul seyahatlerinden Memnuniyet D¿zeylerine Ķliĸkin Ķfadelerin 

Betimleyici Ķstatistikleri 

ĶFADELER N Ortalama Std. Sapma 

4. Ailemi ve arkadaĸlarēmē Ķstanbulô a seyahat etmelerini teĸvik edeceĵim. 250 4,2040 1,01909 

2. ¥n¿m¿zde ki yēllarda Ķstanbulôu tekrar ziyaret edeceĵim. 250 4,0920 ,99977 

1. Ķnsanlara Ķstanbul hakkēnda olumlu ĸeyler sºyleyeceĵim. 250 4,0880 1,08673 

3. Baĸkalarēna Ķstanbulôu ziyaret etmelerini tavsiye edeceĵim. 250 4,0200 1,07341 

Ölek:1:Kesinlikle Katēlmēyorum, 2:Katēlmēyorum,3: Ne katēlēyorum Ne Katēlmēyorum, 4: Katēlēyorum,5: Kesinlikle 

Katēlēyorum 

 

Turistlerin Ķstanbul seyahatlerindeki memnuniyetlerine iliĸkin 4 ifadeden oluĸan 

ºleĵin tamamē g¿venirlik analizine alēnmēĸtēr. 4 ifadeden oluĸan ºleĵin g¿venirlik 

analizi sonularē Tablo 3.14ôte gºsterilmiĸtir. 4 ifadelik ºleĵin tamamē iin Cronbachôs 

Alpha katsayēsē 0,905 olarak hesaplanmēĸtēr. 

 

Tablo 3.14 Katēlēmcēlarēn Ķstanbul seyahatlerinden Memnuniyet D¿zeylerine Ķliĸkin Ķfadelerin 

G¿venirlik Analizi Sonularē 

¥lek: 1:Kesinlikle Katēlmēyorum, 2:Katēlmēyorum, 3: Ne katēlēyorum Ne Katēlmēyorum, 4: Katēlēyorum, 5: Kesinlikle 

Katēlēyorum 

3.4.5 Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē ¥leĵine Uygulanan Faktºr Analizine Ķliĸkin 

Bulgular 

 

¢alēĸma kapsamēnda, 23 ifadeden oluĸan fotoĵraf ekme motivasyonlarē 

ºleĵine yerli ve yabancē katēlēmcēlarēn yanētlarē ortak bir veri dosyasēna alēnarak faktºr 

analizi uygulanmēĸtēr. Yapēlan ilk faktºr analizi, varyansēn % 71ôini aēklamēĸ ve ¿ 

faktºrl¿ bir yapē elde edilmiĸtir. Faktºr y¿kleri incelendiĵinde, 9. Ķfadenin birinci ve 

ikinci faktºre birbirine yakēn katsayēlarla y¿klendiĵi tespit edilmiĸ ve bu ifade biniĸik 

ifade olarak kabul edilip analizden ēkarēlēp tekrar faktºr analizi uygulanmēĸtēr (9. Ķfade 

1. Faktºre 0,517, 2. Faktºre 0,440, 13. Ķfade 1. Faktºre 0,461, 2. Faktºre 0,488 y¿k 

vermiĸtir). Yapēlan ikinci faktºr analizi toplam varyansēn % 73ô¿n¿ aēklamēĸtēr.  

ĶFADELER MADDE 

BÜTÜN 

KORELASYON 

DEĴERĶ 

MADDE 

SĶLĶNDĶĴĶNDE 

OLUķAN 

CRONBACHôS 

APLHA  

1. Ķnsanlara Ķstanbul hakkēnda olumlu ĸeyler sºyleyeceĵim. ,805 ,871 

2. ¥n¿m¿zde ki yēllarda Ķstanbulôu tekrar ziyaret edeceĵim. ,685 ,912 

3. Baĸkalarēna Ķstanbulôu ziyaret etmelerini tavsiye edeceĵim. ,810 ,869 

4. Ailemi ve arkadaĸlarēmē Ķstanbulô a seyahat etmelerini teĸvik 

edeceĵim. 

,852 ,854 

Madde B¿t¿n Korelasyon Deĵeri Aralēĵē 0,685-0,852 

¥leĵin Tamamē Ķin Cronbachôs Aplha 0,905 
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9 ve 13 nolu ifadelerin ēkarēlmasēnēn ardēndan 21 ifadeden oluĸan ölçeĵe 

uygulanan faktör analizi, 21 ifadelik ºleĵi, 3 faktºr altēnda toplamēĸ ve toplam 

varyansēn % 73,784ô¿n¿ aēklamēĸtēr. Yapēlan faktºr analizinde (21 madde için) Kaiser-

Mayer-Olkin (KMO) örneklem yeterliliĵini % 93,0 olarak vermektedir. Bartlett 

k¿resellik test deĵeri 9155,767 olup; bu deĵer 0,0001 d¿zeyinde anlamlēdēr. Tablo 

3.15ôte yer alan faktºr analizi sonularē, Ķstanbulôa gelen yerli ve yabancē turistlerin, 

fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn 3 baĸlēk altēnda incelenebileceĵini gºstermektedir. 

Yapēlan analiz sonucunda elde edilen birinci faktör, 11 ifadeden oluĸmakta ve 

toplam varyansēn % 37,8ôini aēklamaktadēr. Birinci faktºr¿ oluĸturan ifadeler 

incelendiĵinde, ñDeneyimlerimi ºl¿ms¿zleĸtirmekò (faktör yükü 0,876), 

ñDeneyimlerimi hatērlamakò (faktör yükü 0,875), ve ñArkadaĸlarēmē seyahat ettiĵim 

yerlere seyahat etmeye teĸvik etmekò (faktör yükü 0,843), ĸeklindeki ifadelerin bu 

faktºre y¿ksek d¿zeyde y¿klenen ifadeler olduĵu anlaĸēlmaktadēr. Bu nedenle, bu 

birinci faktºr ñDeneyimi Pekiĸtirmeò olarak adlandērēlmēĸtēr. 

Elde edilen ikinci faktºr 6 ifadeden oluĸmakta ve toplam varyansēn % 20,6ôsēnē 

aēklamaktadēr. Ķkinci faktörde yer alan ifadelerin faktör yükleri incelendiĵinde, 

ñYeteneklerimi sergilemekò (faktör yükü 0,829), ñBaĸkalarē tarafēndan tanēnmakò 

(faktör yükü 0,826) olduĵu anlaĸēlmaktadēr. Bu faktörde yer alan ifadeler daha çok 

fotoĵrafēlēk yeteneklerini sergilemek ve saygēnlēk kazanmak olduĵundan ikinci faktºr 

ñyetenek ve saygēnlēkò olarak adlandērēlmēĸtēr.  

Faktör analizi sonucunda elde edilen üçüncü faktör de 4 ifadeden oluĸmaktadēr. 

Bu faktºr, toplam varyansēn % 15,37ôsini aēklamaktadēr. Faktºr y¿kleri incelendiĵinde, 

ñBaĸkalarēna yardēm etmekò (faktör yükü 0,836), ñBaĸkalarēnēn kºt¿/ayēplē ürün hizmet 

kullanmalarēnē ºnlemekò (faktºr y¿k¿ 0,822) ĸeklinde gºsterilmektedir. Üçüncü 

faktºrdeki ifadeler ñbaĸkalarēna yardēmò olarak adlandērēlmēĸtēr.  
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Tablo 3.15 Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē ¥leĵi Faktºr Analizi Sonularē 

FAKTÖRLER  Eĸ 

köken-

lilik  

Yük Öz 

deĵer 

Varyans % Ortalama Güvenirlik  

DENEYĶM PEKĶķTĶRME (11 Ķfade)       

16. Deneyimlerimi ºl¿ms¿zleĸtirmek. 0,815 ,876 

 

 

11,034     37,805        4,058                 0,918 

 

 

15. Deneyimlerimi hatērlamak. 0,797 ,875 

18. Arkadaĸlarēmē seyahat ettiĵim yerlere seyahat etmeye teĸvik 

etmek. 0,771 ,843 

8. Fotoĵraflar yoluyla tatilimi hatērlamak. 0,748 ,832 

20. Seyahatim s¿resince g¿nl¿k hayatē gºr¿nt¿lemek. 0,793 ,832 

10. Ailem ve arkadaĸlarēmla paylaĸmak. 0,780 ,831 

7. Aile ve arkadaĸlarēma gºstermek. 0,790 ,823 

21. Seyahatim esnasēndaki gºrsel evreyi gºr¿nt¿lemek. 0,737 ,779 

19. Yerel halkē gºr¿nt¿lemek. 0,644 ,733 

23. Dēĸ evremi algēlayēĸ ĸeklimi baĸkalarēna gºstermek. 0,647 ,726 

5. Ķzlenimlerimi fotoĵraf yoluyla paylaĸmak. 0,613 ,699 

YETENEK ve SAYGINLIK  (6 Ķfade)       

17. Yeteneklerimi sergilemek. 0,726 ,829 

3,078     20,607            2,711 0,855 

12. Baĸkalarē tarafēndan tanēnmak. 0,765 ,826 

11. Sanatsal yeteneklerimi sergilemek. 0,730 ,823 

14. Baĸkalarēnca fotoĵrafēlēk becerilerimin farkēna varēlmasē. 0,699 ,800 

22. Seyahatte olduĵumu kanētlamak 0,651 ,784 

6. Yaĸadēĵēm deneyimler yoluyla daha ok saygē duyulmak. 0,668 ,623 

BAķKALARINA YARDIM (4 ĶFADE)       

1. Baĸkalarēna yardēm etmek. 0,847 ,836 

1,382   15,372         3,740             0,841 
2. Baĸkalarēnēn kºt¿/ayēplē ¿r¿n hizmet kullanmalarēnē ºnlemek. 0,853 ,822 

3. Yakēn evreme yardēmcē olmak. 0,820 ,731 

4. Sosyal iliĸkileri ve arkadaĸlēklarēmē sürdürmek. 0,611 ,615 

Varimax rotasyonlu temel bileĸenler analizi. Aēklanan toplam varyans: % 73,784 

Kaiser-Meyer-Olkin ºrneklem yeterliliĵi: % 93,0; Bartlett küresellik testi: X2: 9155,767, s.d.: 210, p<0.001; Genel ortalama: 3,471; 

¥leĵin tamamē iin Alpha: .953; Ölçek: 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Katēlēmcēlarēn milliyetlerine gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn anlamlē 

farklēlēk gºsterip gºstermediĵini test etmek amacēyla yapēlan t-testi analizine ait 

sonularē Tablo 3.16ôda sunulmuĸtur. Sonulara gºre Deneyim Pekiĸtirme (t deĵeri= 

2,716 p=0,007<0,05), Yetenek ve Saygēnlēk (t deĵeri= 4,296 p=0,000<0,05) ve 

Baĸkalarēna Yardēm (t deĵeri= 4,948 p=0,000<0,05)  motivasyonlarēnda anlamlē 

farklēlēklar tespit edilmiĸtir. Buna gºre yerli katēlēmcēlarēn ortalama puanlarē her ¿ 

motivasyon baĸlēĵēnda da yabancē katēlēmcēlardan anlamlē d¿zeyde farklēlaĸmaktadēr. 
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Tablo 3.16 Katēlēmcēlarēn Milliyetlerine Gºre Motivasyon ¥leĵine Verilen Puanlarēn 

Farklēlēĵēnēn t-Testi Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Milliyet  N Ort.  Std. Sapma t-Deĵeri S.D Anlam Düzeyi (p) 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

Yerli 

 

250 4,05 ,738 2,716 430 ,007* 

Yabancē 182 3,79 1,239 

YETENEK  ve 

SAYGINLIK   

Yerli 250 2,71 ,895 4,296 430 ,000* 

Yabancē 182 2,35 ,784 

BAķKALARINA 

YARDIM  

Yerli 250 3,74 ,927 4,948 430 ,000* 

Yabancē 182 3,22 1,246 

  1. Deneyim Pekiĸtirme Ŭ=0,007, Yetenek ve Saygēnlēk Ŭ=0,000, Baĸkalarēna Yardēm Ŭ=0,000 :p<0.05* 

  2. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

3.4.6 Yerli ve Yabancē Katēlēmcē Veri Setlerine Ayrē Ayrē Uygulanan Faktºr 

Analizine Ķliĸkin Bulgular 

 

Tez kapsamēnda yerli ve yabancē katēlēmcēlarēn demografik ºzellikleri, seyahat 

ve fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarēna gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn anlamlē 

farklēlēĵēnē irdelemek ¿zere ilk olarak yerli ve yabancē katēlēmcēlardan elde edilen veri 

setlerine ayrē ayrē faktºr analizleri uygulanmēĸtēr. 

Yerli katēlēmcēlardan elde edilen veri setinde 23 maddeden oluĸan fotoĵraf 

ekme motivasyonu ºleĵine uygulanan ilk faktºr analizinde 21 nolu ifade birden fazla 

faktºre y¿klendiĵinden dolayē analizden ēkarēlmēĸ ve analize 22 ifade ¿zerinden devam 

edilmiĸtir.  

Yerli katēlēmcē veri setinde 22 ifadeden oluĸan fotoĵraf ekme motivasyonu 

ºleĵine uygulanan faktör analizi sonularē Tablo 3.17ôde sunulmuĸtur. Yapēlan faktºr 

analizinde toplam varyansēn %67ôsi aēklanmēĸtēr.  

Yerli katēlēmcē veri setine uygulanan faktºr analizi sonucunda elde edilen birinci 

faktör, 9 ifadeden oluĸmakta ve toplam varyansēn % 20,20ôsini aēklamaktadēr. Bu 

faktºrde yer alan ifadeler katēlēmcēlarēn becerilerini sergileme ve saygēnlēk ifadelerinden 

oluĸtuĵu iin birinci faktör ñbecerileri sergileme ve saygēnlēkò olarak adlandērēlmēĸtēr. 

Bu faktörün en önemli deĵiĸkeni ñSanatsal yeteneklerimi sergilemekò (faktör yükü 

0,803) ĸeklindeki ifadedir. 

Yapēlan faktºr analizi sonucu elde edilen ikinci faktºr 7 ifadeden oluĸmakta ve 

toplam varyansēn % 21,57ôsini aēklamaktadēr. Ķkinci faktörde yer alan ifadelerin 

yükleri incelendiĵinde, bu faktºrdeki ºnemli deĵiĸkenler ñFotoĵraflar yoluyla tatilimi 

hatērlamakò (faktör yükü 0,816), ñAilem ve arkadaĸlarēmla paylaĸmakò (faktºr y¿k¿ 
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0,816) olduĵu anlaĸēlmaktadēr. Bu faktörde yer alan ifadeler daha çok deneyim 

pekiĸtirme ve deneyimleri ºl¿ms¿zleĸtirmeye iliĸkin ifadeler olduĵundan ikinci faktºr 

ñDeneyim Pekiĸtirmeò olarak adlandērēlmēĸtēr.  

Yerli katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn faktöründe elde edilen 

üçüncü faktör de 3 ifadeden oluĸmaktadēr. Bu faktºr, toplam varyansēn % 12,43ô¿n¿ 

aēklamaktadēr. Baĸkalarēna yardēm etme önemli deĵiĸkeni ñBaĸkalarēna yardēm etmekò 

(faktºr y¿k¿ 0,871) ĸeklindeki ifadedir. ¦¿nc¿ faktºrdeki diĵer ifadeler de baĸkalarēna 

yºnelik ifadeler olduĵundan bu faktºr ñbaĸkalarēna yardēm etmeò olarak 

adlandērēlmēĸtēr.  

22 maddelik ölçekten elde edilen dördüncü faktºr, toplam varyansēn % 10,91ôini 

aēklamēĸ ve 3 ifadeden oluĸmaktadēr. Bu faktºr ñyasam geiĸ dºnemleriò ĸeklinde 

adlandērēlmēĸtēr. Bu faktºrde yer alan t¿m ifadeler; ñYerel halkē gºr¿nt¿lemekò (faktör 

y¿k¿ 0,823), ñkendimi keĸfetmekò (faktºr yükü 0,717), ñDēĸ evremi algēlayēĸ ĸeklimi 

baĸkalarēna gºstermekò (faktºr y¿k¿ 0,712) ºnemli deĵiĸken olarak kabul edilebilir.  

Tablo 3.17 Yerli Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonu ¥leĵine Uygulanan Faktºr 

Analizi Sonularē 

FAKTÖRLER  Eĸ 

köken-

lilik  

Yük Öz 

deĵer 

Varyans % Ortalama Güvenirlik  

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE SAYGINLIK (9 

ĶFADE) 
 

 
    

11. Sanatsal yeteneklerimi sergilemek. 0,650 ,803 

8,628      22,208           2,946      0,892 

12. Baĸkalarē tarafēndan tanēnmak. 0,692 ,775 

17. Yeteneklerimi sergilemek. 0,660 ,753 

6. Yaĸadēĵēm deneyimler yoluyla daha ok saygē duyulmak. 0,668 ,744 

22. Seyahatte olduĵumu kanētlamak 0,581 ,696 

14. Baĸkalarēnca fotoĵrafēlēk becerilerimin farkēna 

varēlmasē. 0,621 

,689 

13. Baĸkalarēna yeni yerler ve seyahat biimlerini 

göstermek. 0,470 

,614 

9. Orada bulunduĵumu sºyleyebilmek. 0,502 ,605 

4. Sosyal iliĸkileri ve arkadaĸlēklarēmē s¿rd¿rmek. 0,613 ,557 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME (7 ĶFADE)       

8. Fotoĵraflar yoluyla tatilimi hatērlamak. 0,686 ,816 

3,066       21,575               4,261 0,907 

10. Ailem ve arkadaĸlarēmla paylaĸmak. 0,735 ,816 

7. Aile ve arkadaĸlarēma gºstermek. 0,741 ,795 

16. Deneyimlerimi ºl¿ms¿zleĸtirmek. 0,727 ,774 

15. Deneyimlerimi hatērlamak. 0,691 ,756 

5. Ķzlenimlerimi fotoĵraf yoluyla paylaĸmak. 0,585 ,680 

18. Arkadaĸlarēmē seyahat ettiĵim yerlere seyahat etmeye 

teĸvik etmek. 
0,635 

,650 

BAķKALARINA YARDIM ETME (3 ĶFADE)       
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1. Baĸkalarēna yardēm etmek. 0,834 ,871 

1,800      12,433     3,576 0,931 
2. Baĸkalarēnēn kºt¿/ayēplē ¿r¿n hizmet kullanmalarēnē 

önlemek. 
0,815 

,861 

3. Yakēn evreme yardēmcē olmak. 0,774 ,795 

YEREL YAķAMI G¥R¦NT¦LEME ( 3 ĶFADE)       

19. Yerel halkē gºr¿nt¿lemek. 0,668 ,717 

1,274        10,912 3,613     0,913 23. Dēĸ evremi algēlayēĸ ĸeklimi baĸkalarēna göstermek. 0,707 ,712 

20. Seyahatim s¿resince g¿nl¿k hayatē gºr¿nt¿lemek. 0,712 ,653 

Varimax rotasyonlu temel bileşenler analizi. Açıklanan toplam varyans: % 67,128 

Kaiser-Meyer-Olkin örneklem yeterliliği: % 87,9; Bartlett küresellik testi: X2: 3773,373, s.d.: 231, p<0.001;  

Genel ortalama: 3,426; Ölçeğin tamamı için Alpha: .954; Ölçek: 1:Hiç Önemli Değil, 2:Önemli Değil, 3: Ne Önemli Ne Önemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

Tez kapsamēnda yabancē katēlēmcēlardan da elde edilen veri setine de faktºr 

analizi uygulanmēĸtēr. Yapēlan ilk faktör analizi sonucunda 3 nolu ifadenin birden fazla 

faktºre y¿klendiĵi tespit edilmiĸ ve analizden ēkarēlēp yeniden faktºr analizi 

yapēlmēĸtēr. Yabancē katēlēmcē veri setine uygulanan ikinci faktºr analizi toplam 

varyansēn % 83ô¿n¿ aēklamēĸtēr.   

 Yabancē katēlēmcē veri setinde bulunan 22 ifadeden oluĸan fotoĵraf ekme 

motivasyonu ºleĵine uygulanan faktºr analizi sonucu elde edilen birinci faktör, 13 

ifadeden oluĸmakta ve toplam varyansēn % 48,13ô¿n¿ aēklamaktadēr. Birinci faktörde 

yer alan ifadeler katēlēmcēlarēn deneyimlerini pekiĸtirme ve deneyimlerini 

ºl¿ms¿zleĸtirme ifadelerinden oluĸtuĵu iin birinci faktör ñDeneyimi Pekiĸtirmeò 

olarak adlandērēlmēĸtēr. Bu faktºr¿n en önemli deĵiĸkeni ñTo capture Daily life during 

my tripò (faktºr y¿k¿ 0,938) ĸeklindeki ifadedir. 

Elde edilen ikinci faktºr ise, 5 ifadeden oluĸmakta ve toplam varyansēn % 

21,77ôsini aēklamaktadēr. Ķkinci faktºrdeki ºnemli deĵiĸkenler ñTo prove that I have 

been on a tripò (faktör yükü 0,893), ñTo be recognized by othersò (faktör yükü 0,884) 

olduĵu anlaĸēlmaktadēr.  

Yabancē katēlēmcēlardan elde edilen üçüncü faktör de 4 ifadeden oluĸmaktadēr. 

Bu faktºr, toplam varyansēn % 13,76ôsēnē aēklamaktadēr. Baĸkalarēna yardēm etme 

önemli deĵiĸkeni ñTo be more recognized for my experiencesò (faktör yükü 0,768) 

ĸeklindeki ifadedir.  
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Tablo 3.18 Yabancē Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonu ¥leĵine Uygulanan Faktºr 

Analizi Sonularē 

FAKTÖRLER  Eĸ kºken-

lilik  

Yük ¥z deĵer Varyans % Ortalama Güvenirlik  

DENEYĶMĶ PEKĶķTĶRME ( 13 

ĶFADE) 

      

20.To capture Daily life during my 

trip 

0,947 ,938  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

13,889             48,135          3,699 0,982 

8.Photos are important remember 

of my holiday 

0,882 ,932 

18.To encourage my friends to visit 

place I travelled 

0,915 ,925 

15.To remember my experiences 0,891 ,920 

16.To immortalization my 

experiences 

0,892 ,911 

10.To share with family and 

friends 

0,909 ,906 

7.I take photos to show my friends 

and families 

0,886 ,902 

21.To capture visual environment 0,901 ,869 

19.To capture local people 0,850 ,861 

23.To Show my way of seeing 0,782 ,823 

5.Share my impressions through 

the photography 

0,705 ,763 

9.To say that I have been there 0,706 ,707 

13.To show others new places and 

way of travels 

0,684 ,665 

BECERĶ VE SAYGINLIK ( 5 

ĶFADE) 

      

22.To prove that I have been on a 

trip 

0,892 ,893 3,452        21,779          2,310 0,944 

12.To be recognized by others 0,898 ,884 

14.To acknowledge by other my 

photographic skills 

0,870 ,879 

11.To show an artistic exposure 0,872 ,844 

17.To show my skills 0,757 ,833 

BAķKALARINA YARDIM 

ETMEK (4 ĶFADE) 

      

6.To be more recognized for my 

experiences 

0,795 ,768 1,068              13,761          2,973 0,910 

1.To help others 0,843 ,717 

2.To prevent people from using 

bad products 

0,891 ,711 

4.To maintain social connections 

and friendship 

0,708 ,648 

Varimax rotasyonlu temel bileşenler analizi. Açıklanan toplam varyans: % 83,676 

Kaiser-Meyer-Olkin örneklem yeterliliği: % 85,7; Bartlett küresellik testi: X2: 7053,663, s.d.: 231, p<0.001;  

Genel ortalama: 3,251; Ölçeğin tamamı için Alpha: .972; Ölçek: 1:Hiç Önemli Değil, 2:Önemli Değil, 3: Ne Önemli Ne Önemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 
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3.4.7 Yerli Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēnēn ¢eĸitli Deĵiĸkenlere 

gºre Farklēlaĸmasēna Ķliĸkin Bulgular 

 

Yerli katēlēmcēlarēn cinsiyetine gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn anlamlē 

farklēlēĵēn olup olmadēĵēnē test etmek cinsiyet deĵiĸkeni arasēnda baĵēmsēz çift 

örneklem t-testi analizi yapēlmēĸtēr. Yapēlan t-testi sonularē Tablo 3.19ôda 

gºsterilmiĸtir. Buna gºre, cinsiyet deĵiĸkenine gºre Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk, 

Deneyimi Pekiĸtirme, Baĸkalarēna Yardēm Etme ve Yerel Yaĸamē Gºr¿nt¿leme 

faktörlerine verilen puanlar arasēnda anlamlē farklēlēk bulunmamaktadēr. Sonuçlara göre 

dºrt faktºre ait fotoĵraf ¢ekme motivasyonlarēnda cinsiyet bakēmēnda anlamlē farklēlēk 

olmadēĵē anlaĸēlmaktadēr. 

Tablo 3.19 Yerli Katēlēmcēlarēn Cinsiyetine Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi 

Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Cinsiyet N Ort.  Std. Sapma t-Deĵeri S.D 

Anlam Düzeyi 

(p) 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Erkek 138 2,95 ,8161 0,187 248 0,867 

Kadēn 112 2,93 ,8400 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Erkek 138 4,29 ,7235 0,736 248 0,462 

Kadēn 112 4,22 ,7996 

BAķKALARINA YARDIM ETME 
Erkek 138 3,81 ,9939 0,709 248 0,479 

Kadēn 112 3,72 1,095 

YEREL YAķAMI G¥R¦NT¦LEME 

Erkek 138 3,64 ,9326 1,032 248 0,303 

Kadēn 112 3,51 1,010 

1. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Araĸtērmaya katēlan yerli katēlēmcēlarēn eĵitim durumlarēna gºre fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēna verdikleri cevaplarēn farklēlēĵēna iliĸkin t-Testi sonularē Tablo 

3.20ôde sunulmuĸtur. Bu sonulara gºre Fotoĵraf ekme motivasyonlarēna verilen 

cevaplar eĵitim durumuna gºre anlamlē farklēlēk olmadēĵēnē gºstermektedir.   
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Tablo 3.20 Yerli Katēlēmcēlarēn Eĵitimine Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi 

Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Eĵitim N Ort.  

Std. 

Sapma 
t-Deĵeri S.D 

Anlam Düzeyi 

(p) 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Lisans Altē 85 3,04 ,850 1,353 248 0,177 

Lisans ve Üstü 165 2,89 ,810 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Lisans Altē 85 4,26 ,858 0,041 248 0,968 

Lisans ve Üstü 165 4,25 ,703 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

Lisans Altē 85 3,79 1,003 0,220 248 0,826 

Lisans ve Üstü 165 3,76 1,060 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

Lisans Altē 85 3,56 1,071 -0,273 248 0,785 

Lisans ve Üstü 165 3,60 ,913 

1. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn medeni duruma gºre anlamlē farklēlēk 

gºsterip gºstermediĵini test etmek amacēyla fotoĵraf ekme motivasyonlarē ile medeni 

durum deĵiĸkeni arasēnda yapēlan t-testi analizine ait sonularē Tablo 3.21ôde 

sunulmuĸtur. Buna gºre Deneyim Pekiĸtirme ve Yerel Yaĸamē Gºr¿nt¿leme 

motivasyonlarēnda anlamlē farklēlēk bulunmazken Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk (t 

deĵeri=-3,219, p= 0,001<0,05)  ve Baĸkalarēna yardēm etme (t deĵeri=2,192, p= 

0,029<0,05)  motivasyonlarēnda anlamlē farklēlēk olduĵu anlaĸēlmaktadēr.  

 

Tablo 3.21 Yerli Katēlēmcēlarēn Medeni Durumlarēna Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-

Testi Sonularē) 

FOTOĴRAF 

¢EKME MOTĶVASYONLARI 

 

Medeni 

Durum 

N Ort.  St. Sapma t-Deĵeri S.D Anlam Düzeyi (p) 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Evli  108 2,75 ,736 -3,219 247 0,001* 

Bekâr 141 3,08 ,864 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Evli  108 4,29 ,712 0,630 247 0,529 

Bekâr 141 4,23 ,794 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

Evli  108 3,93 ,943 2,192 247 0,029* 

Bekâr 141 3,64 1,097 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

Evli  108 3,64 ,919 0,753 247 0,452 

Bekâr 141 3,54 1,008 

1. Beceri sergileme ve saygēnlēk p<0,05, Baĸkalarēna yardēm etme p<0,05 

2. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn yerli katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu daha ºnce 

ziyaret edip etmediklerini gºre anlamlē farklēlēk gºsterip gºstermediĵine dair analiz 
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sonularēnēn sunulduĵu Tablo 3.22ôye gºre dºrt fotoĵraf ekme motivasyonunun 

t¿m¿nde anlamlē farklēlēklara rastlanmamēĸtēr.  

Tablo 3.22 Yerli Katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu Daha ¥nce Ziyaret Etme Durumlarēna Gºre 

Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Ķstanbul 

Ziyareti  
N Ort.  St. Sapma t-Deĵeri S.D 

Anlam Düzeyi 

(p) 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Hayēr 39 3,02 ,873 0,630 248 0,529 

Evet 211 2,93 ,817 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Hayēr 39 4,32 ,838 0,581 248 0,562 

Evet 211 4,24 ,743 

BAķKALARINA YARDIM ETME 
Hayēr 39 3,64 1,245 -0,856 248 0,393 

Evet 211 3,79 ,998 

YEREL YAķAMI G¥R¦NT¦LEME 
Hayēr 39 3,66 1,023 0,551 248 0,582 

Evet 211 3,57 ,959 

1. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Yerli katēlēmcēlarēn son 3 yēl iinde yurtdēĸē seyahate ēkēp ēkmadēklarēna gºre 

anlamlē farklēlēk gºsterip gºstermediĵine dair t- testi analiz sonularēnēn sunulduĵu 

Tablo 3.23ôte gºsterilmiĸtir. Buna gºre dºrt fotoĵraf ekme motivasyonunun t¿m¿nde 

anlamlē farklēlēklara rastlanmamēĸtēr. 

Tablo 3.23 Yerli Katēlēmcēlarēn Son 3 yēl Yurt Dēĸēna ¢ēkma Durumlarēna Gºre Fotoĵraf 

Çekme Motivasyonlarē (t-Testi Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
YurtDēĸēZiyareti  N Ort.  

Std. 

Sapma 
t-Deĵeri S.D 

Anlam Düzeyi 

(p) 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME 

VE SAYGINLIK  

Hayēr 178 2,97 ,798 0,981 248 0,328 

Evet 72 2,86 ,888 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Hayēr 178 4,24 ,774 -0,694 248 0,488 

Evet 72 4,31 ,718 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

Hayēr 178 3,76 1,046 -0,235 248 0,815 

Evet 72 3,79 1,029 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

Hayēr 178 3,56 ,963 -0,624 248 0,533 

Evet 72 3,64 ,983 

1. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

Yerli katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekmek iin ºzel ekipman bulundurmalarēna gºre 

fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn farklēlēk gösterip göstermediĵini test etmek amacēyla 

yapēlan t-Testi Analizi ile incelenmiĸtir. Yapēlan t-Testi sonularē Tablo 3.24ôte 

sunulmuĸtur. Tablo 3.24ô¿ incelediĵimizde t¿m fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn 

anlamlē farklēlēk (Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk t=2,142, p=0,033<0,05, Deneyim 

Pekiĸtirme t=2,160 p=0,032<0,05, Baĸkalarēna Yardēm Etme t=2,849 p=0,005<0,05, 

Yerel Yaĸamē Gºr¿nt¿leme t=3,523 p=0,001<0,05) gºsterdiĵi anlaĸēlmaktadēr. 
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Tablo 3.24 Yerli Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekmek Ķin ¥zel Ekipman Bulundurmalarēna Gºre 

Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Özel Foto 

Ekipmanē 
N Ort.  St. Sapma t-Deĵeri S.D 

Anlam 

Düzeyi (p) 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Evet 49 3,17 ,793 2,142 246 0,033* 

Hayēr 199 2,89 ,828 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Evet 49 4,46 ,654 2,160 246 0,032* 

Hayēr 199 4,20 ,776 

BAķKALARINA YARDIM ETME 
Evet 49 4,14 ,822 2,849 246 0,005* 

Hayēr 199 3,67 1,069 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

Evet 49 4,02 ,864 3,523 246 0,001* 

Hayēr 199 3,48 ,967 

1. Beceri sergileme ve saygēnlēk p<0,05, Deneyim Pekiĸtirme p<0,05, Baĸkalarēna yardēm etme p<0,05, Yerel Yaĸamē 

Görüntüleme p<0,05 

2. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Yerli katēlēmcēlarēn yaĸlarēna gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn anlamlē 

farklēlēk gºsterdiĵini test etmek ¿zere katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme motivasyonlarēna 

verdikleri cevaplar Tek Yönlü Varyans Analizi (ANOVA) ile test edilmiĸtir. Yapēlan 

analizin sonularē Tablo 3.25ôte yer almaktadēr. Buna gºre Deneyim Pekiĸtirme, 

Baĸkalarēna Yardēm Etme ve Yerel Yaĸamē Gºr¿nt¿leme fotoĵraf ekme 

motivasyonlarē yaĸa gºre anlamlēlēk gºstermemektedir. Ancak, Becerileri Sergileme ve 

Saygēnlēk (F=4,650 ve p=0,001<0,05) fotoĵraf ekme motivasyonlarē yaĸa gºre anlamlē 

farklēlēk gºstermektedir.   

Yaĸa gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn ortalamalarē incelendiĵinde 17-25 

yaĸ arasē katēlēmcēlarēn, 46 yaĸ ve ¿zeri yaĸtakilere gºre Becerilerini Sergileme ve 

Saygēnlēk Kazanmaya fotoĵraf ekme motivasyonlarēna verdikleri cevaplarēn 

ortalamasēnēn daha d¿ĸ¿k olduĵu anlaĸēlmaktadēr. Dolayēsēyla yaĸa gºre yapēlan 

ANOVA analizi sonularē fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn yaĸa gºre deĵiĸebileceĵini 

göstermektedir. 
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Tablo 3.25 Yerli Katēlēmcēlarēn Yaĸlarēna Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēna Uygulanan 

ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. 

Std. 

Sapma 
F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME 

VE SAYGINLIK  

A 17-25 yaĸ arasē 72 3,23 ,789 

4,650 
0,001* 

A>E 

B 26-30 yaĸ arasē 65 2,92 ,954 

C 31-39 yaĸ arasē 53 2,92 ,894 

D 40-45 yaĸ arasē 21 2,68 ,541 

E 46 ve ¿zeri yaĸ 39 2,61 ,448 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 

A 17-25 yaĸ arasē 72 4,17 ,858 

1,280 0,278 

B 26-30 yaĸ arasē 65 4,26 ,756 

C 31-39 yaĸ arasē 53 4,17 ,700 

D 40-45 yaĸ arasē 21 4,46 ,447 

E 46 ve ¿zeri yaĸ 39 4,42 ,753 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

A 17-25 yaĸ arasē 72 3,66 1,05 

1,180 0,320 

B 26-30 yaĸ arasē 65 3,80 1,16 

C 31-39 yaĸ arasē 53 3,62 ,95 

D 40-45 yaĸ arasē 21 4,04 ,626 

E 46 ve ¿zeri yaĸ 39 3,96 1,05 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A 17-25 yaĸ arasē 72 3,47 ,992 

0,878 0,478 

B 26-30 yaĸ arasē 65 3,65 1,02 

C 31-39 yaĸ arasē 53 3,49 ,950 

D 40-45 yaĸ arasē 21 3,80 ,719 

E 46 ve ¿zeri yaĸ 39 3,70 ,966 

  Yerli katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn gelir durumlarēna göre 

farklēlēk gºstermesi olasēlēĵē gºz önünde bulundurularak Tek Yönlü Varyans Analizi 

(ANOVA) ile yerli katēlēmcēlarēn gelir durumlarē incelenmiĸtir. Yapēlan ANOVA 

sonularē Tablo 3.26ôda gºsterilmektedir. Tablo 3.26 incelendiĵinde Becerileri 

Sergileme ve Saygēnlēk (F=2,977 ve p=0,020<0,05) ve Deneyim Pekiĸtirme (F=3,359 

ve p=0,011<0,05) fotoĵraf ekme motivasyonlarēnē yerli katēlēmcēlarēn gelir 

durumlarēna gºre anlamlē farklēlēk gºsterdiĵi anlaĸēlmaktadēr.  

  Fotoĵraf ekme motivasyonlarēna verilen cevaplarēn hangi gelir gruplarē 

arasēnda anlamlē farklēlēk gºsterdiĵi incelenmiĸtir. Buna gºre, Becerileri Sergileme ve 

Saygēnlēk fotoĵraf ekme motivasyonlarēnda 1603 TL ve altē arasē gelir sahibi yerli 

katēlēmcēlarēn y¿ksek gelire sahip (3501-4500 TL arasē ve 4501 TL ve üzeri) 

katēlēmcēlara nazaran daha y¿ksek ortalamaya sahip olduklarē anlaĸēlmaktadēr. Deneyimi 

Pekiĸtirme motivasyonunda ise 1604 - 2500 TL ve 4501 TL ve üstü gelir sahibi 

katēlēmcēlarēn ortalamasēnēn, 2501 - 3500 TL, 3501 ï 4500 TL ve göre daha d¿ĸ¿k 

olduĵu anlaĸēlmaktadēr. 
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Tablo 3.26 Yerli Katēlēmcēlarēn Gelir Durumlarēna Uygulanan ANOVA Sonularē 

 

Yerli katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu ziyaret sayēlarēna gºre fotoĵraf ekme 

motivasyonlarē arasēnda anlamlē farklēlēk olup olmadēĵēna iliĸkin test sonularē Tablo 

3.27ôde verilmiĸtir. Tablo 3.27ôye gºre Yerel Yaĸamē Gºr¿nt¿leme (F= 2,560 

p=0,041<0,05) fotoĵraf ekme motivasyonun da anlamlē farklēlēk saptanmēĸtēr. Buna 

gºre, Ķstanbulôu en az 3 kez ziyaret etmiĸ katēlēmcēlarēn ortalamasē 4 kez ve ¿st¿ ziyaret 

etmiĸ katēlēmcēlara gºre daha y¿ksektir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FOTOĴRAF 

ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 0-1.603 TL 61 3,10 ,817 

2,977 
0,020* 

A>D,E 

B 1.604-2.500 TL 52 3,14 1,02 

C 2.501-3.500 TL 38 2,93 ,826 

D 3.501-4.500 TL 48 2,79 ,598 

E 4.501 TL ve üstü 51 2,69 ,715 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 0-1.603 TL 61 4,20 ,856 

3,359 

0,011* 

B<C,D,E 

E<C,D 

B 1.604-2.500 TL 52 4,16 ,884 

C 2.501-3.500 TL 38 4,49 ,604 

D 3.501-4.500 TL 48 4,47 ,537 

E 4.501 TL ve üstü 51 4,04 ,701 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 0-1.603 TL 61 3,59 1,04 

0,742 0,564 

B 1.604-2.500 TL 52 3,77 1,20 

C 2.501-3.500 TL 38 3,85 ,833 

D 3.501-4.500 TL 48 3,79 1,01 

E 4.501 TL ve üstü 51 3,90 1,01 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A 0-1.603 TL 61 3,53 1,05 

1,294 0,273 

B 1.604-2.500 TL 52 3,52 1,03 

C 2.501-3.500 TL 38 3,72 ,939 

D 3.501-4.500 TL 48 3,79 ,827 

E 4.501 TL ve üstü 51 3,41 ,920 
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Tablo 3.27 Yerli Katēlēmcēlarēn Ķstanbul Ziyaret Sayēsēna Uygulanan ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF 

ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1 kez 34 3,05 ,979 1,757 ,140 

B 2 kez 46 2,96 ,848 

C 3 kez 34 3,19 ,814 

D 4 kez 18 2,71 ,771 

E 5 ve üstü kez 23 2,69 ,612 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1 kez 34 4,45 ,540 1,860 ,120 

B 2 kez 46 4,24 ,909 

C 3 kez 34 4,27 ,606 

D 4 kez 18 4,29 ,620 

E 5 ve üstü kez 23 3,90 ,947 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1 kez 34 3,76 1,15 1,285 ,279 

B 2 kez 46 4,12 ,997 

C 3 kez 34 3,74 ,872 

D 4 kez 18 3,68 1,05 

E 5 ve üstü kez 23 3,66 1,00 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A 1 kez 34 3,71 ,928 2,560 ,041* 

C>D,E B 2 kez 46 3,51 1,14 

C 3 kez 34 3,93 ,732 

D 4 kez 18 3,31 ,820 

E 5 ve üstü kez 23 3,21 ,935 

 

Yerli katēlēmcēlarēn Ķstanbul da kalēĸ s¿relerine gºre anlamlē farklēlēk gºsterip 

gºstermediĵine dair analiz sonularēnēn sunulduĵu Tablo 3.28ôe gºre dºrt fotoĵraf 

çekme motivasyonunun t¿m¿nde anlamlē farklēlēklara rastlanmamēĸtēr.  
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Tablo 3.28 Yerli Katēlēmcēlarēn Ķstanbul da Kalēĸ S¿relerine Uygulanan ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1-4 gün 64 2,77 ,805 1,614 ,187 

B 5-7 gün 64 2,95 ,821 

C 8-9 gün 13 2,78 ,684 

D 10 gün ve Üzeri 93 3,05 ,835 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1-4 gün 64 4,18 ,776 ,355 ,786 

B 5-7 gün 64 4,25 ,767 

C 8-9 gün 13 4,31 ,702 

D 10 gün ve Üzeri 93 4,30 ,742 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1-4 gün 64 3,76 1,03 ,447 ,720 

B 5-7 gün 64 3,86 1,01 

C 8-9 gün 13 3,53 ,918 

D 10 gün ve Üzeri 93 3,82 ,975 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A 1-4 gün 64 3,45 ,958 1,024 ,383 

B 5-7 gün 64 3,59 ,904 

C 8-9 gün 13 3,51 ,898 

D 10 gün ve Üzeri 93 3,72 ,994 

 

Fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn yerli katēlēmcēlarēn seyahate ēktēklarē kiĸilere 

gºre anlamlē farklēlēk gºsterip gºstermediĵini test etmek ¿zere fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēna verdikleri cevaplarēn ANOVA sonularē Tablo 3.29ôda sunulmuĸtur. 

Sonulara gºre dºrt fotoĵraf ekme motivasyonunda anlamlē farklēlēk olmadēĵē 

anlaĸēlmaktadēr.  
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Tablo 3.29 Yerli Katēlēmcēlarēn Seyahate ¢ēktēklarē Kiĸileri Gºre Uygulanan ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A Yalnēz 58 3,03 ,909 1,536 ,206 

B Eĸimle/KIZ ERKEK 

ARKADAķIMLA 

57 2,85 ,817 

C Arkadaĸlarēmla 88 2,84 ,771 

D Diĵer 32 3,14 ,743 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A Yalnēz 58 4,17 ,816 ,634 ,594 

B Eĸimle/KIZ ERKEK 

ARKADAķIMLA 

57 4,20 ,825 

C Arkadaĸlarēmla 88 4,28 ,723 

D Diĵer 32 4,38 ,600 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A Yalnēz 58 3,77 1,00 ,882 ,451 

B Eĸimle/KIZ ERKEK 

ARKADAķIMLA 

57 3,98 ,866 

C Arkadaĸlarēmla 88 3,71 1,02 

D Diĵer 32 3,79 1,10 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A Yalnēz 58 3,61 ,932 ,796 ,497 

B Eĸimle/KIZ ERKEK 

ARKADAķIMLA 

57 3,65 1,04 

C Arkadaĸlarēmla 88 3,49 ,884 

D Diĵer 32 3,78 1,02 

 

Yerli katēlēmcēlarēn son 3 yēl yurtii seyahat sayēlarēna gºre anlamlē farklēlēk 

gºsterip gºstermediĵini test etmek ¿zere fotoĵraf ekme motivasyonlarēna verdikleri 

cevaplarēn ANOVA sonularē Tablo 3.30ôda sunulmuĸtur. Sonulara gºre dºrt fotoĵraf 

ekme motivasyonunda anlamlē farklēlēk olmadēĵē anlaĸēlmaktadēr.  

Tablo 3.30 Yerli Katēlēmcēlarēn Son 3 Yēl Yurtii Seyahat Sayēlarēna Gºre Fotoĵraf ¢ekme 

Motivasyonlarēnēn ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1 Kez 50 2,87 ,814 ,068 ,934 

B 2 Kez 51 2,93 ,799 

C 3 Kez 69 2,89 ,894 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1 Kez 50 4,15 ,821 ,695 ,500 

B 2 Kez 51 4,25 ,823 

C 3 Kez 69 4,31 ,647 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1 Kez 50 3,58 1,19 ,967 ,382 

B 2 Kez 51 3,86 1,03 

C 3 Kez 69 3,76 ,898 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A 1 Kez 50 3,33 ,945 2,414 ,093 

B 2 Kez 51 3,64 1,02 

C 3 Kez 69 3,69 ,845 
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Son 3 yēl iinde yurtdēĸē seyahat sayēlarēna gºre anlamlē farklēlēk gºsterip 

gºstermediĵini test etmek ¿zere yerli katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme motivasyonlarēna 

verdikleri cevaplarēn ANOVA sonularē Tablo 3.31ôde sunulmuĸtur. Sonulara gºre 

dºrt fotoĵraf ekme motivasyonunda anlamlē farklēlēk olmadēĵē anlaĸēlmaktadēr. 

 

Tablo 3.31 Yerli Katēlēmcēlarēn Son 3 Yēl Yurtdēĸē Seyahat Sayēlarēna Gºre Fotoĵraf ¢ekme 

Motivasyonlarēnēn ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1 Kez 38 2,89 ,888 ,870 ,423 

B 2 Kez 18 2,61 ,917 

C 3 Kez  15 2,96 ,687 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1 Kez 38 4,31 ,858 ,048 ,953 

B 2 Kez 18 4,25 ,529 

C 3 Kez  15 4,31 ,537 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1 Kez 38 3,83 1,05 1,547 ,220 

B 2 Kez 18 3,46 1,07 

C 3 Kez  15 4,06 ,788 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A 1 Kez 38 3,71 1,01 ,644 ,528 

B 2 Kez 18 3,40 1,13 

C 3 Kez  15 3,71 ,628 

 

Yerli katēlēmcēlarēn seyahat s¿recinde bir g¿nde ektikleri fotoĵraf sayēsē ile 

fotoĵraf ekme motivasyonlarē arasēnda anlamlē farklēlēk olup olmadēĵēna iliĸkin test 

sonularē Tablo 3.32ôde verilmiĸtir. Deneyimi Pekiĸtirme (F=5,499 p=0,001<0,05) ve 

Yerel Yaĸamē Gºr¿nt¿leme (F=3,605 p=0,014<0,05)  ile fotoĵraf ekme motivasyonu 

arasēnda analiz sonucunda anlamlē farklēlēk bulunmuĸtur. Deneyim pekiĸtirme 

motivasyonunda 21 ï 30 arasē fotoĵraf eken katēlēmcēlarēn puan ortalamalarē 11 ï 20 

arasē ve 31 ve ¿st¿ sayēda fotoĵraf ekenlere gºre daha d¿ĸ¿k ēkmēĸtēr. Yerel yaĸamē 

gºr¿nt¿leme motivasyonunda ise 1 ile 10 arasē fotoĵraf ekenlerin ortalamasē 31 ve ¿st¿ 

sayēda fotoĵraf ekenlere kēyasla daha d¿ĸ¿kt¿r. 
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Tablo 3.32 Yerli Katēlēmcēlarēn Seyahat S¿recinde Bir G¿nde ¢ektikleri Fotoĵraf Sayēlarēna 

Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēnēn ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF 

ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1 ï 10 arasē Fotoĵraf 88 2,79 ,923 1,522 ,209 

B 11 ï 20 arasē Fotoĵraf 54 3,04 ,616 

C 21 ï 30 arasē Fotoĵraf 20 2,96 ,853 

D 31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 88 3,03 ,818 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1 ï 10 arasē Fotoĵraf 88 4,10 ,874 5,499 ,001* 

C<B,D B 11 ï 20 arasē Fotoĵraf 54 4,42 ,502 

C 21 ï 30 arasē Fotoĵraf 20 3,85 1,04 

D 31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 88 4,41 ,621 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1 ï 10 arasē Fotoĵraf 88 3,66 1,16 ,746 ,526 

B 11 ï 20 arasē Fotoĵraf 54 3,92 ,887 

C 21 ï 30 arasē Fotoĵraf 20 3,70 1,00 

D 31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 88 3,79 1,00 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A 1 ï 10 arasē Fotoĵraf 88 3,33 1,07 3,605 ,014* 

A<D B 11 ï 20 arasē Fotoĵraf 54 3,74 ,789 

C 21 ï 30 arasē Fotoĵraf 20 3,51 ,847 

D 31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 88 3,76 ,936 

 

Yerli katēlēmcēlarēn seyahat esnasēndan ektikleri fotoĵraf sayēsē ile fotoĵraf 

ekme motivasyonlarē arasēnda anlamlē farklēlēk olup olmadēĵēna iliĸkin test sonularē 

Tablo 3.33ôte verilmiĸtir. Tablo 3.33ôe gºre Deneyimi Pekiĸtirme (F=3,472 

p=0,017<0,05), Yerel Yaĸamē Gºr¿nt¿leme (F=4,634 p=0,004<0,05) motivasyonlarēnda 

seyahat esnasēnda ekilen fotoĵraf sayēsēna gºre anlamlē farklēlēk vardēr. ķºyle ki; 

Deneyim pekiĸtirme ve yerel yaĸamē gºr¿nt¿leme motivasyonunda 101 ve ¿st¿ sayēda 

fotoĵraf ekenlerin ortalamasē diĵer gruplara kēyasla daha y¿ksektir.  
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Tablo 3.33 Yerli Katēlēmcēlarēn Seyahatleri Esnasēnda ¢ektikleri Fotoĵraf Sayēlarēna Gºre 

Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēnēn ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF 

ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Grup N Ort. 
Std. 

Sapma 
F Deĵeri Farklēlēk 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1 ï 25 arasē Fotoĵraf 72 2,79 ,942 2,005 ,114 

B 26 ï 50 arasē Fotoĵraf 50 3,05 ,736 

C 51 ï 100 arasē Fotoĵraf 47 3,13 ,706 

D 101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 81 2,90 ,813 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1 ï 25 arasē Fotoĵraf 72 4,14 ,855 3,472 ,017* 

D>A,B B 26 ï 50 arasē Fotoĵraf 50 4,06 ,811 

C 51 ï 100 arasē Fotoĵraf 47 4,35 ,531 

D 101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 81 4,43 ,706 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1 ï 25 arasē Fotoĵraf 72 3,70 1,17 ,516 ,672 

B 26 ï 50 arasē Fotoĵraf 50 3,76 ,896 

C 51 ï 100 arasē Fotoĵraf 47 3,93 ,861 

D 101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 81 3,74 1,09 

YEREL YAķAMI 

GÖRÜNTÜLEME  

A 1 ï 25 arasē Fotoĵraf 72 3,30 1,12 4,634 ,004* 

D>A,B B 26 ï 50 arasē Fotoĵraf 50 3,52 ,862 

C 51 ï 100 arasē Fotoĵraf 47 3,59 ,819 

D 101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 81 3,87 ,890 

 

3.4.8 Yabancē Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēnēn ¢eĸitli 

Deĵiĸkenlere gºre Farklēlaĸmasēna Ķliĸkin Bulgular 

 

Yabancē katēlēmcēlarēn cinsiyetine gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn 

anlamlē farklēlēk gºsterip gºstermediĵini test etmek için t-testi analizi yapēlmēĸtēr. 

Yapēlan t-testi sonularē Tablo 3.34ôte gºsterilmiĸtir. Sonulara gºre Deneyim 

Pekiĸtirme (t deĵeri=2,241 p=0,026<0,05) fotoĵraf ekme motivasyonunda anlamlē 

farklēlēklar tespit edilmiĸtir. Buna gºre, erkek katēlēmcēlarēn ortalamasē kadēn 

katēlēmcēlardan daha y¿ksektir. 
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Tablo 3.34 Yabancē Katēlēmcēlarēn Cinsiyetine Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi 

Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Cinsiyet N Ort.  

Std. 

Sapma 
t-Deĵeri S.D 

Anlam Düzeyi 

(p) 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Erkek 101 3,87 1,136 2,241 180 0,026* 

Kadēn 81 3,48 1,233 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Erkek 101 2,31 ,725 0,169 180 0,866 

Kadēn 81 2,29 ,875 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

Erkek 101 3,00 1,103 0,461 180 0,646 

Kadēn 81 2,92 1,186 

1. Deneyim Pekiĸtirme p<0.05 

2. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Araĸtērmaya cevaplayan yabancē katēlēmcēlarēn eĵitim durumlarēna gºre fotoĵraf 

ekme motivasyonlarēna verdikleri yanētlarēn t-testi analiz sonularē Tablo 3.35ôte 

sunulmuĸtur. Bu sonulara gºre Fotoĵraf ekme motivasyonlarēna verilen cevaplar 

eĵitim durumuna gºre anlamlē farklēlēk olmadēĵēnē gºstermektedir.  

 

Tablo 3.35 Yabancē Katēlēmcēlarēn Eĵitimine Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi 

Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Eĵitim N Ort.  Std. Sapma t-Deĵeri S.D 

Anlam 

Düzeyi 

(p) 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Lisans Altē 7 3,24 1,408 -1,035 180 0,302 

Lisans ve Üstü 175 3,71 1,185 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME 

VE SAYGINLIK  

Lisans Altē 7 2,37 1,022 0,209 180 0,835 

Lisans ve Üstü 175 2,30 0,786 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

Lisans Altē 7 3,21 1,616 0,572 180 0,568 

Lisans ve Üstü 175 2,96 1,120 

1. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

Fotoĵraf ekme motivasyonlarē yabancē katēlēmcēlarēn medeni durumuna gºre 

anlamlē farklēlēk gºsterip gºstermediĵini test etmek amacēyla fotoĵraf ekme 

motivasyonlarē ile medeni durum deĵiĸkeni arasēnda yapēlan t-testi analizine ait 

sonularē Tablo 3.36ôda sunulmuĸtur. Buna gºre Deneyim Pekiĸtirme, Becerileri 

Sergileme ve Saygēnlēk ve Baĸkalarēna yardēm etme motivasyonlarēnda anlamlē 

farklēlēĵēn olmadēĵē anlaĸēlmaktadēr.  
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Tablo 3.36 Yabancē Katēlēmcēlarēn Medeni Durumlarēna Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē 

(t-Testi Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

 

Medeni 

Durum 

N Ort.  
St. 

Sapma 
t-Deĵeri S.D 

Anlam 

Düzeyi (p) 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Evli 54 3,67 1,127 -0,209 180 0,835 

Bekâr 128 3,71 1,224 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Evli 54 2,34 0,817 0,381 180 0,704 

Bekâr 128 2,29 0,786 

BAķKALARINA YARDIM ETME 
Evli 54 3,11 1,094 1,607 180 0,287 

Bekâr 128 2,91 1,155 

1. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 

 

Yabancē katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu daha ºnce ziyaret etme durumlarēna gºre 

fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn anlamlē farklēlēk gºsterip gºstermediĵini test etmek 

için t-testi analizi yapēlmēĸtēr. Yapēlan t-testi sonularē Tablo 3.37ôde gºsterilmiĸtir. 

Sonuçlara gºre Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk (t deĵeri=-2,129 p=0,035<0,05) 

fotoĵraf ekme motivasyonunda anlamlē farklēlēklar tespit edilmiĸtir. Buna gºre, Beceri 

sergileme ve saygēnlēk motivasyonunda Ķstanbulôa daha ºnce gelen yabancē 

ziyaretçilerin ortalamasē daha y¿ksektir. 

Tablo 3.37 Yabancē Katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu Daha ¥nce Ziyaret Etme Durumlarēna Gºre 

Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi Sonularē) 

FOTOĴRAF ¢EKME MOTĶVASYONLARI 
Ķstanbul   

Ziyareti  
N Ort.  

St. 

Sapma 

t-

Deĵeri 
S.D 

Anlam 

Düzeyi (p) 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 
Hayēr 112 3,64 1,215 -0,717 177 0,474 

Evet 67 3,77 1,186 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Hayēr 112 2,20 0,668 -2,129 177 0,035* 

Evet 67 2,46 0,944 

BAķKALARINA YARDIM ETME 
Hayēr 112 2,95 1,157 0,068 177 0,946 

Evet 67 2,94 1,115 

1. Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk p<0.05 

2. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: ¥nemli,5: ¢ok ¥nemli 

 

Yabancē katēlēmcēlarēn son 3 yēl iinde Uluslararasē seyahat etme durumlarēna 

gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn anlamlē farklēlēk gºsterip gºstermediĵini test 

etmek için t-testi analizi yapēlmēĸtēr. Yapēlan t-testi sonularē Tablo 3.38ôde 

gºsterilmiĸtir. Sonulara gºre Baĸkalarēna Yardēm Etme (t deĵeri=2,520 p=0,014<0,05) 

fotoĵraf ekme motivasyonunda anlamlē farklēlēklar tespit edilmiĸtir. Yabancē 
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katēlēmcēlarda son 3 yēl iinde Uluslararasē seyahate ēkanlarēn baĸkalarēna yardēm etme 

motivasyonun ortalamasē daha y¿ksektir. 

Tablo 3.38 Yabancē Katēlēmcēlarēn Son 3 Yēl Ķinde Uluslararasē Seyahat Etme Durumlarēna 

Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Uluslararasē 

Seyahate 

¢ēkma 

N Ort.  St. Sapma t-Deĵeri S.D 
Anlam 

Düzeyi (p) 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 

Evet 76 3,80 1,198 0,695 80 0,489 

Hayēr 6 3,46 0,000 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Evet 76 2,28 ,726 0,962 80 0,339 

Hayēr 6 2,00 0,000 

BAķKALARINA YARDIM ETME 

Evet 76 3,07 1,042 2,520 80 0,014* 

Hayēr 6 2,00 0,000 

1. Baĸkalarēna Yardēm Etme p<0.05 

2. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: ¥nemli,5: ¢ok ¥nemli 

Yabancē katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekmek iin ºzel ekipman bulundurmalarēna 

gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn farklēlēk gösterip göstermediĵini test etmek 

amacēyla yapēlan t-Testi Analizi ile incelenmiĸtir. Yapēlan t-Testi sonularē Tablo 

3.39ôda sunulmuĸtur. Tablo 3.39ôu incelediĵimizde t¿m fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēnēn anlamlē farklēlēk (Deneyim Pekiĸtirme t=2,891 p=0,004<0,05, 

Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk t=2,895 p=0,004<0,05, Baĸkalarēna Yardēm Etme 

t=3,814 p=0,000<0,05) gºsterdiĵi anlaĸēlmaktadēr. Ekipman harcamasē yapanlarēn 

ortalamasē yapmayanlara kēyasla t¿m motivasyonlarda daha y¿ksektir. 

Tablo 3.39 Yabancē Katēlēmcēlarēn Fotoĵraf ¢ekmek Ķin ¥zel Ekipman Bulundurmalarēna 

Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarē (t-Testi Sonularē) 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Özel Foto 

Ekipmanē 
N Ort.  St. Sapma t-Deĵeri S.D 

Anlam 

Düzeyi (p) 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 

Evet 75 3,99 0,895 2,891 180 ,004* 

Hayēr 107 3,48 1,328 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

Evet 75 2,50 0,949 2,895 180 ,004* 

Hayēr 107 2,17 0,631 

BAķKALARINA YARDIM ETME  

Evet 75 3,34 1,175 3,814 180 ,000* 

Hayēr 107 2,71 1,040 

1. Deneyim Pekiĸtirme p<0,05, Beceri sergileme ve saygēnlēk p<0,05, Baĸkalarēna yardēm etme p<0,05 

2. Ölçek 1:Hi ¥nemli Deĵil, 2:¥nemli Deĵil, 3: Ne ¥nemli Ne ¥nemsiz, 4: Önemli,5: Çok Önemli 
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Yabancē katēlēmcēlarēn yaĸlarēna gºre fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn anlamlē 

farklēlēĵē Tek Yönlü Varyans Analizi (ANOVA) ile test edilmiĸtir. Yapēlan analizin 

sonularē Tablo 3.40ôta yer almaktadēr. Buna gºre Deneyim Pekiĸtirme, Becerileri 

Sergileme ve Saygēnlēk ve Baĸkalarēna Yardēm Etme fotoĵraf ekme motivasyonlarē 

yaĸa gºre anlamlēlēk gºstermemektedir. 

 

Tablo 3.40 Yabancē Katēlēmcēlarēn Yaĸlarēna Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēna 

Uygulanan ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. 

Std. 

Sapma 
F Deĵeri Farklēlēk 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 

A 17-25 yaĸ arasē 37 3,55 1,26 

0,996 0,411 

B 26-30 yaĸ arasē 96 3,77 1,18 

C 31-39 yaĸ arasē 5 2,92 1,49 

D 40-45 yaĸ arasē 28 3,87 1,08 

E 46 ve üzeri yaĸ 16 3,52 1,19 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 17-25 yaĸ arasē 37 2,12 0,77 

1,085 0,365 

B 26-30 yaĸ arasē 96 2,34 ,756 

C 31-39 yaĸ arasē 5 2,00 ,748 

D 40-45 yaĸ arasē 28 2,49 ,980 

E 46 ve ¿zeri yaĸ 16 2,30 ,692 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

A 17-25 yaĸ arasē 37 2,88 1,17 

0,582 0,676 

B 26-30 yaĸ arasē 96 2,94 1,11 

C 31-39 yaĸ arasē 5 2,65 1,32 

D 40-45 yaĸ arasē 28 3,25 1,17 

E 46 ve ¿zeri yaĸ 16 2,96 1,11 

 

  Yabancē katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn gelir durumlarēna 

gºre farklēlēk gºstermesi olasēlēĵē gºz önünde bulundurularak Tek Yönlü Varyans 

Analizi (ANOVA) ile yabancē katēlēmcēlarēn gelir durumlarē incelenmiĸtir. Yapēlan 

ANOVA sonularē Tablo 3.41ôde gºsterilmektedir. Tablo 3.41 incelendiĵinde 

Baĸkalarēna Yardēm Etme (F=2,576 ve p=0,055<0,05) fotoĵraf ekme motivasyonunun 

yabancē katēlēmcēlarēn gelir durumlarēna gºre anlamlē farklēlēk gºsterdiĵi 

anlaĸēlmaktadēr. 0 ile 1400 Dolar arasē gelire sahip olanlarēn ortalamasē 3001 ve ¿zeri 

olanlara göre daha d¿ĸ¿kt¿r.  
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Tablo 3.41 Yabancē Katēlēmcēlarēn Gelir Durumlarēna Uygulanan ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. 

Std. 

Sapma 
F Deĵeri Farklēlēk 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 

A 0-1400$ 35 3,50 1,429 

1,082 0,358 
B 1401-2000$ 104 3,75 1,167 

C 2001-3000$ 30 3,56 1,181 

D 3001 ve üzeri $ 12 4,15 0,516 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME 

VE SAYGINLIK  

A 0-1400$ 35 2,16 ,752 

1,512 0,213 
B 1401-2000$ 104 2,33 ,808 

C 2001-3000$ 30 2,19 ,734 

D 3001 ve üzeri $ 12 2,66 ,787 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

A 0-1400$ 35 2,79 1,187 

2,576 
0,055* 

A<D 

B 1401-2000$ 104 3,00 1,134 

C 2001-3000$ 30 2,71 1,103 

D 3001ve üzeri $ 12 3,70 ,737 

 

Yabancē katēlēmcēlarēn Ķstanbulôu ziyaret sayēsēnēn fotoĵraf ekme 

motivasyonlarē arasēnda anlamlē farklēlēk olup olmadēĵēna iliĸkin test sonularē Tablo 

3.42ôde verilmiĸtir. Tablo 3.42ôye gºre Deneyim Pekiĸtirme (F= 3,122 p=0,021<0,05) 

ve Becerilerini Sergileme ve Saygēnlēk fotoĵraf ekme motivasyonlarēnda anlamlē 

farklēlēk saptanmēĸtēr. Deneyim pekiĸtirme motivasyonunda yabancē katēlēmcēlarēn 

Ķstanbulôu ziyaret sayēsē 4 kez olan katēlēmcēlarēn ortalamasē,  3 kez olan katēlēmcēlara 

gºre daha d¿ĸ¿kt¿r. Beceri sergileme ve saygēnlēk motivasyonunda ise ziyaret sayēsē 2 

kez olanlarēn ortalamasē, ziyaret sayēsē 3 kez olan katēlēmcēlardan daha d¿ĸ¿kt¿r. 

 

Tablo 3.42 Yabancē Katēlēmcēlarēn Ķstanbul Ziyaret Sayēsēna Uygulanan ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 

A 1 kez 26 3,73 1,067  

 

3,122 

 

 

0,021* 

D<C 

B 2 kez 12 3,50 1,428 

C 3 kez 22 4,14 ,871 

D 4 kez 6 2,44 1,769 

E 5 ve üstü kez 2 4,76 ,000 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1 kez 26 2,40 ,816  

 

4,007 

 

 

0,006* 

B<C 

B 2 kez 12 1,96 ,465 

C 3 kez 22 2,99 1,147 

D 4 kez 6 1,83 ,265 

E 5 ve üstü kez 2 2,00 ,000 

BAķKALARINA YARDIM ETME 

A 1 kez 26 2,74 ,876 2,028 0,101 

B 2 kez 12 3,20 1,317 

C 3 kez 22 3,19 1,265 

D 4 kez 6 1,95 ,827 

E 5 ve üstü kez 2 3,50 ,000 
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Yabancē katēlēmcēlarēn Ķstanbul da kalēĸ s¿relerine uygulanan ANOVA testinin 

sonularēnēn sunulduĵu Tablo 3.43ôe gºre Deneyim Pekiĸtirme (F=2,942 p=0,035<0,05) 

ve Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk (F=3,474 p=0,018<0,05) fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēnda anlamlē farklēlēk bulunmuĸtur. Buna gºre Deneyim pekiĸtirme 

motivasyonunda 7-9 g¿n kalēĸ s¿relerine sahip katēlēmcēlarēn puan ortalamasē 3,38 ve 1-

3 g¿n kalēĸ s¿resine sahip katēlēmcēlarēn ortalamalarēnda daha d¿ĸ¿kt¿r. Becerileri 

Sergileme ve Saygēnlēk motivasyonunda ise, 4-6 g¿n kalēĸ s¿resine sahip katēlēmcēlarēn 

puan ortalamalarē, 10 g¿n ve ¿zeri kalēĸ s¿resine sahip olan katēlēmcēlarēn 

ortalamalarēndan daha d¿ĸ¿kt¿r. 

 

Tablo 3.43Yabancē Katēlēmcēlarēn Ķstanbul da Kalēĸ S¿relerine Uygulanan ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

DENEYĶM PEKĶķTĶRME 

A 1-3 gün 81 4,07 ,828 2,942 ,035* 

C<A B 4-6 gün 56 3,93 ,989 

C 7-9 gün 22 3,38 1,38 

D 10 gün ve üzeri 6 4,00 ,589 

BECERĶLERĶ SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1-3 gün 81 2,40 ,723 3,474 ,018* 

B<D B 4-6 gün 56 2,19 ,693 

C 7-9 gün 22 2,50 ,994 

D 10 gün ve üzeri 6 3,20 1,31 

BAķKALARINA YARDIM 

ETME  

A 1-3 gün 81 3,21 ,964 ,828 ,480 

B 4-6 gün 56 3,01 1,00 

C 7-9 gün 22 2,96 1,35 

D 10 gün ve üzeri 6 3,50 1,64 

 

Yabancē katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn seyahate ēktēklarē 

kiĸilere gºre farklēlēk gºstermesi olasēlēĵē gºz önünde bulundurularak Tek Yönlü 

Varyans Analizi (ANOVA) ile yabancē katēlēmcēlarēn gelir durumlarē incelenmiĸtir. 

Yapēlan ANOVA sonularē Tablo 3.44ôte gºsterilmektedir. Tablo 3.44 incelendiĵinde 

Deneyim Pekiĸtirme (F=14,491 p=0,000<0,05), Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk 

(F=8,268 p=0,000<0,05) ve Baĸkalarēna Yardēm Etme (F=5,537 p=0,001<0,05)   

fotoĵraf ekme motivasyonlarēnē yabancē katēlēmcēlarēn seyahate ēktēklarē kiĸilere gºre 

anlamlē farklēlēk gºsterdiĵi anlaĸēlmaktadēr.  

Deneyim pekiĸtirmede yalnēz seyahate ēkanlarēn ortalamasē diĵer ¿ gruptan 

d¿ĸ¿kt¿r. Beceri sergileme motivasyonunda yalnēz seyahate ēkanlarēn ortalamasē 

kēz/erkek arkadaĸēyla veya eĸiyle seyahate ēkanlar ve arkadaĸlarēyla seyahate ēkanlarēn 

ortalamasēndan daha d¿ĸ¿kt¿r. Baĸkalarēna yardēm etme motivasyonunda aynē ĸekilde 
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yalnēz seyahate ēkanlarēn ortalamasē kēz/erkek arkadaĸēyla veya eĸiyle seyahate 

ēkanlar ve arkadaĸlarēyla seyahate ēkanlarēn ortalamasēndan daha d¿ĸ¿kt¿r. 

 

Tablo 3.44 Yabancē Katēlēmcēlarēn Seyahate ¢ēktēklarē Kiĸileri Gºre Uygulanan ANOVA 

Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. 

Std. 

Sapma 
F Deĵeri Farklēlēk 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A Yalnēz 27 2,44 1,421 4,491 0,000* 

A<B,C,D B Kēz/Erkek Arkadaĸ/Eĸ 13 4,11 ,911 

C Arkadaĸlar 111 3,87 1,114 

D Diĵer 31 3,99 ,5200 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A Yalnēz 27 1,86 ,672 8,268 0,000* 

A<C,B B Kēz/Erkek Arkadaĸ/Eĸ 13 3,12 ,967 

C Arkadaĸlar 111 2,32 ,702 

D Diĵer 31 2,29 ,873 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A Yalnēz 27 2,61 1,503  

5,537 

 

0,001* 

A<B,C 

B Kēz/Erkek Arkadaĸ/Eĸ 13 4,03 ,928 

C Arkadaĸlar 111 2,88 1,001 

D Diĵer 31 3,14 1,081 

 

 

Son 3 yēl iinde yabancē katēlēmcēlarēn uluslararasē seyahat sayēlarēna gºre 

fotoĵraf ekme motivasyonlarē arasēnda anlamlē farklēlēk olup olmadēĵēna iliĸkin test 

sonularē Tablo 3.45ôte verilmiĸtir. Tablo 3.45ôe gºre Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk 

(F= 26,087 p=0,000<0,05) ve Baĸkalarēna Yardēm Etme (F=13,211 p=0,000<0,05) 

fotoĵraf ekme motivasyonlarēnda anlamlē farklēlēk saptanmēĸtēr. Buna gºre, beceri 

sergileme ve saygēnlēk motivasyonunda son 3 yēl ierisinde 8 veya 10 kez seyahat eden 

katēlēmcēlarēn ortalamasē diĵer katēlēmcēlardan daha d¿ĸ¿kt¿r. Aynē ĸekilde baĸkalarēna 

yardēm etme motivasyonunda son 3 yēl ierisinde 8 veya 10 kez seyahat eden 

katēlēmcēlarēn ortalamasē diĵer katēlēmcēlardan daha d¿ĸ¿kt¿r. 
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Tablo 3.45 Yabancē Katēlēmcēlarēn Son 3 Yēl Uluslararasē Seyahat Sayēlarēna Gºre Fotoĵraf 

¢ekme Motivasyonlarēnēn ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF 

ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 

Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1-4 Kez 72 3,77 1,22 0,771 0,466 

B 5-7 kez 4 4,38 ,000 

C 8-10 kez 6 3,46 ,000 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1-4 Kez 72 2,18 ,582 26,087 0,000* 

C<A,B B 5-7 kez 4 4,20 ,000 

C 8-10 kez 6 2,00 ,000 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1-4 Kez 72 2,97 ,963 3,211 0,000* 

C<A,B B 5-7 kez 4 5,00 ,000 

C 8-10 kez 6 2,00 ,000 

 

Yabancē katēlēmcēlarēn seyahat s¿recinde bir g¿nde ektikleri fotoĵraf sayēsē ile 

fotoĵraf ekme motivasyonlarē arasēnda anlamlē farklēlēk olup olmadēĵēna iliĸkin test 

sonularē Tablo 3.46ôda verilmiĸtir. Deneyimi Pekiĸtirme (F=29,209 p=0,000<0,05), 

Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk (F=9,601 p=0,00<0,05) ve Baĸkalarēna Yardēm Etme 

(F=26,546 p=0,000<0,05) ile fotoĵraf ekme motivasyonu arasēnda analiz sonucunda 

anlamlē farklēlēk bulunmuĸtur. T¿m motivasyon gruplarēnda 31 ve ¿st¿ fotoĵraf 

çekenlerin ortalamasē diĵer gruplara kēyasla daha d¿ĸ¿kt¿r. 

 

Tablo 3.46 Yabancē Katēlēmcēlarēn Seyahat S¿recinde Bir G¿nde ¢ektikleri Fotoĵraf Sayēlarēna 

Gºre Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēnēn ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. Std. Sapma F Deĵeri Farklēlēk 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1 ï 10 arasē Fotoĵraf 80 3,26 1,26 29,209 0,000* 

C<A,B,D B 11 ï 20 arasē Fotoĵraf 35 4,14 1,06 

C 21 ï 30 arasē Fotoĵraf 4 1,00 ,000 

D 31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 63 4,17 ,670 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1 ï 10 arasē Fotoĵraf 80 2,11 ,537 9,601 0,000* 

C<A,B,D B 11 ï 20 arasē Fotoĵraf 35 2,34 ,846 

C 21 ï 30 arasē Fotoĵraf 4 1,00 ,000 

D 31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 63 2,61 ,906 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1 ï 10 arasē Fotoĵraf 80 2,40 ,851 26,546 0,000* 

C<A,B,D B 11 ï 20 arasē Fotoĵraf 35 3,27 ,854 

C 21 ï 30 arasē Fotoĵraf 4 1,00 ,000 

D 31 ve ¿st¿ Fotoĵraf 63 3,64 1,13 

 

Fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn yabancē katēlēmcēlarēn seyahatleri esnasēnda 

ektikleri fotoĵraf sayēlarēna gºre anlamlē farklēlēk gºsterip gºstermediĵine dair analiz 
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sonularēnēn sunulduĵu Tablo 3.47ôye gºre Deneyim Pekiĸtirme (F=16,368 

p=0,000<0,05), Becerileri Sergileme ve Saygēnlēk (F=6,200 p=0,000<0,05) ve 

Baĸkalarēna Yardēm Etme (F=8,620 p=0,000<0,05) fotoĵraf ekme motivasyonlarēnda 

anlamlē farklēlēk bulunmuĸtur. Buna gºre seyahati s¿resince 1 ile 25 arasēnda fotoĵraf 

ekenlerin deneyim pekiĸtirme motivasyonu ortalamasē 51 ve ¿zeri sayēda fotoĵraf 

eken katēlēmcēlardan daha d¿ĸ¿kt¿r. Beceri sergileme ve saygēnlēk motivasyonunda ise, 

1 ile 25 arasē fotoĵraf ekenlerin ortalamasē 101 ve ¿zeri sayēda fotoĵraf eken 

katēlēmcēlardan d¿ĸ¿kt¿r. Baĸkalarēna yardēm etme motivasyonunda ise,  seyahati 

s¿resince 1 ile 25 arasēnda fotoĵraf ekenlerin ortalamasē 51 ve ¿zeri sayēda fotoĵraf 

eken katēlēmcēlardan daha d¿ĸ¿kt¿r. 

 

Tablo 3.47 Yabancē Katēlēmcēlarēn Seyahatleri Esnasēnda ¢ektikleri Fotoĵraf Sayēlarēna Gºre 

Fotoĵraf ¢ekme Motivasyonlarēnēn ANOVA Sonularē 

FOTOĴRAF ÇEKME 

MOTĶVASYONLARI 
Grup N Ort. 

Std. 

Sapma 
F Deĵeri Farklēlēk 

DENEYĶM 

PEKĶķTĶRME 

A 1 ï 25 arasē Fotoĵraf 60 2,94 1,14 16,368 0,000* 

A<C,D B 26 ï 50 arasē Fotoĵraf 49 3,83 1,40 

C 51 ï 100 arasē Fotoĵraf 21 4,23 ,419 

D 101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 52 4,23 ,728 

BECERĶLERĶ 

SERGĶLEME VE 

SAYGINLIK  

A 1 ï 25 arasē Fotoĵraf 60 2,10 ,658 6,200 0,000* 

A<D B 26 ï 50 arasē Fotoĵraf 49 2,28 ,845 

C 51 ï 100 arasē Fotoĵraf 21 2,05 ,092 

D 101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 52 2,67 ,920 

BAķKALARINA 

YARDIM ETME  

A 1 ï 25 arasē Fotoĵraf 60 2,40 ,990 8,620 0,000* 

A<C,D B 26 ï 50 arasē Fotoĵraf 49 3,16 1,23 

C 51 ï 100 arasē Fotoĵraf 21 3,40 ,909 

D 101 ve ¿st¿ Fotoĵraf 52 3,26 1,06 
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SONUÇ ve ¥NERĶLER 

 

Turizm bireyin s¿rekli yaĸadēĵē yerden baĸka yerlere yaptēĵē seyahatler ve bu 

seyahatlerde yaĸadēĵē geici s¿reli deneyimleri iermektedir. Turizm faaliyetinin ºznesi 

konumunda olan turist, turistik tatili/seyahati s¿resince yaĸamēĸ olduĵu bu geici 

deneyimleri kalēcēlaĸtērmak ve tekrar hatērlamak iin tatili/seyahati s¿resince fotoĵraf 

çekmektedir. Bu fotoĵraflara destinasyondaki doĵal g¿zelliklerden, mimari yapēlara, 

yerel halkēn yaĸantē biimlerine kadar ok geniĸ yelpazede imgeler konu olmaktadēr. 

Turist yaĸadēĵē turistik deneyime iliĸkin fotoĵraflarē sosyal medya aracēlēĵēyla baĸta 

kendi sosyal evresi olmak ¿zere dēĸ D¿nyaya yaymaktadēr. Turizm iĸletmeleri de gerek 

broĸ¿rlerinde gerekse de gºrsel tanētēm materyallerinde fotoĵraflarē yoĵun olarak 

kullanmaktadērlar. 

Turizm ve fotoĵraf arasēnda neredeyse ayrēlmaz bir iliĸki bulunmaktadēr. 

Dolayēsēyla, turistik destinasyonlarēn tanētēlmasēnda yürütülen pazarlama faaliyetlerinin 

istenilen d¿zeye ulaĸabilmesi iin, seyahate katēlan turistlerin fotoĵraf çekme 

alēĸkanlēklarē, davranēĸlarē ve motivasyonlarēnēn incelenmesi olduka ºnemlidir. Belirli 

turistik destinasyonu veya turistik iĸletmeyi tercih eden turistlerin fotoĵraf ekme 

alēĸkanlēklarēnē, davranēĸlarēnē ve motivasyonlarē yakēndan takip eden ve buna göre bir 

pazarlama stratejisi geliĸtiren iĸletmelerin, destinasyonlarēn pazarlama faaliyetlerinin 

baĸarēya ulaĸma ĸansē son derece y¿ksektir. 

Turist fotoĵraflarē konusunda uluslararasē alan yazēnda birok alēĸma 

bulunmaktadēr. Ancak ulusal alan yazēnda turist fotoĵraflarē konusunda neredeyse hibir 

alēĸma bulunmamaktadēr. Bu tez alēĸmasēnda Ķstanbulôa gelen yerli ve yabancē 

turistlerin fotoĵraf ekme alēĸkanlēklarē, davranēĸlarē ve motivasyonlarēnē belirlemeye 

alēĸēlmēĸtēr. Bu amala, 1 ï 30 Nisan tarihleri arasēnda Ķstanbulôa gelen yerli ve yabancē 

turistlerin katēldēĵē tarama modelinde, verilerin anket tekniĵi aracēlēĵēyla toplandēĵē bir 

alan araĸtērmasē yapēlmēĸtēr. Yapēlan alan araĸtērmasēna 250 yerli turist, 182 yabancē 

turist katēlmēĸ, 432 turistin yanētlamēĸ olduĵu anket formlarē deĵerlendirmeye alēnmēĸtēr.  

Tez çalēĸmasēnda elde edilen verileriler de, yerli katēlēmcēlarēn % 55,2ôsi erkek, 

% 44,8ôi kadēndēr. Yabancē katēlēmcēlarda ise, % 55,5ôi erkek, % 44,5ôi kadēndēr. Yaĸ ve 

medeni durum bakēmēndan ise, yerli turistlerin % 54,8ôi 30 yaĸ altēnda, % 56,6ôsē 

bek©rdēr. Yabancē katēlēmcēlarda ise, % 52,7ôsi 26-30 yaĸ aralēĵēnda, % 70,3ô¿ bekardēr.  
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Yerli katēlēmcēlarēn, % 55,4ô¿ 1400 ile 3500TL arasēnda aylēk gelire sahiptir. 

Yabancē katēlēmcēlar ise, 1400 ile 2000 dolar arasēnda gelire sahiptir. 

Yabancē turistlerin yaklaĸēk % 61ôi T¿rkiyeôyi daha ºnce ziyaret etmiĸlerdir. 

T¿rkiyeôde kalēĸ s¿relerinin ortalamasē 5 g¿n civarēndadēr. T¿rkiyeôye gelen yabancē 

turistlerin % 61ôi seyahate arkadaĸlarēyla ēkmakta ve % 87,3ô¿n¿n seyahat 

acentesinden bilgi aldēĵē görülmektedir. 

Araĸtērmaya katēlan yerli ve yabancē ziyaretilerin fotoĵraf ekme 

motivasyonlarē ortak olarak deĵerlendirildiĵinde fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn; 

deneyim pekiĸtirme, yetenek sergileme ve saygēnlēk ve baĸkalarēna yardēm etme 

baĸlēklarēnda incelenebileceĵi tespit edilmiĸtir. Bu bulgu Kim & Stepchenkova (2015) 

alēĸmasē ile paralellik gºstermektedir. Tez alēĸmasēnda yerli ve yabancē katēlēmcēlarēn 

veri setlerinin ortak olarak analiz edilmesiyle elde edilen fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēn katēlēmcēlarēn yerli ve yabancē olma durumlarēna gºre her ¿ 

motivasyon grubunda da anlamlē farklēlēk gºsterdiĵi tespit edilmiĸtir. Buna gºre yerli 

katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme motivasyonlarē yabancēlara kēyasla daha yoĵundur.  

Yerli ve yabancē katēlēmcēlarēn veri setleri ayrē ayrē deĵerlendirildiĵinde yerli 

katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn; becerileri sergileme ve saygēnlēk, 

deneyim pekiĸtirme, baĸkalarēna yardēm etme ve yerel yaĸamē gºr¿nt¿leme 

baĸlēklarēndan oluĸtuĵu tespit edilmiĸtir. Yabancē katēlēmcēlarēn fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēnēn ise, deneyim pekiĸtirme, beceri sergileme ve saygēnlēk ve baĸkalarēna 

yardēm etme ĸeklinde ¿ baĸlēk altēnda incelenebileceĵi tespit edilmiĸtir.  

Yerli katēlēmcēlarēn medeni durumlarēna gºre, fotoĵraf iin ºzel ekipman 

harcamasē yapēp yapmama durumlarēna gºre, yaĸlarēna gºre, gelir d¿zeylerine gºre, 

Ķstanbulôa daha ºnce seyahat etme sayēlarēna gºre, bir g¿n iinde ektikleri fotoĵraf 

sayēsēna gºre ve seyahat s¿resince ekilen toplam fotoĵraf sayēsēna gºre, fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēnēn anlamlē farklēlēk gºsterdiĵi tespit edilmiĸtir. Yabancē katēlēmcēlarēn 

ise, cinsiyetlerine gºre, Ķstanbulôu daha ºnce seyahat etme durumlarēna gºre, son 3 yēl 

iinde uluslararasē seyahat etme durumlarēna gºre, fotoĵraf ekme iin ºzel ekipman 

bulundurup bulundurmamalarēna gºre, gelir durumlarēna gºre, Ķstanbulôu ziyaret etme 

sayēlarēna gºre, kalēĸ s¿relerine gºre, seyahate ēktēklarē kiĸilere gºre, son 3 yēl iinde 

uluslararasē seyahat sayēsēna gºre, bir g¿n iinde ektikleri fotoĵraf sayēlarēna gºre, 

seyahat esnasēnda fotoĵraf ekme sayēlarēna gºre, fotoĵraf ekme motivasyonlarēnēn 

anlamlē farklēlēk gºsterdiĵi tespit edilmiĸtir.  
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Tez sonucunda elde edilen veriler ēĸēĵēnda turizm iĸletmeleri iin bir takēm 

önerilerin getirilmesi olanaklēdēr. Yerli katēlēmcēlarēn seyahate ēkmadan ºnce en sēk 

baĸvurduĵu bilgi kaynaĵē olarak arkadaĸlarēn ºne ēktēĵē gºr¿lmektedir. Yabancē 

katēlēmcēlarda ise en sēk baĸvurulan bilgi kaynaĵēnēn ise, seyahat acenteleri olduĵu 

anlaĸēlmaktadēr. Dolayēsēyla Ķstanbulôdaki turizm iĸletmelerinin yerli turistlere yönelik 

tutundurma abalarēnda en ok aĵēzdan aĵēza iletiĸim etkili olacaĵēndan hizmet 

kalitesini arttērmaya ºnem vermeleri gerekmektedir. Yabancē katēlēmcēlara yºnelik 

tutundurma faaliyetlerinde ise, seyahat aracēlarēna yºnelmeleri yararlē olacaktēr. 

Araĸtērmaya katēlan turistlerin en ok fotoĵrafladēklarē imgeler; doĵal g¿zellikler ve 

turistik alanlardēr. Dolayēsēyla seyahat broĸ¿rlerinde bu iki imgeye aĵērlēk verilmesi 

yararlē olacaktēr.  

Turistlerin demografik ºzellikleri ve seyahat deneyimlerine gºre fotoĵraf ekme 

motivasyonlarēn ºnem d¿zeylerinin deĵiĸmesinden hareketle kamu yºneticilerinin de 

farklē turist gruplarē iin turistik destinasyonda farklē yaĸ gruplarēna hitap eden fotoĵraf 

ekme platformlarē/noktalarē oluĸturmalarē gerekmektedir. 

Bu tez alēĸmasēnēn bir dizi kēsētē da bulunmaktadēr. Tez alēĸmasēnēn baĸlēca 

kēsētlarē; ºrneklem b¿y¿kl¿ĵ¿n¿n d¿ĸ¿k olmasē ve verilerin sadece tek bir ilde 

toplanmēĸ olmasēdēr. Bu nedenle ilerleyen yēllarda T¿rkiyeôde turist fotoĵraflarē 

konusunda alēĸacak araĸtērmacēlarēn b¿y¿k ºrneklemler ¿zerinde alēĸmalarē ve farklē 

turistik destinasyonlardan da veri toplayarak farklē turizm tiplerine katēlan turistlerin 

fotoĵraf ekme davranēĸlarēndaki farklēlēklarē irdelemeleri yararlē olacaktēr.  
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